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Oyuncak; ¢ocugun fiziksel, duygusal, zihinsel ve sosyal gelisiminde rol oynayan oldukca
onemli ve islevsel bir tiiketim nesnesidir. Bir oyun nesnesi olmakla beraber ek olarak, toplumsal
cinsiyet rollerinin yansitildig1 ve toplumsal normlardan izler tagiyan bir iiriin niteligi tasimaktadir.
Son yillarda oldukga g¢esitlenen ve talep goren bu nesne ayni zamanda ¢ocuk- ebeveyn- toplum
iicgeni arasinda cinsiyete dair toplumsal alginin da aktarimini saglayan bir ara¢ mahiyetindedir.
Mevcut toplumsal algi ebeveynlerin oyuncak konusundaki tiiketim pratiklerini de dnemli dl¢iide
etkileyerek yon vermektedir

Giiniimiizde markalarin birgogu oyuncaklart renk, sekil, igerik, fonksiyon gibi agilardan
farklilagtirip toplumsal cinsiyet kazandirarak tiiketicilere sunmaktadirlar. Reklam, animasyon film,
cizgi film, youtube cocuk kanali, gibi tutundurma faaliyetleriyle triiniin toplumsal cinsiyetini
vurgulayarak pekistirmektedirler. Kullanilan tim bu cinsiyet gostergelerine karsin ebeveynin
farkindaligi ve tutumu Onem teskil etmektedir. Bu kapsamda bu ¢alismanin amaci, firmalarin
oyuncaklarda kullanmis olduklart renk, sekil ve igerik gibi cinsiyet gostergelerine karsi
ebeveynlerin tutumlarini incelemek ve bu tutumlar {izerinde etkisi olan toplumsal cinsiyet algisini
ve Kkiiltirel kodlar1 belirlemektir. Bu kapsamda calisma, nitel ve nicel arastirma metotlar
kullanilarak karma yontemle tasarlanmistir. Nicel arastirma kisminda veri toplama araci olarak;
satin alma niyeti 6l¢egi, cinsiyet rolleri tutum 6lgegi, kisilik 6l¢egi kullanilmistir. Anket ¢aligmasi,
0-6 yas grubu ¢ocugu olan ebeveynlere online sekilde uygulanmistir. Veri analizi SPSS program
ile yapilarak yorumlanmistir. Toplumsal cinsiyet algisinin oyuncak satin alma niyeti iizerinde etkili
oldugu bulgusuna ulagilmigtir. Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari demografik
Ozelliklerine gore anlaml1 farklilik gdstermektedir. Ebeveynlerin satin alma niyetlerinin demografik
Ozelliklerine ve egitim durumlarina gére anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir. Nitel arastirma
kisminda, yar1 yapilandirilmig goriisme formu ile ebeveynlerle derinlemesine gériisme yapilmustir.
Veriler, betimsel analiz ve igerik analizi yontemleri kullanilarak ATLAS.ti program ile



yorumlanmugtir. 7 adet tema belirlenmigtir. Bu temalar; aile-gocuk iligkisi, ebeveynin cinsiyetsiz
¢ocuklugu, oyun-oyuncak iligkisi, oyuncak satin alma davranisi, oyuncak tercih kriteri, toplumsal
cinsiyet algisi, renklerin cinsiyet algisina etkisi olarak nitelendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Oyuncak se¢imi, Cinsiyet algisi, Satin alma niyeti, Toplumsal
cinsiyet



ABSTRACT
PARENTS’ GENDER PERCEPTION IN TOY SELECTION AND THE
EFFECT OF PERSONALITY ON PURCHASING  CHOCIES

M.Sc.Thesis
Preparer: Oznur OZER
Advisor : Asst. Prof. Deniz AKGUL
2021- (X+110)
Karsehir Ahi Evran University, Graduate School Of Social Sciences
Department of Business Administration
Jury
Asst. Prof. Deniz AKGUL
Assoc. Prof. Banu KULTER DEMIRGUNES

Assoc. Prof. Eda YASA OZELTURKAY

The toy is a very important and functional consumption object that plays a role in the
physical, emotional, mental, and social development of the child. In addition to being a game
object, it is also a product that reflects gender roles and carries traces of social norms. This object,
which has become very diversified and demanded in recent years, is also a tool that provides the
transfer of social perception of gender between the child, parent, and society triangle. The current
social perception also significantly influences the consumption practices of parents on toys.

Today, most of the brands present toys to the consumers by differentiating them in terms of
color, shape, content, function, and giving them a gender. They reinforce the gender of the product
with promotional activities such as advertisements, animated films, cartoons, and YouTube
children's channels Despite all these gender indicators used, the awareness and attitude of the
parents are important. In this context, the aim of this study is to examine the attitudes of parents
towards gender indicators such as color, shape and content that companies use in toys and to
determine the gender perception and cultural codes that affect these attitudes.

In this context, the study was designed with a mixed-method using qualitative and
quantitative research methods. As a data collection tool in the quantitative research part; the
purchase intention scale, gender role attitude scale, personality scale were used. The questionnaire
was applied online to parents who have children between the ages of 0-6. Data analysis was made
with the SPSS program and interpreted. It has been found that gender perception affects the
intention to buy toys. Gender perceptions of parents in choosing toys differ significantly according
to their demographic characteristics. It was determined that the purchasing intentions of the parents
differed significantly according to their demographic characteristics and educational status. In the
qualitative research part, in-depth interviews were conducted with the parents using a semi-
structured interview form. The data were interpreted with the ATLAS.ti program using descriptive
and content analysis methods. 7 themes were determined. These themes are; family-child
relationship, parent’s genderless childhood, play- toy relationship, toy buying behavior, toy
selection criteria, gender perception, the effect of colors on gender perception.

Keywords: Toy preference, Gender Perception, Buying intention, Gender



ONSOZ

Gliniimiizde markalarin bir¢ogu oyuncaklart renk, sekil, icerik, fonksiyon gibi
acilardan farklilastirip toplumsal cinsiyet kazandirarak tiiketiciye sunmaktadirlar.
Kullanilan tiim bu cinsiyet gostergelerine karsin ebeveynin farkindaligir ve tutumu 6nem
teskil etmektedir. Bu kapsamda bu ¢aligmanin amaci, firmalarin oyuncaklarda kullanmis
olduklar1 renk, sekil gibi cinsiyet gostergelerine karsi ebeveynlerin tutumlarini incelemek
ve bu tutumlar iizerinde etkisi olan toplumsal cinsiyet algisim1 ve Kkiiltiirel kodlar
belirlemek; bu tutumlarin satin alma davranisi tizerinde ne gibi etkileri oldugunu ortaya

koymaktir.

Bu amagla ebeveynlerin tiikketim davraniglar1 incelenmis, toplumsal cinsiyet
algisinin etkileri degerlendirilmistir. Ebeveynlerin tiiketim kaliplar1 ve beklentileri analiz
edilerek kavramsal degerlendirmeler yapmak bu dogrultuda markalara yonelik Oneriler
sunmak amaglanmistir. Bu calismada, ebeveyn odak noktasi olarak goriilerek ebeveynin
toplumsal cinsiyet algisinin ¢ocuga ve ¢ocuk i¢in yaptigi oyuncak aligverisine yansimalari
tizerinden karma metot kullanilarak bir degerlendirme yapilmistir. Bu yoniiyle literatiire

katki saglayacag diisiiniilmektedir.

Bu tez ¢alismasiin biitiin asamalarinda bilimsel destek ve ilgisinin yani sira her
daim hoggorii ile yol gdsteren ve bu siireci yoneten tez danigmanim ve degerli hocam
Deniz Akgiil’e bana kattig1 her sey i¢in ¢ok tesekkiir ederim. Yiiksek lisans egitimim
stiresince degerli bilgilerini aktaran ve tez jiirisinde yer alan degerli hocam Banu Kiilter

Demirgiines’e tesekkiirlerimi sunuyorum.

Tez ¢alismasi slirecinde desteklerini ve ilgilerini benden esirgemeyen annem Hatice
Ozer ve kardesim Ozlem Ozer’e tesekkiir ederim. Son olarak, bugiinlere gelmemde emek

sahibi olan babama sonsuz tesekkiirler.

Kirsehir-2021 Oznur OZER
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BOLUM I

1. GIRIS

Oyuncak, cocuk i¢in bir iletisim bigimi, kendini ifade etme aracidir. Zihinsel,
fiziksel, sosyal, psikolojik niteligi olan bir iirlindiir. Cocuk, gercek hayatin simiilasyonu
icin ham madde olarak oyun ve oyuncaklar1 kullanarak mevcut olan kiiltiir kodlarini,
algisini, psikolojisini, enerjisini bu alana yansitir. Ebeveyn ise oyuncak satin alarak mevcut
kiltiir kodlarini, algisini, ¢ocuga yansitmaktadir. Bu agidan diisiiniildiigiinde oyuncak satin
alma stirecinde ¢ok sayida degisken etkili olabilmektedir. Oyuncak; sekli, rengi, icerigi,
fonksiyonu, iiretim teknolojisi gibi unsurlar1 agisindan sembolik acidan ¢ok fazla sey
anlatan bir nesnedir. Bu yoOniiyle, salt bir ¢ocuk nesnesi olmaktan daha Gte nitelikler
barindirmaktadir. Oyuncagimn bu farkli nitelikleri nedeniyle, arastirma konusu olarak
belirlendigi takdirde farkli disiplinlerden ve bilim dallarindan faydalanmak gerekmektedir.
Oyuncak satin alma davranisi pazarlamanm konusudur, hangi oyuncagin hangi nedenle
satin alinacagina karar vermek ise sosyoloji ve psikolojinin inceleme konusudur.

Tarihsel siire¢ icinde oyuncaga siirekli olarak talep olmustur. Endiistrilesmeyle
birlikte oyuncagin iiretimini isletmeler ve markalar iistlenmistir. Rekabet kosullar
markalar1 yeni arayiglara dogru siiriikleyerek Tirtinleri farklilagtirmaya, hedef kitleyi
cinsiyet agisindan ayristirmaya ve ¢ok daha ¢esitli, fazla sayida iiriin sunmaya yoneltmistir.
Pembe ya da mavi, bebek ya da araba, ev esyasi ya da teknik alet, sefkat veya siddet
uyandirici, bakim veren ya da teknik beceri gelistiren gibi pek ¢ok farklilagtiric1 detay
kullanilmistir. Cocuklar da ebeveynleri kadar bu ayirt edici unsurlara karsi farkindalik
kazanmiglardir.

Gilinlimiizde ¢ocuklar oyuncak markalar1 i¢in demografik agidan 6nemli bir kitle
haline gelmistir. Gelisen teknoloji ile birlikte markalarla ve markalarin tanitim, pazarlama
faaliyetleriyle erken yaslarda tanigmaktadirlar. Ebeveynin satin alma siirecinde giderek
daha etkili olan bir faktér olmalarindan &tiirii markalarim tanitim ve pazarlama
faaliyetlerinin odak noktasi haline gelmislerdir. Markalar bu yeni tiiketici kitlesi igin
degisen diinyaya uyum saglayarak inovatif yOntemlerle hareket etmeye baslamiglardir.
Youtube ve benzeri ¢ocuk kanallarin yayginlagsmasi, animasyon filmler ve bu filmlerdeki
kahramanlarin, karakterlerin iirtinleri, eglence merkezlerinde deneyimsel pazarlama
kullanilarak sunulan aktiviteler, lateral pazarlama 6rnekleri (Cikolata+ oyuncak= Kinder

Surprise) markalarin ¢ocuklar konusundaki kayda deger stratejileri olarak drnek verilebilir.



Bu kapsamda c¢alismanin amaci, ebeveynlerin oyuncak satin alma davraniglarinda,
toplumsal cinsiyet algisi, Kkiiltiirel kodlari, sosyoekonomik diizeyleri, psikolojik
motivasyonlar1 gibi unsurlarin ne diizeyde ve nasil etkili oldugunu belirleyerek, iligkisel bir
tablo ortaya koymaktir. Bu amacla ebeveynlerin tiiketim davranislar1 incelenmis, toplumsal
cinsiyet algisinin etkileri degerlendirilmistir. Ebeveynlerin tiiketim kaliplar1 ve beklentileri
analiz edilerek kavramsal degerlendirmeler yapmak bu dogrultuda markalara yonelik
Oneriler sunmak amaclanmuistir.

Bu konu ile ilgili olarak yapilan akademik calismalar incelendiginde bir¢ogunun,
c¢ocugun toplumsal cinsiyet algisinin oyuncak se¢imine etkisi lizerinde yogunlagtigi
goriilmektedir. Bu ¢alismada, ebeveyn odak noktasi olarak goriilerek ebeveynin toplumsal
cinsiyet algisinin ¢ocuga ve ¢ocuk i¢in yaptigl oyuncak aligverisine yansimalari {izerinden

bir degerlendirme yapilmistir. Bu yoniiyle literatiire katki saglayacag diisiiniilmektedir.
1.1. ARASTIRMANIN PROBLEMI

Tiiketim kavrami, sosyolojik ve psikolojik eksende degerlendirilmesi gereken ¢ok
boyutlu bir nitelik arz etmektedir. Bireyler tiiketim yaparken i¢inde bulunduklar1 toplumsal
normlardan ve psikolojik durumlardan bagimsiz degillerdir. Bu nedenle “tiikketim kiiltiiri”,
“tliketici psikolojisi” gibi nitelendirmeler ortaya ¢ikmustir.

Tiiketicilerin, hangi kiltiirel kodlarla disiindiiklerini ve hangi psikolojik
motivasyonla davrandiklarini anlamak ve analiz etmek 6nemlidir. Bu kapsaml analiz ile,
bu tezin konusu olan, ebeveynlerin c¢ocuklar1 i¢in yaptiklart oyuncak aligverislerinde,
toplumsal cinsiyet algisinin ve kisiligin etkilerini arastirmak amaglanmistir. Oyuncaklarda,
firmalarin kullanmis olduklar renk, sekil ve igerik gibi cinsiyet gostergelerine, bir miisteri

olarak ebeveynlerin tepkileri 6l¢iilmiistiir
1.2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu tezin amaci; oyuncaklarda firmalarin kullanmis olduklar renk, sekil ve igerik
gibi cinsiyet gostergelerine, aligveris esnasinda ailelerin tutumlar1 ve bu tutumlar tizerinde
etkisi olan degiskenleri incelemektir. Ayn1 zamanda cinsiyet¢i tutumlarin, ebeveynlerin
sosyo-kiiltiirel, sosyo-ekonomik durumlarina gore degiskenligini belirleyerek oyuncak

secimlerine etkilerini genel bir analiz ile a¢iklamak amaclanmistir.

Tiirkge literatiir incelemesinde, bu alanda c¢alismalar farkli degiskenler dikkate
almarak yapilmakla birlikte, karma yontem kullanilan arastirmalar yeterli diizeyde

goriilmemektedir. Bu caligma, nicel ve nitel arastirma yontemlerini kullanarak ortaya



cikarilmak istenen iliskileri daha derinlemesine incelemeyi hedeflediginden, konusu ve

arastirma yontemi acisindan alana katki saglayacak niteliktedir.
1.3. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Bu tez g¢alismasi, nicel ve nitel yontemler birlikte kullanilarak karma arastirma
metodu ile tasarlanmistir. Nitel arastirma tekniklerinden biri olan gozlem metodu da
arastirma deseninin kapsaminda yer almakta iken, pandemi kosullari nedeniyle bu kisim
uygulanamamistir. Milli Egitim Miidirliigiinden gerekli izinler alinmig ve Onceden
belirlenen iki kreste gozlem asamasi planlanmistir. Cocuklarin kres ortaminda ne gibi
oyuncaklart tercih ettikleri, akranlari ile etkilesimleri ve &gretmenlerin onlar1 nasil
yonlendirdiklerini gozlemek amaglanmigtir. Ek olarak, c¢ocuklara kiz-erkek oyuncagi
seklinde markalar tarafindan ayristirilmis oyuncaklarin gorselleri gosterilerek hangisi ile
oynamak istedigi sorusu yoneltilip i¢clerinden se¢im yapmasi istenilerek analizin kapsamini
genisletmek amaclanmistir. Pandemi nedeniyle uygulanamayan gozlem kismi bu tez

calismasinin kisitlarint olusturmaktadir.



BOLUM I
2. KAVRAMSAL/KURAMSAL ACIKLAMALAR VE ILGILI LITERATUR

2.1. TOPLUMSAL CINSIYET

Cinsiyet (sex), toplumsal cinsiyet (gender) ve cinsiyet rolii (gender role) kavramlari
birbirinden bagimsiz olarak ¢esitli tanimlar igermektedirler. Son yillarda cinsiyet (sex) ve
toplumsal cinsiyet (gender) kavramlar1 bilimsel c¢alismalarda ayr1  sekilde
konumlanmaktadir. Kavramlar bir arglimani 6ne siirmek ya da tartismak icin temel
enstrimanlardir. Bu ag¢idan diisiintildiigiinde bu kavramlar1 net olarak tanimlamak ve
aralarindaki niianslar1 belirtmek konuyu daha anlagilir hale getirecek ve kavramsal

cergeveyi net olarak olugturacaktir.
2.1.1. Cinsiyet

Cinsiyet, dogustan gelen biyolojik bir ozellik olarak disi ya da eril olma durumunu
karsilarken ayni zamanda toplumsal anlamda da kadin ya da erkek olma durumunu da
ifade etmektedir. Hem biyolojik hem de toplumsal yonii olan bir kavramdir (Vatandas,
2011:30). TDK’nin tanimina gore cinsiyet, “Bireye tireme isinde ayri bir rol veren ve
erkekle disiyi ayirt ettiren yaradilis 6zelligi, esey, cinslik, seks.” seklinde tanimlanmustir.
Fautso- Sterling, cinsiyet kategorisi olarak bes c¢esit olarak kategorize etmektedir. Bu
kategoriler, dogustan kadin ve erkek olmak disinda, biyolojik agidan hem kadin hem erkek
(hermaphrodites), baskin sekilde erkek olan ve kadin Ozellikleri de barindiran (male
pseudohermaphrodites), baskin olarak kadin 6zellikleri tagiyip erkek 6zelliklerine da sahip

olan ( female pseudohermaphrodites) olarak ifade edilmistir (Fausto-Sterling, 1993).

Bern (1981), insanlarin ¢esitli cinsiyet rollerini benimseyebilecegini savunmaktadir.
Bazi insanlar kendi cinsiyet rollerini benimserken (kadinsi kadin, erkeksi erkek), bazi
insanlar ise bu roliin karsit olanin1 daha fazla benimseyebilmektedir (kadinst erkek ve
erkeksi kadin). Ayrica hem kendi cinsiyetine uygun olan rolii, hem kars1 cinsiyete uygun
olan roliin her ikisini de benimseyen (hem kadinsi hem erkeksi- androjen), bu iki rolii
diisik diizeyde benimseyen (ne kadinst ne erkeksi- farklilasmamis) kisiler de

bulunmaktadir.
2.1.2. Toplumsal cinsiyet

Toplumsal cinsiyet kavrami, ilk defa Robert Stoller tarafindan 1968 yilinda “Sex

and Gender: The Development of Masculinity and Family” adl1 ¢alismasinda ge¢mektedir



(Stoller, 2020). Sosyoloji alaninda ise Ann Oakley (1972)’in “Sex, Gender and Society”
eseri ile kullanimi1 yayginlik kazanmistir (aktaran Vatandas, 2011:31).

Toplumsal cinsiyet, dogumdan itibaren biyolojik cinsiyet dogrultusunda insa edilen
bir siireci ifade eder. Bu siiregte, anne babalar ¢ocuklar1 i¢in segtigi esyalar, renkler,
icerikler gibi birgok bilesen ile ¢gocugu toplumsal cinsiyetine hazirlamanin ilk adimlarini
atmis olur. Zaman i¢inde ¢ocuk i¢in bu toplumsal kaliplar, oyuncaklar, kiyafetler, cocuga
davranig bi¢imi, ¢ocuk i¢in uygun goriilen gorevler ile gittikce belirgin hale gelmektedir
(Vatandas, 2011:30). Bu kavram sadece bireylerin kazandig1 bir kimlik olmaktan daha ote,
yapisal diizeyde toplumsal yasamdaki is boliimii, sembolik diizeyde ise kadin ve erkek

stereotiplerini i¢inde barindiracak kadar kapsamli bir hale gelmistir (Marshall, 1999:98).

Cinsiyet kavrami maskiilenlik ve feminenlik olarak iki karsi kutupta, sinirlari net
olarak belirlenmis sekilde ortaya konmustur. Sandra L. Bem (1974) gelistirilen “Bem
Cinsiyet Rolii Envanteri” ile androjen (androgyny; hem kadinsilik hem de erkeksilik
ozelliklerine sahip olma) ve belirsiz (belirgin olarak higbir boyutun 6zelliklerine sahip

olmama) boyutlar1 da eklenmistir (Bem, 1974).

Toplumsal cinsiyet mitlerde, Oykiilerde, masallarda da kendini insa ederek
toplumun bilingaltina kodlanmay1 ve bunu nesiller boyu farkli kusaklara aktarmayi
basarmistir (Sezer, 2010:11-12) . Tarihsel siire¢ incelendigine goriilmektedir Ki; var olan
toplumsal cinsiyetin kimi zaman ¢ok agir olan bedellerini hem bilim hem de insanlik
odemistir. Ilk¢agda, 6zgiir fikirli bir bilim insan1 olan ve tarihsel bir figiir haline gelen
Hypatia, cagmin otesindeki fikirlerinden ve kadin olmasinin yarattigi toplumsal infial
nedeni ile vahsice Oldiriilmiistiir. Orta cagda ise kadin, cadi olarak nitelendirilirken,
modern ¢agda sadece anne figiiriine indirgenmistir. Siire¢ i¢inde kadin, toplumsal cinsiyet
tahakkiimiinden tam anlamiyla kurtulamamis ve toplumsal cinsiyetin statiilkosu uzun siire

devam etmistir (Ozsoy , Oztiirk, Kahraman, 2017 :101).
2.1.3. Cinsiyetcilik

Cinsiyetgilik kavramina iliskin Glick ve Fiske tarafindan hem olumlu hem olumsuz
duygular1 ele alan “Celisik Duygulu Cinsiyetcilik Kurami ve Olgegi” gelistirilmistir.
Cinsiyetciligi, diismanca cinsiyetcilik (hostile sexisim) ile korumaci cinsiyetgilik
(benevolent sexisim) olarak iki yonden inceleyen bu kurama gore, diigmanca cinsiyetgilik
kadinlara yonelik olumsuz tutumlar ve kadini otekilestiren davraniglar icermektedir.

Korumaci cinsiyetgilik, kadinlara yonelik olumlu séylemler ile aslinda geleneksel ataerkil



diizeni devam ettiren ve diismanca cinsiyet¢ilik kadar iglevsel olan bir tiiriidiir. Korumaci
cinsiyet¢ilikte kadin1t korumak kollamak, sevmek gerekliligi vurgulansa da esasen
cinsiyet¢ilik ve esitsizlige hizmet etmektedir (Glick ve Fiske, 1996:491; Glick ve Fiske,
1997). Korumaci cinsiyetcilik, olumlu ve koruyucu gibi gdriinen mesajlar1 dolayisiyla
kisilerin diismanca cinsiyetcilikten kaginmak i¢in geleneksel rollere karsi ¢ikmamalarini

saglayan bir aragtir (Sakalli ve Ulu, 2003: 55).

Universite dgrencilerinin katildig1 bir arastirmada erkeklerin diismanca cinsiyetgilik
ifadelerine daha yiiksek diizeyde katilim sagladigi, kadinlarin ise korumaci cinsiyetgilige
dair daha yiliksek diizeyde katildigi goriilmiistiir. Bu durumu topluma gizli sekilde
kodlanmis olan ataerkil alginin bir yansimasit olarak degerlendirmek miimkiindiir

(Alptekin, D.,2014).
2.1.4. Cinsiyet Rolleri

Cinsiyet rolleri, kadin ve erkekten beklenen davranmiglarin biitiinii ve toplumsal
diizende gorev taninmalarini igermektedir. Cinsiyet rolleri konusunda c¢esitli kuramlar
gelistirilmistir. Biyolojik ve psikolojik agidan irdelendiginde dogustan var olan birtakim
farkliliklarla aciklamaya calisir. Islevselciler agisindan cinsiyet rolleri toplumsal is boliimii
ve aile kurumu i¢in fayda saglamaktadir (Marshall, 1999:101). Broverman ve arkadaslari
tarafinda 1972 yilinda yapilan cinsiyet rol stereotipleri aragtirmasi konu ile ilgili ilk

calismalardan biridir.

Cook ve Cook (2005) toplumsal cinsiyet konusunda ¢ocuklarin gelisim evrelerini

su sekilde siiflandirarak agiklamigladir:

o Dogum- 12 ay arast evre: Cocuk heniiz 7 aylikken kadin ve erkek sesini
ayirt edebilmektedir. 9 aylikken kadin ve erkek resimlerini gorsel olarak ayirt edebilir ve 1

yasinda iken kadin ve erkek sesini onlarin goriintiileriyle eslestirebilir.

. 12 — 24 ay aras: evre: Erkek ¢ocuklar kiz ¢ocuklara gore daha saldiriya
meyilli davranma egiliminde olabilirler. 2 yasina geldiklerinde cinsiyete uygun olarak
addedilen oyuncaklar1 segme egiliminde olurlar. Ozellikle erkek gocuklarinda bu egilim

daha fazladir.

. 24-36 ay arast evre. 26 ay civarinda yetigkinlerin kullandiklar1 egsyalar,
goriiniimleri ve 6zellikleri hakkinda bilgi sahibi olmaya baslarlar. 30 ay civarinda insanlari
kiz-erkek olarak cinsiyet konusunda siniflandirabilirler. 36 ay civarinda ise cinsiyeti ayrit

eder ve kendi cinsiyetini de algilar.



. 2,5 yas- 3 yas arasi evre. Bu evrede cocuklar cinsiyet kalip yargilari
olusturarak bu dogrultuda secimler yaparlar. Kendi cinsiyetine uygun olarak goriilen
oyuncak, etkinlik, nesne, arkadas tercihinde bulunur. Kendi cinsiyetinden olan arkadasi

se¢cme egilimindedir.

o 3-5 yas arasi evre: Oyun ve oyuncak tercihi konusunda cinsiyet kalip
yargilar1 artar ve oldukc¢a belirleyici rol oynar. 3 yasinda iken cinsiyetin degismeyen bir
Ozellik oldugunu algilar. 5 yasinda iken cinsiyet kalip yargilar1 daha kati sekilde

belirginleserek oyuncak, renk gibi segimlere yansir.

. 6-7 yas evresi: Aym cinsiyetten arkadas ile oyun oynama davranisi
ergenlige kadar siirer. Roller, etkinlikler, hobiler, meslek gibi seylere iliskin kalip yargilar
stirdiiriilerek devam eder. Bazi durumlarda istisnalar olmakla birlikte genellikle kizlarda bu

kalip yargilar konusunda ve bu kalip yargilara dayali segimlerde bir diisiis goriiliir.

Eaton ve Vonbargen (1981) cocugun cinsiyet kimligini kazanmasi i¢in dort temel

kriteri saglamasi gerektigini ifade etmektedirler bunlar: etiketleme, kararlilik, giidii ve

degismezliktir.
o Kendinin ve bagkalarinin cinsiyetini dogru olarak belirleme (etiketleme)
o Cinsiyetin devamli oldugunu anlama (kararlilik)
o Cinsiyetin istendiginde degismedigini anlama (giidii)
o Sa¢ bi¢iminin ya da giysi seklinin degismesine ragmen cinsiyetin kaliciligini

kavrama (degismezlik).
2.2. TOPLUMSAL CIiNSIYET ROLLERIi KURAMLARI

Toplumsal cinsiyet kimliginin kazanilmasi1 ile 1ilgili ¢esitli kuramlar
olusturulmustur. Cocuklarin cinsiyet kimligini, hangi donemde ve nasil olusturduklarini
anlamak agisindan belirli kuramlar yol gosterici niteliktedir. Toplumsal cinsiyet konusunu

farkli neden sonug iligkileri icerisinde degerlendirerek inceleyen farkli kuramlar mevcuttur.

Toplumsal cinsiyet kimliginin kazanilmas: siirecinde genellikle birka¢ asamadan
s0z edilir. Kohlberg(1996), biligsel gelisim kuraminda bu siirecin ii¢ asamada
tamamlandigin belirtir: Cinsiyet kimligi, cinsiyet kararliligi, cinsiyet degismezligi. 2 yas
civarinda ¢ocugun artik kendinin farkina varmasiyla cinsiyet anlayist da gelismeye baslar.
Kendi cinsiyeti hakkinda tutarli bir goériis olusturmamistir ama kadin ve erkeg§i ayirt

edebilir. 3-4 yas civarma geldiginde ise kendi cinsiyet kimligi olusmustur ve cinsiyetini



dogru sekilde soyleyebilir cocuk ama hala cinsiyeti kalict bir 6zellik olarak
gormemektedir. Cinsiyet kimliginin tam anlamiyla kazanildig1 5-6 yas itibariyle cinsiyet

degismez bir 6zellik olarak goriilmeye baslar.
2.2.1. Ebeveynlerin Toplumsal Cinsiyet Algisi

Toplumsal cinsiyetin ingasinda tarihsel siire¢ incelendiginde, kadin ve erkek
arasindaki fizyolojik bazi farkliliklarin 6nemli bir faktor oldugu yaygin goriislerdendir.
Dogum siireci, bebegin bakimi gibi etkenler kadini1 daha ¢ok ev ile ilgili islere
yoneltmektedir. Giliniimiizde yayginlasan dogum kontrol ve kadinin iiretim siirecine aktif
katilimi gibi degisimlere ragmen kadimin ev isleri ile ilgili roliniin pek fazla degismedigi
goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet ve ev i¢i is boliimiine dair birgok arastirma, kadinlarin
calisma hayatinda aktif olarak caligsalar bile ev igindeki is yiiklerinin azalmadigin
gostermektedir (Vatandas, 2011). Kadinin toplum nezdinde konumlandirilmasinda ev, ev
isleri, ¢ocugun bakimi 6nemli bir yer tutmaktadir. Calisan kadinlarda bile ev islerinin
yikiimliligii ve cocukla ilgili isler, mevcut meslegine ek olarak devam etmektedir.
Erkegin bu islerden sorumlulugu goérece daha az derecededir (Bing6l, 2014). Yani
toplumsal cinsiyet kavrami sadece bireylerin kazandigi bir kimlik olmaktan daha ote,
yapisal diizeyde toplumsal yasamdaki is boliimii, sembolik diizeyde ise kadin ve erkek
stereotiplerini i¢inde barindiracak kadar kapsamli bir hale gelmistir (Marshall, 1999:98).

Toplumsal cinsiyet son yillarda olduk¢a dnem verilen ve somut olarak da dlgiilmesi
amaglanan bir konudur. Diinya Ekonomik Forumu’nun farkli iilkeleri analiz ettigi Kiiresel
Cinsiyet Esitsizligi Endeksi bulunmaktadir. Bu endeks, kadinlara saglanan egitim
olanaklari, firsat esitligi, kadinlarin ekonomiye katilimi, saglik ve siyasi alanda kadinlarin
yeri gibi temel basliklara gore hazirlanmaktadir. Ulkemiz, Diinya Ekonomik Forumu’nun
2020 Kiiresel Cinsiyet Esitsizligi Endeksi’nde 153 iilke arasinda 130. Sirada yer almigtir.
Endekste Tiirkiye; kadinlarin ekonomiye katilimi ve firsat esitligi kategorisinde 136.,
isgiicline katilimda 135., ayni1 ise esit {icrette 106., egitim olanaklarina erisimde 13.,
saglikta 64. ve siyasi yasamda temsilde 109. sirada yer almistir (WeForum, 2020).

Annelerin cinsiyet rolleri ve c¢ocuklarmin oyuncak tercihi arasindaki iliskiyi
inceleyen bir ¢alismada annelerin cinsiyet rolleri, feminen, maskiilen ve androjen olarak
siniflandirmistir. Androjen annelerin ¢ocuklarinin belirgin bir oyun ve oyuncak tiiriinde
yogunlagsmadig1r goézlenmistir. Feminen annelerin kiz ¢ocuklarinin oyuncak tercihi evcilik
oyuncaklari tiirlinde iken, maskiilen annelerin erkek ¢ocuklarinin tasit tiiriinde oyuncaklar

sectikleri gortiilmiistiir. Androjen annelerin ¢ocuklar1 aktif oyunlar, yap-insa oyunlar: gibi



farkli oyunlar tercih ettigi tespit edilmistir (Aksoy ve Baran, 2017). Bagka bir arastirmaya
gore de, annenin egitim diizeyi yiikseldik¢e ¢ocuklarin cinsiyete iliskin kalip yargilar1 da
artmaktadir. Egitim diizeyi arttik¢a annelerin toplumsal dinamikleri daha iyi analiz ettigi ve
cocuklar iizerinde toplumsal cinsiyet konusunda da daha fazla kaygilandiklar1 ve bunun
sonucunda Onyargilarinin pekistigi sonucuna ulasilmistir (Kahraman ve Basal, 2011).
Toplumsal cinsiyet konusunda esitsizlik¢i tutumlar1 etkileyen faktorler kisinin
cinsiyeti, yasadigi bolge, egitim seviyesi, ¢calisma durumu olarak siralanabilir (Savas, G .
2018). Literatiirde farkli yas gruplarinda toplumsal cinsiyet konusunda esitlik¢i tutumlari
aragtiran caligmalar sonucunda ortak nokta; cinsiyetine gore degiskenlik gosterdigi
erkeklerin kadinlara goére toplumsal cinsiyet konusunda daha esitsizlik¢i, daha kalip
yargisal oldugudur (Takkin,2020; Savas, G . 2018). Bireylerin egitim diizeyi ve gelir
seviyesi yiikseldik¢e toplumsal cinsiyet konusunda esitlikgi tutumlar1 artmaktadir. Alt
sosyoekonomik diizeydeki bireyler cinsiyet konusunda daha esitsizlik¢i ve kalip yargisal
disiinmektedirler (Savas, G. 2018; Altuntag ve Altinova, 2015; Kalayc1 ve Hayirsever,
2014). Yiksek egitim diizeyindeki ebeveynlerin oyuncak tercihinde ve satin almada
cinsiyete dair kalip yargilara 6nem vermedikleri gézlemlenmistir. Bunun egitim diizeyi ile

ilgili oldugu diistinilmektedir (Giiveng ve Demircili, 2018).

Erkek c¢ocuklar1 kiz ¢ocuklarina gore toplumsal cinsiyet konusunda daha kalip
yargisal diistinmektedirler (Kuzu, 2015; Yagan ve Alabay 2016). Ev i¢indeki islerde
paylasimci olan, babanin da aktif olarak katilig1 ailelerde ¢ocuklar ev i¢i sorumluluklar ve
roller konusunda daha az kalip yargilara sahiptir (Zelyurt 2018:2014; Giider ve Yildiz,
2016: 440).

2.2.2. Ebeveynin Toplumsal Cinsiyet Algisinin Oyuncak Secimine Etkileri

Yiiksek egitim diizeyindeki ebeveynlerin oyuncak tercihinde de cinsiyete dair kalip
yargilara Onem vermedikleri goOriilmistir (Giiveng¢ ve Demircili, 2018). Farkli
sosyoekonomik diizeydeki anne babalar incelendiginde sosyoekonomik diizeyi diistiikge
eril cinsiyet rol algisinin arttifi goriilmektedir. Sosyoekonomik diizey ebeveynlerin
cinsiyet rol algilarin1 etkilemekte, ebeveynler de ¢ocuklarin oyuncak tercihini ve akran
iliskilerini etkilemektedirler (Aydilek ve Ozgiin, 2011:2259). Ebeveynlerin yasamindaki
bircok parametre onlarin toplumsal cinsiyet konusunda bakis agisini belirlemektedir ve

ebeveynler de cocuklarina yansitarak nedensellik zinciri olusturmaktadirlar.



“Her oyuncak, yapildigi yerin ve zamanimin belirli bir aurasini taswr. Yetiskinlerin
cocuklar i¢in yaptiklart oyuncaklar, onlarin diinya goriislerini, ideolojilerini, zevklerini,

modalarimi, teknolojik diizeylerini yansitir.” (Smirnova, 2011).

Tiiketici davranisi incelenirken satin alma kararlarimi etkileyen unsurlar kiiltiirel,
sosyal, kisisel ve psikolojik olarak siniflandirilmaktadir. Ebeveynlerin toplumsal cinsiyet
algis1 bu unsurlardan biridir. Oyuncak markalari, , tutundurma faaliyetleriyle iiriiniin
toplumsal cinsiyetini olusturmakta ve pekistirmektedir. Reklamlarda anne ev islerini yapan
baba ise disarida is hayatini yoneten rollerde gosterilerek cinsiyet konusunda kalip yargilar
iiretilmekte ve pekistirilmektedir (Giindiiz, 2010). Izlenme orami yiiksek 49 oyuncak
reklaminin gorsel ogeleri ve reklam metinlerinin incelendigi bir arastirmada reklamlarin
%77,6’sinn cinsiyet agisindan ayristirict oldugu gorilmiistiir (Alabay ve Yagan,2014).
Benzer bir arastirmada Panarese (2015) 78 tane Italyan oyuncak reklami ve bu
reklamlardaki karakterleri toplumsal cinsiyet baglaminda igerik analizi ile inceleyerek,

oyuncaklarin cinsiyet bakimindan ayristirildig1 sonucuna ulagmistir.

Cizgi filmlerde anne, ¢ogunlukla evde olan, mutfak ve ¢ocuk bakim islerini
yiiriten bir figiirdiir. ilettigi bu mesajlarla cocugun zihnine kadm-erkek, anne-baba
konusunda esitsizlikei kiiltiir kodlar1 yaratmaktadir (Muratoglu,2019). Youtube ve benzeri
cocuk kanallarindaki {iriin yerlestirme, tiriin tanitimi ile kiz ve erkek ¢ocugunu kullanarak
etkili tutundurma faaliyetleri siirdiiriilmektedir. Burada ¢ocuklar iiriinii tanitirken toplumsal
cinsiyet algisinin dayattig1r rollere biirlinerek yapay bir diinya diisii sunmaktadirlar
(Salkaya, 2020). Magaza raflarinda ise oyuncaklar kiz ¢cocuk ve erkek ¢ocuk olarak farkli

alanlarda, farkli renkteki ambalaj ile sunulmaktadir (Kutner ve Levinson, 1978).

Babalarin toplumsal cinsiyet konusunda sahip olduklari kalip yargilarin da
cocuklarin oyun ve oyuncak segimini etkiledigi goriilmektedir. Ozellikle erkek gocuklar
sectikleri oyuncagin karsi cinsiyete uygun bir oyuncaksa babalarinin bu duruma tepkisel
yaklasacagimi diisiinmektedirler (Raag ve Rackliff, 1998:698; Yagan ve Giiler, 2016:439;
Fagot ve Hagan, 1991).

Egitim seviyesi diisiik olan ebeveynlerin cocuklari, egitim seviyesi yiiksek olan
ebeveynlerin ¢ocuklarina oranla daha az manipiilatif ve egitici oyuncaklara sahiptirler
(Ozyeser, 2006). Egitim seviyesi diisiik olan ebeveynler alt sosyoekonomik diizeyde ya da
ist sosyoekonomik diizeyde olmalar1 fark etmeksizin, oyuncagi cocugu odiillendirmek, iyi

hissetmesini ve eglenmesini saglamak, bos vakitlerde oyalamak amagl aldiklar1 bir arag
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olarak tamimlamaktadirlar. Ust sosyoekonomik diizeydeki egitim seviyesi yiiksek
ebeveynler ise, oyuncagi c¢ocugun gelisimine katki saglayan, hayal giiclinii ve
kabiliyetlerini destekleyen bir ara¢ olarak tanimlamaktadirlar (Ozyeser, 2006; Doganay
1998). Genellikle, ebeveynler her iki cinsiyet ile Ozdeslesmis olan oyuncagi kiz
cocuklarina alirken, tiniversite mezunu ve iist sosyoekonomik diizeydeki ebeveynler hem
kiz hem de erkek cocuklarina karsi cinsiyet ile 6zdeslesmis oyuncak satin almaktadirlar
(Ozyeser, 2006). Alt sosyoekonomik diizeydeki ebeveyn i¢in oyuncagin fiyat1 5nemli iken,
iist sosyoekonomik diizeydeki ebeveyn i¢in ¢ocugun yas1, ilgisi, talebi dnemlidir (Ozyeser,
2006; Doganay 1998; Erden 2001). Cocuklarin ilk defa oyuncakla tanigmasi gereken
donemde, ¢ocuga oyuncak satin alinirken dikkat edilen kriterler konusunda da ebeveynin
Ogrenim diizeyinin etkili oldugu ortaya ¢ikmistir. Ebeveynler, egitim diizeyleri arttikca
cocugun oyuncakla daha erken donemde tanismasi gerektigini ve oyuncagi alirken anne,

baba, ¢ocuk birlikte almas1 gerektigini diisiinmektedirler (Erden, 2001).

Cocuklara kiz ve erkek cocugu ayrimi sadece oyuncakla degil, dogumlarindan
itibaren odalarindaki renk ve tasarimlarla, bebeklik donemindeki kiyafetleriyle de
yapilmaktadir. Kizlarin daha ¢ok pembe ve rengarenk kiyafetlere, emziklere sahip
olduklari, erkeklerin ise daha ¢ok mavi, kirmizi ve beyaz giysiler giydikleri ve mavi
emziklere sahip olduklar1 gézlemlenmistir. Kiz odalarinda sar1 yatak daha sik goriiliirken,
erkek odalarinda ise mavi nevresim ve perdeler daha yaygin kullanilmaktadir. Kiz ve erkek
cocuklarin gelisimlerinin ¢ok erken donemlerinde, birbirine benzemeyen ortamlar
deneyimledikleri goriilmektedir. Bu farkli ortamlarin, ¢ocuklarda belirli yeteneklerin ve
tercih edilen etkinliklerin gelisimi lizerinde bir etkisi olacagini varsayabiliriz (Pomerleau,

vd.. 1990).
2.2.3. Cocugun Toplumsal Cinsiyet Algisi

Cocuklarin oyuncak se¢iminde etkili olan c¢ok sayida degisken vardir. Bu
degiskenlerden birisi de ¢ocuklarin zihinlerinde sekillenen cinsiyet algisidir. Giinliik yasam
pratiginde ¢evrelerinde bir¢ok uyarana maruz kalmakta ve bunun sonucunda cinsiyet algisi
olusturmaktadirlar. Bu olusan algilarin1 dogrudan ya da dolayli olarak oyuncak tercihlerine

aktarmaktadirlar.

Cinsiyete dair bu kalip yargilar, sinema, televizyon dizileri, reklamlar gibi kitle
iletisim araglart ile daha da pekistirilmektedir. Cocuklar da bu kalip yargilar

gozlemleyerek ve model alarak bu toplumsal kalip yargi zincirinin birer halkasini
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olusturmaktadirlar. Reklamlarda anne edilgen bir figiir olarak ev ile ilgili islerde, baba aktif
bir figiir olarak c¢aligma hayatinda gosterilmektedir. Kiz ¢ocuklar i¢in evcilik, bebek ve
pembe renkler ile dolu bir diinya tasarlanirken, erkek ¢ocuklar1 i¢in top oynadigi, daha
aktif oyunlarda yer aldigi bir diinya tasarlanmaktadir. Boylece reklamlar araciligiyla,
cinsiyete dair kalip yargilar hem insa edilmekte hem de pekistirilmektedir (Giindiiz, 2010).
Cocuklar bu kalip yargilar konusunda, kendi cinsiyetinden olan ebeveyni ile kendini daha
cok Ozdeslestirerek model almaktadir. Cinsiyet rollerini bu taklit yolu ile insa ederek
olusturmakta ve igsellestirmektedirler (Giindiiz, 2010:87). Bu yoOniiyle aile, toplumsal
cinsiyetin olusturuldugu ve topluma niifuz ettigi énemli ve temel kurumlardan biridir

(Bingdl, 2014:108).

Animasyon filmler (Buz Devri-1 (Ice Age-l), Shrek-1 ve Winx Club: Kayip
Kralligin Sirrt v.b.) icerdikleri mesajlar ve toplumsal cinsiyet agisindan incelendiginde,
Shrek disindaki animasyon filmlerin daha erkek egemen oldugu ve toplumsal cinsiyet
rollerini yeniden iireterek geleneksel bigimde isledigi ve mesrulastirdigi goriilmektedir.
Shrek’te dayatilan standart hale gelen giizellik, yakisiklilik, sportiflik imgelerinin digina
cikilmistir. Ana karakter dis goriinim olarak diger animasyon filmlerindeki erkek
tiplerinden oldukga farklidir. Animasyonlarin hem eglendirmek hem 6gretmek fonksiyonu
diisiiniildiglinde cinsiyet rollerini kiigiik yaslardan itibaren ¢ocugun zihnine kodladigini
sOylemek miimkiindiir. Ayrica, cocuklartyla bu filmleri izleyen yetiskinlerin mevcut

toplumsal cinsiyet kodlar1 pekiserek giiglenmektedir (Zor veBulut, 2020).

Meslek secimi konusunda, 36-72 aylik c¢ocuklarin meslekler ile ilgili toplumsal
cinsiyet algilarina yonelik yapilan bir arastirmada, hemsire, terzi, 6gretmen, asci, temizlik
eleman1 mesleklerini kadin cinsiyeti i¢in, tamirci, i$ makinesi kullanicisi, kaptan, futbolcu,
pilot, itfaiyeci, polis, spiker, sarkici ve kabin gorevlisi mesleklerini ise erkek cinsiyeti igin
uygun olarak gordiikleri bulgusu elde edilmistir. Ebeveynin 6grenim diizeyi arttik¢a
cocukta cinsiyet esitsizligi konusunda kalip yargilar ve meslekler konusunda kadin erkek

ayrimi azalmaktadir (Alabay,.ve Ozdemir,2020).

Anne babalarin egitim diizeyi, mesleki statiileri ile ¢cocuklarinin cinsiyetgilik ve
muhafazakarlik durumlar arasindaki iliski incelendiginde, 6zellikle annenin egitim diizeyi
ve mesleki statiisii arttik¢a cocuklarinda korumaci cinsiyetgilik, diismanca cinsiyetcilik ve
muhafazakarlik degerlerinin distiigli gorilmiistir. Erkek katilimcilarda da korumaci
cinsiyeteilik, muhafazakarlik degerlerinin diistiigii goriilmiistiir (Kuzlak, Cuvas, ve Sakalli

2017). Bir¢ok caligmada anne-baba egitim diizeyi arttikca g¢ocufun toplumsal cinsiyet
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esitligi algisinin arttig1 ve daha az kalip yargisal diislindiigii bulgusu elde edilmistir (Varol,
Ciceklioglu ve Taner, 2016 ; Pinar, Taskin ve Eroglu, 2008 ; Altuntas ve Altinova, 2015;
Kalayc1 ve Hayirsever, 2014; Kodan,2013). Cocugun karsi cinsten bir kardese sahip
olmasi, ¢ocuga cinsiyeti goz Oniinde bulundurulmadan oyuncak alinmasi, karsi cinsten
cocuklarla bir araya gelip her iki cinsiyete 6zgii oyuncaklar ile oynama tecriibesi edinmesi
daha az oranda cinsiyet kalip yargilar1 olusturmasini saglamaktadir (Yagan ve Giiler,

2016:438; Mchale, vd 2004:878).

Bir¢ok arastirma sonucu; erkek cocuklariin cinsiyete dair kalip yargilariin kiz
cocuklarinin kalip yargilarina gore daha fazla oldugu bulgusuna ulagsmistir (Kuzu, 2015;
Yagan ve Alabay, 2016). Erkek 6grenciler, kadin-erkek anlayisi, toplumsal cinsiyet rolleri,
aile diizeni, kadimnin aile yasamindaki rol ve beklentilerine yonelik daha geleneksel
diisiincelere sahiptirler (Pmnar, Taskin, ve Eroglu, 2008:55; Ongen, ve Aytag, 2013).
Annenin c¢alisma durumu ¢ocuklarin toplumsal cinsiyet roliine iliskin tutumlart tizerinde
etken bir faktér oldugu bilinmektedir, annenin ¢alismasi, toplumsal cinsiyet rollerine
iliskin daha esitlik¢i bir bakis agis1 saglamaktadir (Ongen, ve Aytag, 2013:12). Annelerin
oyuncaklara dair kalip yargilar ile ¢ocuklarinki arasinda iliski vardir. Anne oyuncaklara
dair kalip yargilara sahip ise ¢ocukta da bu egilim gézlemlenmektedir (Yagan ve Giiler,

2016:439).

Kiz c¢ocuklar1 ve erkek c¢ocuklari oyun ve oyuncak secimleri farklilik arz
etmektedir. Erkek ¢ocuklar1 daha ¢ok siirat, giic, giiclii olmay1 gerektiren oyunlar1 segerken
kiz gocuklari daha sakin ve bakim vermeyi gerektiren oyunlart tercih etmektedirler
(Aydilek ve Ozgiin, 2011:2259). Kapsamli bir ¢alismada, ¢ocuklar igin “kiz oyuncaklar1”
ve “erkek oyuncaklar1” seklinde iki kategori olusturulup ailelerin bu oyuncaklar konusunda
tepkilerini tahmin edilmesi istenmistir ve bu ¢ocuklarin aileleri cinsiyete 6zgii oyuncaklar
ve davranislar konusunda ankete tabi tutulmustur. Ebeveynlerin cogunun yaygin cinsiyet
kalip yargilarini reddettigine dair kanitlara ragmen, cocuklar ebeveynlerini toplumsal
cinsiyet konusunda kalipyargisal olarak degerlendirmemistir. Bu acidan ebeveyn ve ¢ocuk
arasinda bir uyumsuzluk gézlemlenmistir (Freeman, 2007). Bu sonug, 6l¢iim yontemlerinin
de 6nem teskil ettigini gdstermektedir. Dogrudan dl¢iimler bir calismadan digerine farklilik
gosterebilir, bu kapsamda oyuncak tercihlerini 6lgme yontemleri dort genel kategoriye
ayrilabilir: Serbest oyun, gorsel tercih, zorunlu se¢cim ve dogal yaklagimlar. Serbest oyun
yonteminde, daha Onceden se¢ilmis oyuncaklarla dolu bir mekanda g¢ocugun hangi

oyuncakla ne kadar siire oynadig1 dogal ortaminda gozlemlenir. Gorsel tercih yonteminde,
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cocuklara belirli oyuncaklar ya da oyuncak gorselleri gosterilerek ¢ocuklarin ne kadar siire
ile oyuncaklara baktiklar1 cesitli yontemlerle Olgiiliir. Cocuklarin gorsel dikkati
degerlendirilir. Zorunlu se¢im yonteminde calismay1 yapan kisi ¢ocuklara sinirli sayida
gorsel gostererek birini segmesini ister. Genellikle bu gorseller kiz ve erkek c¢ocuk
ayriminin belirgin oldugu oyuncak gorsellerdir. Dogal yontem ise oyuncaklar1 énceden
belirlemeden tercihleri lgmeye ¢alisir ve onlar1 6zgiir birakir. Ornegin, Downs ve Reagan,
(1983) ¢ocuklarin Noel Baba'ya mektuplarini toplayarak ¢ocuklarin Noel hediyesi olarak

talep ettigi cinsiyetle ilgili oyuncaklarin sayisin1 6lgmiistiir (Davis ve Hines, 2020).

Cocuklarin oyuncak tercihleri konusunda literatliirde calisilmis 75 arastirmanin
bulgularini degerlendirip analiz eden kapsamli bir ¢alismaya gore ¢ikan sonug; ¢cocuklarin
cinsiyetlerine gore oyuncak tercih ettikleridir. Kizlar arastirmacilarin ndétr olarak
smiflandirdigi oyuncaklari erkeklerden daha fazla tercih etmislerdir. (Davis ve Hines,
2020).

2.2.4. Youtube ve Dijital Araclar

Son yillarda internetin daha yaygin ve kolayca ulasilabilir olmasinin etkisiyle
birlikte dijital platformlar geleneksel medya pratiklerini geride birakmistir. Cok daha hizli,
zamansiz, 6zgiirce icerik lireten ve kolayca denetlenemeyen bir yapida olan bu yeni diinya
tiketim, reklam, pazarlama kavramlarinda da degisikliklere yol a¢mustir (Salkaya,
2020:94). Bu djjitallesme siirecinde kullanicilar hem igerik tiretmekte hem de bir izleyici
olarak iiretilen diger igerikleri tiiketmektedirler. Ozellikle Web 2.0 temelli bir uygulama
olan Youtube kullanicilar tarafindan yogun sekilde talep gormektedir. Youtube g¢ocuk
kanallarinda Fenomen-etkileyici (influencer) olarak konumlandirilan ve igerik iireten
cocuklar, markalr Girlinleri ve oyuncaklar1 gostermektedirler. Bu igeriklerde ¢ocuklar ayni
zamanda bir yasam bigimini sunmakta ve toplumsal rolleri de pekistirmektedirler. Izlenme
oranlari yiiksek ve popiler Youtube cocuk kanallarindaki (Prenses Elif, Oyuncak
Oynuyorum ve Oyuncak Avi Vv.b. kanallar) bazi video igerikleri incelenmis ve kiz
cocuklariin toplumsal cinsiyet agisindan “minyatiir yetiskin™ gibi davrandiklar1 sonucuna
ulagilmistir. Cocuklar bu videolarda, markali {iriinleri tanitmakta ve toplumsal cinsiyet

rollerine biiriinerek kurgusal bir hayat ideast sunmaktadirlar (Salkaya, 2020).

Bu platformda yayimlanan yiyecek ve igecekle ilgili bazi reklamlarin igerik
analizleri yapildiginda bu reklamlarin da cinsiyete dair kalip yargilar icerdigi bulunmustur.

Incelenen 40 adet reklamin bazilarinda erkek cocuklar1 daha aktif ve enerjik gosterilirken
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kiz ¢cocuklar1 daha az enerjik sekilde lanse edilmistir. Reklamlarda yetiskin kadin gosterimi
yetiskin erkek gosterimine oranla fazladir, yiyecek icecek sektorii reklamlari agisinda bu

detay, kadinin besleyici ve anag roliinii pekistirmektedir (Erbas, 2019:202).

Cocuklara yonelik olan yapilmis televizyon programlarinda ise (TRT Cocuk,
minika ¢ocuk ve Yumurcak TV gibi kanallarda) erkek temsili sayica kadin temsilinden
fazla oldugu gézlemlenmistir. Toplumsal cinsiyet konusundaki bu esitsizlik belirgin olarak
mesleklerde ve oyuncaklarda goriilmektedir. Erkekler i¢in gii¢, zeka, otorite, gerektiren
meslekler tasvir edilirken, kadinlar ise erkege yardimei rollerde gosterilerek genellikle ev
icinde ve mutfakta betimlenmektedir (Giinaydin, 2011). Cocuklar kendi sosyal
cevrelerinde ya da televizyonda toplum tarafindan kadin-erkek meslegi olarak ayrigtirilmis
meslek c¢alisanlarin1 gordiiklerinde o meslekler konusundaki toplumsal cinsiyet algilar1 da
etkilenmektedir. Ornegin kadin ingaatg1 olabilecegini, bunun miimkiin oldugunu
sOyleyerek bunun nedenini izledikleri ¢izgi film olarak gostermislerdir. Bazi ¢ocuklarsa
kadin otobiis soforii gérmesi deneyiminden dolay1 bu meslegi kadinlarin da yapabilecegini
ifade etmislerdir (Giider,2014). Ayrica ¢ocuklarin okul 6ncesi 6gretmeninin erkek olmasi,
cocuklarin meslekler konusunda toplumsal cinsiyet esitligi algisin1 artirmaktadir(Alabay,

ve Ozdemir, 2020).
2.2.5. Cocugun Toplumsal Cinsiyet Algisimin Oyuncak Secimine Etkileri

Cinsiyet kavraminin toplumsal agidan algilaniginin, toplum nezdinde
degerlendirilme biciminin ebeveynlerin oyuncak tercihine yansimasi kacinilmazdir. Bu
acidan, hem ebeveyn hem de ¢ocuk bu durumdan bagimsiz olarak diistiniilememektedir.
Cocuklarin oyuncak tercihinde; cocuklarin yaslari, cinsiyetleri, oyuncak reklamlari,
firmalarin oyuncak tasarimlari, oyuncagin rengi, aile, ebeveynin evdeki rolii, akran, sosyal
cevre etkisi gibi faktorler oldukca etkili olarak goriilmektedir. Cocugun yasi arttikca
cinsiyete dair kalip yargilar1 da artmakta ve oyuncak tercihini bu dogrultuda yapmaktadir.
Erkek cocuklari, kiz ¢ocuklarina gore oyuncaklari cinsiyete gore kategorilestirme
egiliminde olup, cinsiyete dair kalip yargilara daha yiiksek oranda sahiptir. Oyuncak
reklamlarinin ve firmalarin ekonomik kaygilar giiderek var olan toplumsal algiyr devam
ettirerek kiz oyuncagi, erkek oyuncagi ayrimi yapmasi da ¢ocuklarin oyuncak tercihlerini
etkilemektedir. Toplumsal algi oyuncaklara yansitilarak ¢ocuklara sunulmaktadir (Giider
ve Alabay, 2016:105-107).
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Cocugun tiiketim siirecindeki seriiveni yas, biligsel ve sosyal gelisimler ile ii¢
evrede ele alinabilir. Algisal Evre (3-7 yas), Analitik Evre ( 7-11 yas) ve Diistinme Evresi(
11-16 yas). Algisal evrede (3-7 yas ), ¢ocuk genel bir yonelim ile pazarin kolayca
gbzlemlenebilen genel dzelliklerine odaklanabilir. Uriinleri nitelik bakimindan ve sadece
kendi basit gozlemleri ile degerlendirebilirler, sadece basit ve sinirli bir tiikketici bilgisine
sahiptirler. Markay1 taniyabilirler ama sadece semboller gibi yiizeysel 6zelliklerinin
farkindadirlar. . Bilgiyi kodlama, analiz etme gibi yetilere sahip olmadiklar1 i¢in bireysel
nesneler ya da deneyimler ile degerlendirmektedirler. Yani ¢ocuk, kararlar1 sinirli bir algi
ve bireysel degerlendirmeler ile almaktadir (John, 1999:86-187). Bu durum, gocuga
sunulan tanitim faaliyetleri agisindan oldukga 6nemlidir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte
cocuklar da iirlinler, markalar, reklamlar ile daha erken yasta tanismaktadirlar. Giiniimiizde
cocuk, ailenin satin alma karar iizerinde etkin bir hale gelmistir. Aileler, ¢cocuklar1 satin
alma siirecine miidahil ederek onlarin da fikirlerini almaya baslamistir. Cocugun sec¢im ve
begenileri, ailenin satin alma kararinda reklam gibi pazarlama stratejilerinden daha etkili
olmaktadir. Bu yoniiyle ¢ocuklar, markalar i¢in 6nemli bir tiiketici kitlesidir ve pazarlama
stratejileri bakimindan dikkate alinan 6énemli bir kitle durumundadir (Giilarslan, 2013:135-

136).

Son yillarda, ¢izgi filmlerde ve animasyon filmlerde karakterlerin figiirleri oyuncak
olarak tasarlanarak ¢ocuklara sunulmaktadir. Ayrica, oyuncak firmalari iirlin yerlestirme
konusunda sinema ve televizyon sektoriinii aktif sekilde kullanmaktadirlar. Cocuklar, iiriin
yerlestirme yapan bu markalart ve dirlinlerini hatirlayarak, ebeveynleri {izerinde bu
oyuncaklart satin almalar1 konusunda etki olusturmaktadirlar. Cogu zaman bu etki

sonucunda ebeveynin oyuncagi satin aldig1 goriilmektedir (Sariyer ve Ayar, 2013:92-93).
2.3. MARKA CINSIYETI

Markalarin kiz ve erkek oyuncagi ayrimimi oyuncak igerikleriyle, drnegin erkek
¢ocugu i¢in tamir seti, kiz cocugu icin bebek seti, yaptiklart bilinmektedir. Markalar buna
ek olarak diger unsurlardan da faydalanarak kiz-erkek oyuncagi ayristirmasin
gerceklestirmektedirler. Marka kisiligi, marka cinsiyeti gibi bilesenlerden faydalanarak kiz
ve erkek oyuncagi farklilastirmasini ambalaj, sembol, yazi tipi, yaz rengi gibi detaylarla

yapmaktadirlar.
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Bir marka kurgulanirken “marka adi, URL, logo ve sembol, karakterler, slogan,
jingle (reklam miizigi) ve ambalaj” olarak alt1 dnemli 6ge dikkate alinmaktadir ve bu

Ogeler dogru sekilde kurgulanarak saglam marka varliklar1 olusturulur (Keller, 2012).

Marka kisiligi akademik literatlirde oldukca fazla arastirilan ve firmalarin dikkate
aldig1 bir konudur. Bunun yaninda son yillarda marka cinsiyetine dair ¢esitli ¢aligmalar
yapilmis ve literatlire yeni bulgular kazandirilmistir. Markalarin cinsiyetinin algilanmasi
konusunda marka alaninda uzman kisilerle yapilan bir ¢alismada Yaz tipi, yazi karakteri
ve yazi renginin, markanin feminen ya da maskiilen algilanmasinda etkili oldugu
goriilmektedir. ‘Impact’, ‘Stencil’ ve ‘Showcard Gothic’ yazi tipleri daha maskiilen olarak
goriilirken, ‘Kristen ITC’, ‘Brush Script’ ve ‘Lucida Handwriting’ yazi tipleri daha
feminen olarak goriilmiistiir. Bold, italik ve bold italik olarak adlandirilan yazi yazma
karakterleri de markanin algilanan cinsiyeti konusunda etkili faktorlerdir. Belirgin olarak
mavi renk maskiilen, pembe renk feminen algilanmaktadir. Marka cinsiyetinin bilesenleri;
reklamlar ve reklamlarda kullanilan ctimleler, reklamdaki kisilerin cinsiyeti, marka isminin
fonetik yapisi, marka ismindeki sesli ve sessiz harf sayisi, marka isminde kullanilan renkler
gibi unsurlar olarak belirlenebilir (Yildirim ve Biiyiikates, 2020). Marka tasarim 6gelerinin
(logo sekli, marka ismi, yazi tipi ve rengi) markayr maskiilen ya da feminen algilamada
etkisi incelendiginde, koseli, kalin logo sekillerinin marka erkeklik algisini artirdiging,
yuvarlak, ince logo sekillerinin ise marka kadinlik algisini gelistirdigini gostermektedir
(Lieven, v.d., 2015). Marka cinsiyeti ayn1 zamanda marka kisiliginin en 6nemli boyutlarini
olusturmaktadir. Tiiketiciler, kendilerini ifade etme bicimi olarak kisiligin cinsiyet
boyutlarindan maskiilenligi ve feminenligi kullanarak o6zdeslesme saglamaktadirlar

(Grohmann, 2009:106).

Markalar {irin tasariminda bu unsurlardan faydalanmaktadirlar. Cocuklarla ilgili
renk tercihi konusunda tarihsel siire¢ incelendiginde, 1800’11 yillarda kiz ve erkek ¢cocugu
icin genellikle beyaz tercih edilirken zaman i¢inde bu tercih degigsmektedir. 1940'lardan
once pembenin erkekler i¢in kizlardan daha uygun oldugu diisiiniilse de zamanla pembe
renk, kiz gocugu ile ozdeslesmistir. Ozellikle 1980°li yillara gelindiginde diinyada
yiikselen serbest piyasa ve tanitim faaliyetleri ile cinsiyet ayrimina goére renk tercihinin

oldukga revagta oldugu soylenebilir (Paoletti, 1987; Paoletti, 2012).
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BOLUM l11
3. TUKETICI VE TUKETICi DAVRANISI KAVRAMLARI

3.1. TUKETICI SATIN ALMA DAVRANISI

Tiiketici davranigi, bireylerin veya gruplarin iriinleri, hizmetleri, fikirleri veya
deneyimleri tercih etme, satin alma, tliketme, kullanma ve daha sonra elden c¢ikarma
stireclerini kapsayan bir stirectir. (Solomon, 2004: 7). Tiiketici davranigi incelenme ve
arastirma alani olarak gorece yakin zamanda ortaya ¢ikmistir. Bu inceleme ve arastirma
yapilirken farkli disiplinlerden ve bilim dallarindan faydalanilmaktadir. Sosyoloji,
psikoloji, sosyal politika, kiiltiirel antropoloji ve ekonomi bu konuda oldukg¢a faydalanilan
alanlardir. Insan davramsinin ¢ok boyutlu ve karmasik olmasi nedeni ile analiz ederken
farkli alanlardan faydalanmak 6nemlidir. Tiiketici davranisinin incelenmesi ve arastirilmasi
isletmeler i¢cin performans artirmaya, tiiketiciler iginse daha isabetli ve dogru satin alma

stireci gecirmelerine katki saglamay1 amaglar (Kardes vd. , 2011: 59).

Tiiketici davranisi kavraminin merkezinde tiiketicilerin tirlinlere ve pazarlamaya
kars1 zihinsel, duygusal ve davranissal tepkileri vardir. Duygusal tepkiler tiiketicinin, ruh
halini yansitirken zihinsel tepkiler, tiiketicinin fikirlerini, tutumlarini, {iriin ve hizmetlere
yonelik niyetlerini igerir. Davranigsal tepkiler ise, tiiketicinin dnceden planlanmis olan
satin alma, kullanom ve elden ¢ikarma faaliyetleri sirasindaki genel kararlarini ve

eylemlerini gosterir (Kardes, vd., 2010:11).

Tiiketim nosyonu, istek ve ihtiyaclarin karsilanmasi olarak tanimlanmasinin yani
sira, objelerin, fikirlerin de tiiketilmesini kapsayan, toplumsal olaylara, i¢cinde yasanilan
doneme, kiiltiire gore degiskenlik gdsteren sosyal nitelikli bir olgudur (Baudrillard, 1998).
Bocock (2009:13) i¢in tiikketim, ekonomik nitelikte olma, fayda saglamanin yani sira belirli
bir statiiyi de sembolize eden, semiyotik, sosyo—kiiltiirel bir olgu olarak

nitelendirilmektedir.

Tiiketici davranisini incelemekte ortaya atilan sorular su sekildedir: (Islamoglu ve

Altunisik, 2003).
e Pazar olusturan tiiketiciler kimlerdir?
e Ne satin alirlar?

e Ne zaman satin alirlar?
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e Satin alma kimler i¢indir?

e Neden satin alirlar?

e Nereden satin alirlar?

e Aldiklarini nasil kullanir ve elden ¢ikarirlar?

Tiiketici davranist genel oOzellikleri yedi ana baslikta toplayarak incelemek

miimkiindiir (Odabas1 ve Baris, 2002: 30):
e Tiiketici davranis1 giidiilenmis bir davranistir:

Tiiketici davranisi, ihtiya¢c ya da istekleri tatmin etme amacini gerceklestirmeye
yonelik olarak giidiilenmistir. Ihtiyac ya da istekleri tatmin etme amaciyla hareket eden
tilkketicinin davraniglarina etken nedenlerin anlasilmasi pazarlama agisindan oldukga

onemlidir.
e Tiiketici davranisi dinamik bir siirectir:

Tiiketici davranigi, li¢ temel asama olarak satin alma Oncesi faaliyetler, satin alma
ve satin alma sonrasi faaliyetler kapsamli sekilde diisliniilmelidir. Bu agidan kapsamli ve

dinamik bir niteliktedir.
e Tiiketici davranis ¢esitli faaliyetlerden olusur:

Tiiketici davranisi, planli veya plansiz faaliyetler biitiinii olarak 6zetlenebilir. Satin

alma Oncesinde bu faaliyetler, bilgi edinme, degerlendirme ve karar verme gibi stireclerden

gecmektedir.

Tablo 3. 1: Tiiketici Davraniglarinda Goriilen Bazi Faaliyetler
Satin alma 6ncesi faaliyetler Satin Alma Faaliyetleri Satin Alma Sonrasi Faaliyetler
Magazalart dolagsma Satin almaya karar verme Uriinii kullanima hazirlama
Internette dolasma Hangi marka? Uriinii kullanma
Digerlerini gozlemleme Ne kadara? Deneyimini artirma
Satis elemant ile goriigme Hangi tiir? Odemelerde bulunma
Reklamlari izleme Hangi iiriin? Bakimin gerceklestirilmesi

Nereden? Uriinii elden ¢ikarma
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Nasil?

Ne zaman?
Uriinler hakkinda diisiinme Odemeleri diizenleme Aileye arkadaglara anlatma
Secenekleri degerlendirme Ayrmtilart halletme Saticilara sikayet
Bilgi kazanma Uriinii temin etme Bir sonraki satin almaya hazirlanma
Onerileri alma Nakliye-montaj

(Kaynak: Odabasgi ve Baris, 2002)

o Tiiketici davranigi karmasiktir ve zamanlama agisindan farkliliklar gosterir:
Tiiketicinin satin alma kararinda farkli unsurlar etkendir ve bu siire¢ karmasiktir
niteliktedir. Bu karmagik siirecte tiiketicinin ihtiyac duydugu zaman da degiskenlik
gostermektedir. Bu karmasik siire¢ uzadik¢a tiiketici dogal olarak daha fazla zaman

harcamaktadir.

e Tiiketici davranisi farkli rollerle ilgilenir: Tiiketici davranisi konusunda kisi cesitli
rollere biirlinebilir. Satin alma konusunda olas1 roller bes bashik altinda kategorize
edilebilmektedir. Bunlar; baglatici, etkileyici, karar verici, satin alict ve kullanicidir.
Ornegin, ihtiyac1 belirleyerek satin alma siirecini ilk olarak baslatan, satin alma siirecini
davraniglariyla veya sozleriyle olumlu ya da olumsuz olarak etkileyen, nihai olarak son
sOzii sdyleyip karar verici bir otorite niteliginde olan, satin almay1 gerceklestiren, tiikketim

eyleminin sonucunda {iriinii kullanan.

e Tiiketici davranisi ¢cevre faktorlerinden etkilenir: Tiiketici davranisi, dis faktorleri

etkisiyle degisiklikler gosterebilir.

e Tiiketici davramis1 farkli kisiler i¢in farkliliklar gosterebilir: Kisisel anlamda
farkliliklar, kaginilmaz olarak tiiketim davranislarinda da farkliliklara sebep olacaktir.

Pazarlama stratejileri acisindan bu farkliliklar 6nem arz etmektedir.

Tiiketici davranisi konusunda cesitli modeller gelistirilmistir. Tiiketicinin satin alma
karar siirecine etki eden unsurlar incelendiginde ise temel olarak ayni kavramlar
kullanildig1 goriilmektedir. Farkli sekilde ifade edilseler bile 6ziinde ayni temele isaret

etmektedirler.
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PAZARLAMA CABALARI

Uriin, Fiyat, Dagitim ve Tutundurma

PSIKOLOJIK ETKILER
-Ogrenme

-Giidiilleme

- Algilama

- Tutum

- Kisilik

SOSYO+KULTUREL
ETKILER

- Danisma Gruplari

- Sosyal Smif

- Aile

- Kisisel Etkiler

- Kiltiir

TUKETICI SATIN ALMA SURECI

Sorun Belirlenmesi

Secenekleri ve Bilgileri Arama

Seceneklerin Degerlendirilmesi

Satin Alma Karari

Satin Alma Sonras1 Degerleme

DEMOGRAFIK ETKILER
-Yas
+Cinsiyet
-Egitim
-Cografik
-Yerlesim
-Meslek
-Gelir

Tatmin

olma

Tatmin

olamama

DURUMSAL ETKILER

- Fiziksel Cevre

- Sosyal Cevre

- Zaman - Satin Alma Nedeni

- Duygusal ve Finansal Durum

Tablo 3.2. :Tiiketici Satin Alma Karar Stirecini Etkileyen Faktorler (Odabast ve Baris, 2014:50)

Tablo 3.2.°deki modelde, tiiketiciler satin almaya karar verme siirecinde,

sosyokiiltiirel etkilerden, demografik etkilerden, psikolojik etkilerden, durumsal etkilerden

ve pazarlama faaliyetlerinden olduk¢a etkilenmektedirler.

tiikketicinin i¢sel motivasyonunu ve daha kisisel unsurlar1 ifade etmektedir. Sosyokiiltiirel

degiskenler, aile, sosyal smif, kiiltiir gibi daha dis unsurlardan olugsmaktadir. Demografik

21

Psikolojik degiskenler




etkiler ise tiiketicinin yasi, cinsiyeti, meslegi, gelir diizeyi gibi degiskenleri ihtiva
etmektedir. Karar alma siirecindeki fiziki ve sosyal ¢evre, duygusal ve finansal durum gibi
faktdrler durumsal etmeni olusturmaktadirlar. Isletmelerin, markalarin pazarlama karmasi
olarak bilinen, iiriin, fiyat, dagitim ve tutundurma ise pazarlama g¢abalar1 olarak kategorize
edilmektedir . Farkli tiiketici davraniglart modellerinin hepsi tiiketicilerin satin alma
kararlarini etkileyen faktorleri ayrintili olarak agiklamaktadir. A¢iklanan bu faktorler temel
olarak ayni olmasma ragmen farkli sekillerde kategorize edilebilmektedir (Odabasi ve

Barig, 2014:48-49).
3.1.1. Ogrenme

Ogrenme, tanim olarak bireyin yasadikca birikimli olarak artis gdsteren bilgi ve
tecriibesinden faydalanarak davranislarinda gosterdigi kalici olan degisiklikler olarak ifade
edilebilir (Schiffman vd., 2008: 208). Ogrenme konusunda kuram gelistiren ¢aligmacilar
O0grenmenin, dirtiilerin, giidiilerin, imalarin ve pekistirmelerin etkilesimli aksiyonlariyla
olustugunu sdylemektedirler. Giidii, kisiyi harekete yonelten gii¢lii bir igsel diirtiidiir.
Imalar, kisinin nerede, ne zaman ve nasil davranacagini belirleyen ikinci derecedeki

diirtiiler olarak ifade edilebilir (Kotler, 2000:174).

Ogrenme, bireyin davranislarmin, tutumlarmmn ve degerlerinin  olusmasinda
oldukca etkendir. Kiiltiir, sosyal siniflar gibi kavramlar 6grenme sayesinde taninmaktadir.
Tiiketim egilimleri tizerinde etkili olan bu kavramlar satin alma karar siirecince 6énemli bir

etkendir. Bireyler satin alma siirecini 6grenme kavrami araciligiyla kavrayabilir.
Ogrenmede ii¢ temel 6zelligi vardir (Islamoglu ve Altumisik, 2003);
(] Ogrenme bir davrans degisikligidir.
[ Ogrenme bireyin yasantilarindan ya da uygulamalarindan kaynaklidur.

[ Ogrenme sonucu kazanilmis olan davranis degisikligi kalic1 niteliktedir.

Ogrenme kuramsal olarak davranisci veya bilissel 6grenme olmak iizere iki
kategoride incelenmektedir. Davranigsg1r Ogrenme, tepkisel kosullanma ve edimsel

kosullanma; biligsel 6grenme ise model alma olarak kategorize edilebilir.

Davranigsal o6grenmede, tiliketicilerin marka, koku, slogan gibi pazarlama
uyaranlarina tepkilerinin 6grenilmis baglantilar ile verildigi diisiiniilmektedir (Solomon,

2004:83). Biligsel 6grenmede, 6grenme bilme, anlama ve sezme gibi zihinsel unsurlar 6n
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plandadir. Ek olarak, tiiketicinin diisliniis tarz1 ve zihinsel birikimiyle yeni edindigi bilginin
uyumu, tiikketicinin ¢evreden gelen uyaranlar arasinda segici algilama ve anlamlandirma

cabasi da 6grenme siirecinde dnemli durumlardandir (Islamoglu ve Altunisik, 2017:124).
3.1.2. Giidiileme

Gudii kavrami, hedefe ulagsma amaciyla caba, istikamet ve kararliligi ifade
etmektedir (Robbins ve Judge, 2013). Giidii, insan davranislarinin altinda yatan 6nemli
nedenlerden birini olusturmaktadir. Tiiketicinin glidiilenmesi, satin alma davranisim
baslatict olan, eyleme yonelten giic olarak yansimaktadir. Giidii, insanin harekete
gegmesini ve davranigsal tepkiler gostermesini saglayan bir gligtiir. Gudiilerin ortak

ozellikleri sunlardir (Islamoglu, ve Altunisik, 2003);
[J Gudiiler olumlu ya da olumsuz nitelikte olabilirler.
[ Gudiilerin amaglar1, pozitif veya negatif yonde olabilir.
[ Birtakim gtidiiler dogustan gelirken, bazi giidiiler zaman i¢inde 6grenilir.

(] Gudiler birbiriyle birlesebilir. Bir davranig, birden cok giidiiniin birlikte

birbiriyle etkilesiminden kaynaklanabilir.
[J Gudiiler genellestirilebilir.
1 Gudiiler hem isbirligi, hem catisma i¢inde olabilir.

[ Gudlerin bir kism1 biling dis1 olabilir. Birey kimi zaman ortaya koydugu

davranisin esas sebebini bilemeyebilir. Ciinkii giidiiler i¢ icedir.
3.1.3. Algilama

Algi, cevreyi anlamlandirabilmek icin duyumsal izlenimleri diizenleyerek bir
filtreden gecirip yorumlama stiregleridir. Algi, sadece dis ortama ve gergege gore degil
ayni zamanda kisilerin o ortami nasil gordiiklerine, nasil olduguna inandiklarina gore

degiskenlik gdsterir (Robbins ve Judge, 2013).

Algilama; iiriin, reklam, iiriin imaji, Uriiniin fiyat1 gibi degiskenlere yonelik olarak
kisisel ve gevresel nedenlerin sonucunda tiiketici davranislarina etki etmektedir. Ornegin
reklamin giidiilenmeyi saglamasi satis performansina art1 saglayacaktir. Bu nedenle reklam
tiiketicilerin algilayacag igerikleri icermelidir. Uriiniin imaji da olduk¢a ®nemli bir
konudur. Uriiniin algilanis1, {iriiniin gercekteki 6zelliklerinden ¢ok daha fazla 6nemlidir.

Ayrica tliketiciler i¢in iirlinliin gercek fiyatinin yani sira kendi fiyat beklentilerinin de
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Oonemi vardir. Arastirmalar tiiketicilerin psikolojik ve sosyal anlamda tatmin saglayan
tiriinlerin fiyatinin yiiksek olmasini ¢ok onemsemedikleri yoniindedir (Odabasi ve Baris,

2017:147-151).
3.1.4. Tutum ve inanclar

Insanlar deneyim kazanarak, yaparak ve dgrenerek ¢esitli inang ve tutumlara sahip
olmaktadir. Bunlarin sonucunda, bu inan¢ ve tutumlar satin alma niyetlerini ve
davramislarii etkilemektedir. Inang, kisinin sahip oldugu tanimlayici diisiincesi olarak
ifade edilebilir. Insanlarin inanglari, bilgi, fikir ve hissettikleri gibi unsurlara dayali
olabilir. Inanglar ayn1 zamanda iiriin veya markalarin imajmi olusturmaktadir ve insanlar
da iiriinlerin ve markalarm imajlarina gére konumlanmaktadirlar. Insanlarin belirli {iriin ve
hizmetlere karsi olan inanclar1 ve bu inanglarin satin alma davranisi lizerinde etkin roli

oldugu bilinmektedir (Kotler ve Armstrong, 2011).

Tutumlar genel olarak, nesneler, insanlar, olaylar konusunda olumlu ya da olumsuz
degerlendirme iceren ifadeler biitiiniidiir. Davranis ve tutum arasindaki iliskiyi gosteren

bilis, duygu ve davranis olmak {izere ii¢ ana unsuru vardir (Robbins ve Judge, 2013);

e Biligsel unsur: Bir tutumun inang veya fikir kismini olusturan, bir sonraki derece
icin zemin hazirlayan unsurdur.
e Duygusal unsur: Tutumun duygusal veya hislere yonelik olan boliimiidiir.

¢ Davranigsal unsur: Tutumun birine veya bir seye yonelik olarak davranma niyeti.
3.1.5. Kisilik

Kisilik, bireyin benzer durumlarda gostermis oldugu karakteristik tepki egilimidir.
Tiketiciler benzer ya da ayni ihtiyaglar1 karsilamak i¢in ayni imkanlara sahip olsalar dahi
disa doniikliik, ige doniikliik diizeyleri farkli olacagindan bu ihtiyaclar1 karsilamak adina
alacaklari kararlar ve gosterecekleri davranislar da farklilik arz edecektir (Mothersbaugh ve
Hawkins , 2010:365).

3.1.6. Yasam tarzi

Aym alt kiiltiir, ayn1 toplumsal smif ve ayni meslekten gelen kisiler ¢ok farkl
yasam tarzlarma sahip olabilirler (Kotler ve Armstrong, 2011). Yasam tarzi, bireylerin
degerleri, yasadiklar1 yer, yaptiklar seyler, tiiketim pratikleri gibi giinliik yasantilarinin
hemen her yoniinli kapsayan genis bir igerige sahiptir (Wilkie, 1994, s.344). Geleneksel

toplumlarda bireylerin tiikketim aligkanliklar1 {izerinde aile, sosyal sinif ve ortam 6nemli
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oranda etkilidir. Modern toplumlarda ise bireyler kendi benliklerini tanimlayarak yansitan
ve dis diinyaya kendilerini yansitmada sosyal bir kimlik yaratan {riin, hizmet ve
deneyimler secmekte daha serbest ve isteklidirler. Yasam tarzi, tiiketicilerin birbirlerinden
farkli olan yasayisi, gelir diizeyi, kisisel faaliyetleri, ilgi alanlari, fikirleri vs. ile ilgilidir
(Solomon, 2004:198).

3.1.7. Damisma Gruplari

Danigsma gruplari, kisinin tutumlarinin olusmasinda davranislarina referans aldigi
gruplardir. Tiiketici danisma gruplari, tiiketicilerin satin alma kararlarinda etki altinda
kaldig1 gruplardir. Bu danisma gruplan is, arkadaslik, ya da aligveris gruplart seklinde
kiimelenmektedir (Schiffman vd., 2008:316). Bu gruplar, kisinin tiiketim kararinda rehber
olarak aldig1, 6nem verdigi gruplardir. Bu agidan danisma gruplarinin tiiketici davraniglar

tizerindeki etkisi su sekildedir (Odabasi ve Barig, 2014);

Bilgilendirici: Kisilerin grup iiyeleriyle iletisim halinde olmasi ve veri akisinin
saglanmasi. Profesyonel kisiler veya {liriinii deneyimlemis kisilerden bilgi saglamak

olasidir.

Normlandirict: Grubun normlarina uygun davranis kaliplarini belirtir. Gruba uygun
davraniglar ~ odiillendirilirken uygun olmayan davraniglarda ceza  yOntemine

basvurulmaktadir.

Kimliklendirici: Gruplar sosyal benligin ortaya koyuldugu, toplum iginde kabul
goriilen ortamlar oldugundan bu ortamlarda {iyelere uygulanan normlar sonucu {iiyeler

birbirlerine benzemekte ve kimlik kazanmaktadirlar.
3.1.8. Aile

Birey ya da ¢ocuk, din, politika, ekonomi, kisisel istekler, sevgi ve saygi gibi bir¢ok
temel degerleri aile icinde 6grenmektedir. Bir toplumda en etkili ve giiclii tiiketici satin
alma organizasyonu ailedir. Ailenin {yeleri en etkili birinci referans grubunu
olusturmaktadir. Tiiketim, kisilerin aile igindeki yasam donemi i¢inde sekillenmektedir.
Farkli ailelere ve her grubun mali durumuna gore tiiketim de farklilik gostermektedir

(Kotler, 2000:165-167).
3.1.9. Roller ve Statiiler

Rol, kisilerin ¢evrelerindeki insanlara karsi gerceklestirmeleri beklenen

faaliyetlerinden olusur. Her bir rol, toplum tarafindan bir statiiyii kazanmaktir. Bireylerin
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aile, sosyal medya gibi dahil olduklar1 grup i¢indeki pozisyonlart onlarin rolii ve statiisii
olarak nitelendirilir. Insanlarin toplumdaki sahip olduklari roller, statiiler satin alma
davraniglarina da kacgmilmaz sekilde etki etmektedir. Kisiler genel olarak kendi rol ve
statiisiine uygun iiriinleri segmektedirler (Kotler ve Armstrong, 2011). Boylece hem i¢inde
yer aldiklar1 sosyal gruba karakterleri hakkinda mesajlar iletmis olurlar hem de

kullandiklart tirtinler ile rollerini yansitirlar.
3.1.10.Kiiltiirel Faktorler

Kiiltiir, topluma g¢esitli 6zellikler kazandiran din, dil, irk, miizik, sanat, tiiketim
aliskanliklar1 gibi ¢cok genis bir perspektifte yer alan bir kavramdir. Kiiltiir bir toplumun
kimligi olarak tanimlanabilir (Schiffman vd., 2008:368). Kiiltiir, kiginin diirti ve
davraniglarinin 6nemli derecede belirleyicisidir. Cocuk, ailesinden ve toplumdan temel
diizeydeki degerleri, algilari, davranislar1 6grenmektedir (Kotler ve Armstrong, 2011).
Kiiltiir, yasam tarzini, toplumun maddi ve manevi tiretim giiclinli kapsayarak yasanti ve
deneyimler aracihigi ile kazanilmaktadir. Kiiltiiriin 6zellikleri (Islamoglu ve Altunisik,

2003);

o Kiiltiir, ideolojik, teknolojik ve orgiitsel sistemleri ihtiva etmektedir.

. Kiiltiir aile ve ¢evre araciligiyla 6grenilerek kazanilir ve aktarilir.

o Kiiltiir geleneksel niteliktedir.

o Kiiltiir toplumdaki paylasilan degerler ve normlar biitiiniidiir.

. Kiiltiir zaman i¢inde yavas yavas degisebilir. Teknoloji gelismeler, diger

kiiltiirel baskilar istisnai olarak degisim siirecini hizlandirabilir.

Her kiiltiir kendi i¢inde daha kiigiik alt kiiltiirlerden olusmaktadir. Alt kiiltiiri
olusturan unsurlardir ise; milliyet, din, 1irki gruplar ve cografi bolgeler olarak siralanabilir.
Pazarlama agisindan, alt kiiltiirler Onemli pazar bdoliimlerini  olusturmaktadir.
Pazarlamacilar genellikle alt kiiltiirlerin istek ve ihtiyaglarina gore tasarlanmig {irlin ve

pazarlama stratejileri olusturmaktadir (Kotler ve Armstrong, 2011).
3.1.11. Durumsal faktorler

Zaman, ortam, finansal imkan, duygusal durum gibi tiiketici davranislari
etkileyen unsurlar 6nemli etkilere sahip olabilmektedir (Ertiirk, 2017:374). Belk, tiiketici
davraniglari lizerine etki eden tiim bu durumsal faktérleri, kisinin ortami ve zaman ile ilgili
tiim faktorleri kapsayan durumlar olarak gostermistir. Tiim bu faktorleri bes baslik altinda

toplamustir (Belk, 1975:157-159);
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e Fiziksel Cevre: Cografi olarak yasanilan yer, dekor, ses, aydinlatma, hava gibi

faktorlerdir.

e Sosyal Cevre: Tiiketim kararinda kisiyi etkileyebilecek diger kisilerin ozellikleri,

rolleri, statiileri ve kisiler aras1 etkilesimleri ile ilgili unsurlardir.

e Zamansal Faktorler: Aligverisin yapildigt zaman dilimi, saat ya da mevsim

donemlerine gore yapilan aligveris gibi unsurlari igermektedir.

e Amagsal Faktorler: Tiiketicinin hangi motivasyonla aligveris yaptigi, tirlin se¢imi,

bilgi edinme arastirma siireci.

e Satimn Alma Oncesi Durum: Kisinin alisveris oncesinde hissettigi gecici duygusal
degisim (kaygi, stres vb.) veya diger gecici anlik durumlar (hastalik,

yorgunluk, nakit vb.) satin alma kararlar1 {izerinde oldukga etkili olmaktadir.
3.2. PAZARLAMA STRATEJILERI

Son yillarda ¢ocuklar oyuncak satin alma kararinda oldukga etkili hale gelmislerdir
(Yazici,. 2018; Giilarslan, 2013; Kalafat, 2018). Markalar bu yeni hedef kitle i¢in daha
inovatif pazarlama stratejileri gelistirerek onlara yonelik faaliyetlerde bulunmaktadirlar.
Animasyon filmler ve bu filmlerdeki kahramanlarin, karakterlerin lisansh {iriinleri son
yillardaki oldukca basarili bir pazarlama stratejisi olarak gosterilebilir. Animasyon
filmlerin perakendecilik sektorii ile birbirine entegre olarak isledigi bu sistem oyuncak

satin alma oranlarint olumlu anlamda etkilemektedir.

Lisansli markalarin oyuncaklar1 bugiin diinya oyuncak pazarmin %?25’ini
olusturmaktadir (Pagev, 2019). Bu oranin biitiinlesik pazarlama stratejisinin dogru
kullanim1 ve omnichannel (biitiinlesik) pazarlama stratejisi sayesinde oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Lisansli markalarin birgogu animasyon filmleri araciligiyla hikaye anlaticiligy
(storytelling) yontemini kullanmaktadirlar. Bu durum rekabet konusunda avantaj
saglayarak lisanshi {irlinlerin pazar sartlarinda tutunmasini kolaylagtirmaktadir. Ciinkii
hikayelestirme, dikkat ¢ekmek ve tiiketici ile bag olusturmak konusunda etkilidir. Hikaye
anlatimi, giiglii bir dildir ve gii¢lii duygular yasatir (Renvoise ve Morin, 2007 :202-203).
Cocuklar oyuncak se¢iminde animasyon filmlerdeki karakterlerden ve hikayelerinden
etkilenmekte ve o karakterlerle 6zdeslesmis iiriin ve oyuncaklari ailelerinden talep ederek
satin almalarin1 saglamaktadirlar. Bu karakter oyuncaklariyla oynarken, karakter ile daha

giiclii bir bag kurmaktadirlar (Yazici,. 2018). Televizyon reklamlarinda kullanilan ¢izgi
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film karakterleri de gocuklarin bu reklamlart daha ¢ok benimseyip etkilenerek reklamdaki
tiriinii talep etmelerini olduke¢a kolaylastirmaktadir (Kalafat, 2018). Yani birgok pekistire¢

tirlinti destekleyerek zihinde giiclii bir sekilde konumlandirma yapmaktadir.

Disney markasi bu konudaki basarili 6rneklerden biridir; animasyon filmlerle film
enddistrisi, tema parklariyla eglence endiistrisi, Disney magazalar1 ve Disney triinleri ile
perakendecilik sektdrii gibi alanlarda aktif bir iiretici olarak biitiinciil bir sistem ig¢inde,
birbirini satmak iizere kurgulanmis bir sistem bulunmaktadir. Bu sistemde her sektor, diger

bir sektorii de pazarlamakta ve Disney admi satmak iizere isbirligi i¢cinde olmaktadir

(Ritzer, 2000:22).

“Biitiin bunlar, en sonunda Disney adim satan ve muazzam kdrlar elde eden
biitiinliiklii bir sistem icinde birbirini satmak iizere sinerjik bir sekilde kullanilir. Disney
konulu parklar: bir¢cok anlamda devrimcidir, ama belki de en onemlisi, Disney’i daha once
benzeri goriilmemis bir olgiide pazarlayabilen bir “satis makinesi”nin parcasidiriar.”

(Ritzer, 2000 : 22).
3.3. TUKETICIi SATIN ALMA SURECI

Tiiketicinin satin alma karar siireci ihtiyacin ortaya ¢ikmasi ve fark edilmesi, bilgi
arayisi, alternatiflerin degerlendirilmesi, satin alma karar1 ve satin alma sonrasi davranis
asamalarindan olusmaktadir (Kotler ve Armstrong, 2008:147; Schiffman vd., 2012:69;
Solomon, 2004).

3.3.1. Problemin Tanimlanmasi

Tiiketiciler i¢in ilk asama olan problemin tanimlanmasi asamasi, tiikketim ihtiyacinin
fark edilmesi ve problemin belirlenerek karar asamasimma dogru siirecin baglamasidir.
Tiketici bir beklenti i¢erisinde arzulanan duruma dair hedefler belirler (Odabasi ve Baris,

2017:349). Tiiketicinin bu arzusuna etken ¢ok sayida parametre s6z konusudur.

Firmalarin pazarlama stratejileri, demografik 6zellikler, aile, kiiltiir, sosyal siniflar
gibi unsurlardir. (Islamoglu ve Altunisik, 2017:37-38). Tiiketici {iriin satin almaya karar
vererek problemi ¢ozmeye yonelik girisimde bulunmaktadir (Blythe, 2001:42).

3.3.2. Bilgi Edinme

Tiiketiciler problemin farkina varip ihtiya¢ belirledikten sonra bilgi edinmeye
yonelik caba sarf ederler. Yeterli diizeyde bilgi edinmek i¢in yakin ¢evrelerinden, internet

kaynaklarindan, uzman kisilerden bilgi edinirler. Yeterli diizeyde bilgi sahibi olduktan
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sonra ise alternatifleri degerlendirme siirecine dogru ilerlerler (Clow ve Baack, 2016).
Tiiketici agisindan igsel bilgi ve dissal bilgi olmak {izere iki tiir bilgi mevcuttur. Markalar
miimkiin oldugunca igsel bilgiyi pekistirerek tiiketicinin deneyim yoluyla kazandig bu
bilgi tiirtinii 6nemsemektedir. Marka baglilig: tiiketicideki bu igsel bilginin bir tezahiiri

olarak gosterilebilir (Odabasi ve Barig, 2017:360).

Tiiketiciler karar verirken dort bilgi tiiriinde igsel arastirma yapmaktadirlar (Oztiirk,

2015:11);

e Marka: Daha c¢ok hatirlanan bir markanm satin alinma oranit daha yiiksektir.
Arastirmalar sonucunda tiiketicilerin ortalama olarak sekiz tane markaya kadar

hatirlayabildikleri bilinmektedir.

e Ozellik: Hatirlama ya da igsel bilgi, marka se¢imini etkileyebilen bir unsur

olabilir.

e Degerlendirme: Tiiketici markaya yonelik zihninde bir algi olusturmaktadir. Bu

alginin olumlu yonde olmasi markanin avantajidir.
¢ Deneyim: Satin alma kararinda tiiketicinin ge¢gmis deneyimleri dnem arz eder.
3.3.3. Alternatiflerin Degerlendirilmesi

Tiim alternatifler degerlendirilerek segenekler arasindan riskin en aza indirgenir ve
daha sonrase¢im yapilmaya calisilir (Odabas1 ve Barig, 2017:364). Cesitli objektif ya da
siibjektif degerlendirme kriterleri ile tiiketici 6znel bir degerlendirme siirecini yasar.
Kullanilan kriter, {iriiniin niteligine gore degiskenlik arz etmektedir. Ornegin kolayda {iriin
ile begenmeli iiriin kriterleri farkli degerlendirme siireclerine tabi tutulacaktir (Odabas1 ve
Barig, 2017:366). Tiiketici edindigi tiim bilgiler dogrultusunda {irtinleri degerlendirmeye
alarak bir se¢im yapacaktir (Blythe, 2001).

3.3.4. Satin Alma Karan

Tiiketiciler alternatifleri degerlendirme asamasinin sonucunda iiriin ve marka
belirleyerek satin alma kararin1 verirler. Bazen bu siire¢ sonucunda tiiketici satin almama
karar1 da verebilir. Satin alma karar1 verse bile irlinii ya da hizmeti tiiketmeyebilir, birine
verebilir veya yok edebilir. Sonug itibariyle tiikketim gergeklessin ya da gergeklesmesin
tiiketicinin satin alma sonrasindaki durumu asamasina gegilmektedir. (Oztiirk, 2015:11).
Tiiketicinin satin alma kararmi etkileyen iki 6nemli unsur; diger kisiler ve durumsal

faktorlerdir (Kotler, 2000:182).
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3.3.5. Satin Alma Sonrasi Davranis

Tiiketiciler tiim asamalarin sonunda iiriin hakkinda tatmin ya da tatminsizlik
yasama ihtimalleri bulunmaktadir. Tiiketicinin yasadigi tatminsizligi, iirliniin nitelikleri,
fiyatin kaliteyi yansitmamasi gibi pazarlama bilesenlerinden kaynaklanabilecegi gibi,
tiketicinin  finansal durumundaki degisimlerden kaynakli da gergeklesebilmektedir

(Islamoglu ve Altunisik, 2017:47-48).

Tiiketiciler lirlin hakkindaki beklentileri ve satin aldiklar1 nihai {iriin arasinda bir
kiyaslama yaparak yargiya varmaktadirlar. Eger iiriin tiiketicinin beklentilerini karsiliyorsa
memnuniyet, beklentileri karsilamiyorsa g¢eliski ve memnuniyetsizlik ortaya ¢ikmaktadir

(Blythe, 2001).
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BOLUM IV
4. YONTEM

4.1. ARASTIRMANIN EVREN VE ORNEKLEMI
Bu béliimde arastirmanin evren ve érnekleminden bahsedilmektedir.
4.1.1. Nicel Arastirmanin Ana Kiitlesi ve Orneklemi

Arastirmanin  kapsamini, 0-6 yas araliginda g¢ocuklar ve onlarin ebeveynleri
olusturmaktadir. Cocuklarin, oyuncaklara yonelik cinsiyet tutumlarini, bu yas araliginda
daha belirgin sekilde yansittiklar1 da bilinmektedir. Bu ¢alismada, sadece ebeveynlerin

tutumlar incelenmeye ¢alisildigindan ¢ocuklarin yas araligi 0-6 olarak belirlenmistir.

Orneklem, %95 Giiven araliginda ve 0,05 hata payi ile hesaplanarak Kirsehir igin
374 bulunmustur (Nakip, 2013, s.292).Anket sayilari, Kirsehir ilinde yasayan 0-6 yas
araliginda c¢ocuklarin sayis1 ve onlarin ebeveynleri géz Oniine alinarak oransal olarak

belirlenmistir.
4.1.2. Nitel Arastirma Ana Kiitlesi ve Orneklemi

Orneklem seciminde amagsal drneklem yontemlerinden maksimum gesitlilik ve
kriter 6rneklem kullamlmustir. Orneklem segiminde kullanilan temel kriter 0-6 yas grubu
cocuga sahip olmaktir. Cocuklarin bu donemde oyuncak ile fazla vakit gegirmesi ve
ebeveynlerin bu yas aralifinda yogun olarak oyuncak satin almasi nedeniyle bu kriteri

saglamis ebeveynler secilerek, maksimum cesitlilik kullanilarak katilimcilar belirlenmistir.

Orneklem olarak, 0-6 yas grubu aras1 ¢ocugu olan, Kirsehir ilinde ikamet eden ve
farkli sosyoekonomik diizeyde olan 14 kadin 10 erkek olmak iizere toplamda 24 adet
ebeveyn secilmistir. Cocuklarin cinsiyet dagilimi 15 erkek cocugu ve 10 kiz ¢ocugu

seklindedir.
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4.2. ARASTIRMA MODELI

[ Demografik Ozellikler }

Niyeti

Cinsiyet Rolleri Davranigt /

Sekil 4.1: Arastirma Modeli

[Kisilik Ozellikleri ‘] Oyuncak Satin  Alma

4.3. VERI TOPLAMA ARACI

Bu boliimde, veri toplamaya esas teskil eden araglarin (anket, olgek, goriisme
formu, belge vb.) neler oldugu, bu araglarin neden ve nasil belirlendigine ait gerekgeler
aciklanmalidir. Sayet veri toplamada kullanilan araglar hazir ise bunlara ait kisa
aciklamalar verilmelidir. Hazir veri toplama araci kullanilmast durumunda kullanim iznine
iliskin belge EKLER boliimiinde sunulmalidir. Veri toplama arag(lar)inin arastirmaci
tarafindan gelistirilmesi durumunda siireci, arag(lara) ait gecerlik ve giivenirlik
caligmalarmin nasil yapildigi hakkinda bilgi verilmelidir. Ayrica etik izin gerektiren
aragtirmalarda, silirecin uygun olarak yiriitilmesinde ne tiir Onlemler alindig

belirtilmelidir.

4.3.1. Nicel Arastirmanin Veri Toplama Araclari

Arastirmada verilerin toplanmasinda online anket metodu kullanilmistir. Anketler,
belirlenen 6rneklem metoduna gore uygulanmigtir. Literatiirde yer alan iki adet dlgekten
faydalanilmistir. Olgekler; Cinsiyet rolleri tutum odlgegi (Burge (1981)’den uyarlama),
Satin alma niyeti 6lgegi (Duffett, R. 2015). Cinsiyet rolleri tutum 6l¢egi (Burge (1981)’den
uyarlama) toplamda 19 maddelik bir olgektir. Bu 6lg¢ek, ebeveynlerin cinsiyete 6zgii
oyuncak se¢imleri ve cinsiyete 0zgli davramglarla ilgili tercihlerini agiklamak igin
gelistirilmistir. Satin alma niyeti Olgegi, Duffett (2015) tarafindan gelistirilmis olup
toplamda 9 maddeden olugmaktadir ve bu calismada ebeveynlerin cinsiyete 6zgii oyuncak

satin alma niyetini 6lgmektedir. Anketin demografik boliimiinde ebeveynlerin oyuncak
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satin alirken ¢ocuklarinin segmesine izin verme durumu ve ebeveynlerin satin aldiklari
oyuncaklart ¢ocuklari ile birlikte oynama durumu ile ilgili ek sorular sorulmustur. Ankette
kullanilacak olan o6lgeklerin orijinalleri, Ingilizcedir. Dolayis1 ile Tiirkceye terciimesi
yapilarak uygulanmistir. Anket, Aralik 2019 — Subat 2020 tarihleri arasinda devamli

uygulanmigtir.

4.3.2. Nitel Arastirmanin Veri Toplama Araclari

Segilen bu ebeveynlerin yazili izinleri dahilinde, derinlemesine miilakat\goriisme
esnasinda ses kayit cihazi kullanilmigs ve veriler bu sekilde toplanmistir. Goriismeler
katilimcilarin tercihleri dogrultusunda yiiz yiize veya online olarak gerceklestirilmistir ve
ortalama olarak 1 saat slirmiistlir. Katilimcilardan elde edilen veriler climle yapilarinda,
dilbilgisi hatalarinda miidahale yapilmaksizin dogrudan yaziya aktarilmistir. Ayrica yari
yapilandirilmis goriisme formu goriismenin interaktif sekilde ilerlemesini ve katilimcilarin

da sorun, sikayet, goriis, oneri, tavsiye ile katki yapmalarini saglamistir.
4.4. VERILERIN ANALIZI

Bu boliimde, toplanan verilerin nasil analiz edildigi, hangi analiz tekniklerinin
kullanildigi agiklanmalidir. Ayrica verilerin analizinde kullanilan yontem/tekniklerin neden

tercih edildigine iliskin gerekgeler literatiire dayali olarak agiklanmalidir.

4.4.1. Nicel Verilerin Analizi

Likert tipi Olcekler igeren anketler ile elde edilen veriler SPSS programi
kullanilarak analiz edilmistir. Analiz sonuclar1 tablolar ile gosterilerek, tablolarin
aciklamalar1 genel hatlariyla agiklanacaktir. Anket uygulamasi sonucunda toplamda 602
anket elde edilmistir. Fakat anket formunun yanlis ya da eksik doldurulmasi, sorulardaki
iceriklerin dikkatli okunmamasi sonucunda bazi anketler elenerek sonug itibariyle,

kullanilabilir 531 adet anket verisine ulasilmistir.

4.4.2. Nitel Verilerin Analizi

Betimsel analiz ve igerik analizi olmak {iizere iki nitel veri analiz yOntemi
kullanmilmistir. Atlas.ti nitel analiz programi kullanilarak tematik analiz yontemi ile
yorumlanmustir. Bilgisayar destekli nitel veri analizi imkani saglayan ATLAS.ti programi
kodlama ve bunun sonucunda kuram gelistirme imkani taniyan bir yazilim olma
ozelliginden dolay1r secilmistir. Temalar daha 6nceden belirlenmemis kodlama ve analiz

sonucunda ortaya ¢ikmuistir.
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BOLUM V
5. BULGULAR

Bu béliimde, ¢alisma kapsaminda toplanmis olan verilerin nitel ve nicel analiz metotlarina

gore degerlendirmesi ve elde edilen bulgular yer almaktadir.

5.1. NiCEL BULGULAR

5.1.1. Arastirmanin Hipotezleri

Hi: Oyuncak seciminde ebeveynlerin cinsiyet algisinin satin alma niyeti {lizerinde etkisi

vardir.

H,: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari demografik ozelliklerine gore

anlamli farklilik gosterir.

e Hy,: Ebeveynlerin oyuncak segiminde cinsiyet algilari cinsiyetlerine gore anlamli

farklilik gosterir.

e Hy,: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari yaslarina gore anlamli farklilik

gosterir

e Hy.: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari egitim durumlarma gore anlaml

farklilik gosterir.

e Hyq: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari aylik gelirlerine gore anlamli

farklilik gosterir.

e Hy: Ebeveynlerin oyuncak seciminde cinsiyet algilari mesleklerine gére anlamli

farklilik gosterir.

e Hoy: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari ¢ocuklarinin cinsiyetlerine gore

anlamli farklilik gosterir.

Hs: Ebeveynlerin satin alma niyetleri demografik ozelliklerine gore anlamli farklilik

gosterir.

e Hs,: Ebeveynlerin satin alma niyetleri cinsiyetlerine gore anlamli farklilik gosterir.

e Ha,: Ebeveynlerin satin alma niyetleri yaslarina gére anlaml farklilik gosterir.

e Ha:: Ebeveynlerin satin alma niyetleri egitim durumlarina gére anlaml farklilik gosterir.

e Hsq: Ebeveynlerin satin alma niyetleri aylik gelirlerine gére anlamli farklilik gosterir.
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e Hase: Ebeveynlerin satin alma niyetleri mesleklerine gore anlamli farklilik gosterir.

e Ha:: Ebeveynlerin satin alma niyetleri cocuklarinin cinsiyetlerine gére anlamli farklilik

gosterir.

5.1.2. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri

Tablo 5.1. Arastrmaya katilan ebeveynlerin demografik ozelliklerine iliskin bulgular

Cinsiyet F % Meslek F %
Kadin 437 | 82,3 Kamu Calisani 200 37,7
Erkek 94 17,7 Ozel Sektor 128 24,1
Toplam 531 | 100,0 | Emekli 160 30,1
Aylik Gelir F % Calismiyor 43 8,1
2499 ve alt1 37 7,0 Toplam 531 100,0
2500-4000 103 19,4 Ebeveynlerin Satin Aldiklar: F %
4001-5500 102 | 19,2 Oyuncaklari  Cocuklar1  ile
Birlikte Oynama Durumu
5501-7000 98 18,5 Her Zaman 331 62,3
7001 ve iizeri 191 | 36,0 Bazen 197 37,1
Toplam 531 | 100,0 | Higbir Zaman 3 ,6
Cocuklarin F % Toplam 531 100,0
Kiz 258 | 48,6 Ebeveynlerin Oyuncak Satin F %
Erkek 249 | 46,9 |Alrken Cocuklarmin Segmesine
lizin Verme Durumu
Kiz ve Erkek 24 45 Her Zaman 238 44,8
Toplam 531 | 100,0 | Bazen 286 53,9
Egitim Durumu | F % Higbir Zaman 7 1,3
[lkogretim 15 2,8 Toplam 531 100,0
Lise 98 18,5 Yas F %
Lisans 308 | 58,0 18-29 87 16,4
Lisansiistii 110 | 20,7 30-35 289 54,4
Toplam 531 | 100,0 | 36-39 105 19,8
40 50 94
| Topl 531 | 100,0

Tablo 5.1°de katilimcilarin demografik 6zellikleri ile ilgili ortaya ¢ikan sonuglar su

sekildedir:

° Arastirmaya katilan ebeveynlerin %82,3’ti kadin, %17,7’si erkektir.

o Ebeveynlerin aylik gelir durumlarina bakildiginda %36°1lik kesimin 7001 TL
ve lizeri, %19,4’lik kesimin 2500-4000 TL araliginda, %19,2’lik kesimin ise 4001-5500

TL araliginda gelir elde ettigi belirlenmistir.

. Ebeveynlerin egitim durumlart incelendiginde %358’lik kesimin lisans,

%20,7’lik kesimin lisansiistii, %18,5’lik kesimin ise lise mezunu oldugu goriilmektedir.
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. Katilimcilarin meslekleri incelendiginde, %37,7°lik kesimin kamu sektorii
calisan1, %30,1°lik kesimin emekli, %24,1’lik kesimin ise 6zel sektér ¢alisani oldugu

saptanmistir.

. Ebeveynlerin yaglarina bakildiginda %54,4’liilk  kesimin 30-35 yas
araliginda, %19,8’lik kesimin 36-39 yas araliginda, %16,4’liilk kesimin ise 18-29 yas

araliginda oldugu belirlenmistir.

° Arastirmaya katilan ebeveynlerin ¢ocuklarinin %48,6’s1 kiz, %46,9°u
erkektir.
o Ebeveynlerin %62,3’ii satin aldiklar1 oyuncaklari ¢ocuklari ile her zaman

birlikte oynarken, %37,1°1 ise satin aldiklar1 oyuncaklar1 ¢ocuklari ile bazen oynamaktadir.

. Katilimcilarin %53,9’u oyuncak satin alirken ¢ocuklarinin segmesine bazen

izin verirken, %44,8’1 ¢ocuklarinin oyuncaklarini segmesine her zaman izin vermektedir.

5.1.3. Calsmada Kullamilan Olcek ifadelerine Ait Tamimlayic: Bilgiler

Calismanin bu boliimiinde, arastirmada kullanilmis olan cinsiyet rolleri tutum

Olcegi ve satin alma niyeti 6lgeginden elde edilmis olan tanimlayici bulgular sunulmustur.
5.1.3.1. Cinsiyet Rolleri Tutum Olcegine Ait Tammlayici Bilgiler

Cinsiyet rolleri tutum olgegine iliskin tanimlayici istatistikler Tablo 5.2'de

sunulmustur.

Tablo 5.2. Cinsiyet Rolleri Olgegine Ait Tamimlayici Istatistikler

Cinsiyet Rolleri Tutum Olcegi ort S.S

Hem erkeklerin hem de kizlarin sosyal beceriler gelistirmeleri gerekmektedir. | 4,2825 | 1,24053

Sadece erkek cocuklarin rekabetci spor yapmalarina izin verilmelidir. 1,4934 | , 75327

Sessiz (i¢ine kapanik) kizlar, kendine giivenen kizlardan daha mutlu bir | 1,6535 | ,92781

yasam siirerler.

Erkeklerin sadece canlar1 yandiginda aglamasi dogrudur. 1,5782 | ,88542

Oglum, biiyiiylince hemsire olmak istedigini sdylerse, onu caydirmaya | 1,6610 | ,90176

caligirim.

Ogluma ve kizima ayni tiir oyuncaklar1 alirim. 3,1714 | 1,32566

Fazla kirillgan davraniglar sergileyen erkek c¢ocuklar c¢evrelerine uyum | 2,3616 | 1,19636

saglayamazlar.
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Erkeksi tavirlar sergileyen kizlar ¢evrelerine uyum saglayamazlar. 2,2411 | 1,13199

Ebeveynler, kiz ve erkek c¢ocuklar i¢in farkli davramis standartlart | 2,1262 | 1,19476
belirlemelidir

Erkek c¢ocuklarin, elbise giyinme oyunu oynarken elbise giydiklerini | 2,4501 | 1,19387
goriirsem kotl hissederim.

Ogluma bir bebek alabilirim. 3,4068 | 1,46927

Erkek bir bakici ise almam. 3,2994 1,44679

Erkek cocuklar, kizlardan daha fazla rekabetci sporlara ihtiyac duyar. 2,2147 | 1,18124

Oglunu bale kursuna gonderen bir aile elestirilir. 2,2467 1,25794

Kiz ¢ocuguma gore, erkek cocugumu iiniversiteye gondermek icin para | 1,4331 | ,85823
harcamaya daha istekli olurum.

Kizim, kiigiikler liginde futbol oynamak isterse tiziilirim. 1,5970 ,93542

Kiz g¢ocuklarmin lego vb oyuncaklar ile oyuncak kamyonlarla oynamalar1 | 2,9586 | 1,32686
daha ¢ok tesvik edilmelidir.

Matematik ve fen, erkek ¢ocuklar1 i¢in oldugu kadar kiz ¢ocuklar1 igin de | 4,1620 | 1,41693
gereklidir.

Kizim erkek ¢ocugu gibi davranirsa hayal kirikligina ugrardim. 2,4595 | 1,19581

Tablo 5.2.'de goriildiigii gibi Cinsiyet Rolleri Tutum &lgek ifadelerine verdikleri cevaplar

incelendiginde; sirasiyla “Hem erkeklerin hem de kizlarin sosyal beceriler gelistirmeleri

gerekmektedir."ifadesi (4,28) ve " Matematik ve fen, erkek ¢ocuklari i¢in oldugu kadar kiz

cocuklart icin de gereklidir." ifadesine (4,16) verilen cevaplarin ortalamasi en yliksek

olmustur. “Kiz ¢ocuguma gére, erkek ¢ocugumu iiniversiteye géndermek icin para

harcamaya daha istekli olurum." ifadesi (1,43) ve " Erkeklerin sadece canlart yandiginda

aglamast dogrudur. " ifadesine (1,57) verilen cevaplarin ortalamasi en diisiik olmustur.

Ebeveynlerin 6l¢ek sorularina verdikleri cevaplarin genel ortalamasi ise Xx=2,46'dir.

Tablo 5.3. Satin Alma Niyeti Olgegine Ait Tammlayict Istatistikler

Satin Alma Niyeti Olcegi ort S.S

Yakin zamanda kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan oyuncaklar | 3,5348 1,37230
alacagim.

Kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan oyuncaklar almay1 arzularim. 3,5838 1,37156

Alacagim oyuncagin kiz/erkek oyuncagi ayrimi yapmamasi o oyuncagi | 3,2674 1,34447
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satin alma niyetimi etkilemez.

Alacagim oyuncagin kiz/erkek oyuncagi ayrimi yapmamasi satin alma | 3,4162 1,36604

kararimi olumlu etkiler.

Eger oyuncak satin alacaksam kiz/erkek oyuncagr ayrimi yapmayan | 3,4162 1,31825

oyuncaklari satin alirim.

Ozellikle kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan oyuncaklar almak gibi bir | 2,8625 1,31103
niyetim yok.

Alacagim bazi oyuncaklarin kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan | 3,4859 1,30503

oyuncaklar olma ihtimali var.

Ozellikle, kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan oyuncaklar almayi | 3,1186 1,28528

planliyorum.

Alacagim bir oyuncagin kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan oyuncaklar | 2,0471 1,05135

olmast satin alma niyetimi olumsuz etkiler.

Tablo 5.3."te goriildiigii gibi satin alma niyeti 6l¢ek ifadelerine verdikleri cevaplar
incelendiginde; sirastyla “Kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan oyuncaklar almayi
arzularim."ifadesi (3,58) ve "Yakin zamanda kiz/ertkek oyuncagr ayrimi olmayan
oyuncaklar alacagim." ifadesine (3,53) verilen cevaplarin ortalamasi en yiiksek olmustur.
“Alacagim bir oyuncagin kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan oyuncaklar olmasi satin alma
niyetimi olumsuz etkiler." ifadesi (2,04) ve " Ozellikle kiz/erkek oyuncagi ayrimi1 olmayan
oyuncaklar almak gibi bir niyetim yok. " ifadesine (2,86) verilen cevaplarin ortalamasi en
diisiik olmugtur. Ebeveynlerin 6l¢ek sorularma verdikleri cevaplarin genel ortalamasi ise

X=3,19'dur.
5.1.3.2. Givenilirlik Analizi

Giivenilirlik analizinde Cronbach's Alpha katsayist kullanilmistir.

Tablo 5.4. Normal Dagilim ve Giivenilirlik analizi sonu¢lar

Olcekler Giivenilirlik

Cinsiyet Rolleri Tutum Ol¢egi | 0,749

Satin Alma Niyeti Ol¢egi 0,833
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Giivenilirlik analizi sonucunda elde edilen Cronbach’s Alpha degerleri 0,749 —
0,833 arasindadir. Bu degerlere gore dlgeklerin oldukga giivenilir oldugu anlasilmaktadir

(Kalayc1, 2017: 405).
5.1.3.3. Normal Dagilim Testi ve Giivenilirlik Analizi

Calismada kullanilan 6lgeklerin normal dagilim gosterip gostermedigini belirlemek

icin carpiklik ve basiklik degerlerine bakilmaigtir.

Tablo 5.5. Normal Dagilim ve Giivenilirlik analizi sonuglart

Olcekler Basiklik | Carpikhk
Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi | -,197 -,075
Satin Alma Niyeti Olcegi -,817 141

Nicel bir arastirmada, parametrik testlerin yapilabilmesi i¢in elde edilen verilerin
dagiliminin normal dagilmasi gerekmektedir. Gravetter ve Wallnau (2013: 170)’a gore
carpiklik ve basiklik degerleri - 2.0 ve +2.0 arasinda ise veri normal dagilmistir. Tablo
4.5t gorildigi gibi verilerin normal dagildigi belirlenmistir. Bu sonugtan hareketle

parametrik testlerin uygulanmasi uygun bulunmustur.
5.1.3.4. Korelasyon Analizi

Korelasyon analizi, iki veya daha fazla degisken arasinda anlaml bir iliski olup
olmadigini belirlemek i¢in kullanilan bir analiz teknigidir. Korelasyon katsayist +1 ile -1
arasinda degisen degerler almaktadir. Korelasyon katsayist 0-0,3 arasinda deger aliyorsa
iligkinin zayif, 0,3-0,7 arasinda deger aliyorsa iliskinin orta, 0,7-1 arasinda degerler

aliyorsa iliskinin kuvvetli oldugu yorumu yapilabilir (Giirbiiz ve Sahin, 2018: 261-262).

Tablo 5.6. Pearson Korelasyonu Tablosu

Satin Alma
Niyeti
Pearson
i 0,378
Ebeveynlerin Oyuncak Korelasyon
Seciminde Cinsiyet Algisi
P 0,000

Tablo 5.6.'da Ebeveynlerin oyuncak seg¢iminde cinsiyet algisi ile satin alma niyeti

arasindaki korelasyon katsayilar1 verilmistir. Tablo incelendiginde Ebeveynlerin oyuncak
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seciminde cinsiyet algis1 ile satin alma niyeti arasindaki korelasyon katsayilarinin p=0,01
diizeyinde pozitif ve anlamli oldugu goriilmektedir. Ebeveynlerin oyuncak segiminde
cinsiyet algisi ile satin alma niyeti arasinda (0, 378) orta diizeyde bir iliski oldugu tespit
edilmistir.

5.1.3.5. Regresyon Analizi Sonuglari

5.1.3.5.1. Oyuncak Se¢iminde Ebeveynlerin Cinsiyet Algisinin Satin Alma

Niyeti Uzerindeki Etkisi iliskin Regresyon Analizi

Tablo 5.7. Oyuncak Se¢iminde Ebeveynlerin Cinsiyet Algisinin Satin Alma Niyeti Uzerinde Etkisine
Iliskin Regresyon Analizi Sonuglart

Bagimli Degigken Satin Alma Niyeti
Katsayilar énlamh_hk
. erecesl
Rechis s 5 Sl || = p
Beta |t P R? R?
Sabit 1,593 9,170 0,000 |0,143 |0,141
Oyuncak Sec¢iminde Cinsiyet 88,216 | 0,000
Algisi ,649 ,378 19,392 |0,000

Tablo 5.7. incelendiginde %5 anlamlilik diizeyinde p degeri 0,000 oldugundan
modelin genel olarak anlamli oldugu, bagimsiz degisken oyuncak sec¢iminde cinsiyet
algisinin p degerinin (0,000) 0,05'ten kiigiik oldugu goriilmektedir ve katsayilar istatistik

olarak anlamlidir. Bu durumda Hj hipotezi kabul edilmistir.

R? degeri bagimli degiskendeki degisimlerin ne kadarinin bagimsiz degisken
tarafindan agiklandigim1 gostermektedir (Islamoglu ve Almagik. 2019: 380). Yani satin
alma niyetindeki %14,3’lik (R?=0,143) degisimin oyuncak segiminde cinsiyet algisina
bagli oldugu sdylenebilir.

Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algisindaki bir birimlik artis satin alma
niyetini 0,378 birim arttirmaktadir. Buna gore ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet
algisinin satin alma niyeti izerinde orta diizeyde bir etkisinin oldugu, ebeveynlerin

oyuncak se¢iminde cinsiyet algisinin arttik¢a satin alma niyetinin de arttig1 sdylenebilir.
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5.1.3.6. T-testi Sonug¢lari

5.1.3.6.1. Oyuncak Seciminde Ebeveynlerin Cinsiyet Algisi ile Satin Alma
Niyeti / Cinsiyet
Tablo 5.8. Cinsiyete gore T-testi tablosu

Faktorler Cinsiyet N Ortalama SS - Sd P
Oyuncak Se¢iminde | Kadin 437 2,4121 ,47886 0,000
Cinsiyet Algist Erkek 92 26093 51693 -5,200 | 529
Satin Alma Niyeti Kadin 437 3,2438 ,87308 0,003
Erkek 94 2,9539 ,72053 3,006 | 529

Tablo 5.8. ’te t testi sonucu elde edilen p degerleri incelendiginde, oyuncak
seciminde cinsiyet algisinin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden kiigiikk oldugu igin
katilimcilarin ~ cinsiyetlerine gore anlamli farklilik gosterdigi belirlenmistir. Grup
ortalamalarina gore erkek katilimcilarin kadin katilimcilara gore oyuncak seciminde
cinsiyet algilarinin daha yiiksek oldugu sdylenebilir. Bu durumda Hj, hipotezi kabul

edilmistir.

Satin alma niyeti 6l¢eginin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden kii¢iik oldugu igin
katilimcilarin  cinsiyetlerine gore anlamli farklilik gosterdigi  goriilmektedir. Grup
ortalamalarina gore kadin katilimcilarin erkek katilimcilara gore satin alma niyetlerinin

daha yiiksek oldugu sdylenebilir. Bu durumda Hs, hipotezi kabul edilmistir.
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5.1.3.7. ANOVA Testi Sonuclari

5.1.3.7.1. Yas Gruplarina Gére ANOVA Testi
Tablo 5.9. Yas Gruplarina Gére ANOVA Tablosu

Ortala
Faktorler Yas Gruplari N SS P
ma F
18-24 87 24217 | 52720
Oyuncak Segiminde 25-31 289 24367 | ,49599
Cinsiyet Algisi 38-42 105 24992 | 48525
0,095
43 yas ve tizeri 50 2,6105 | 46055 | 134
18-24 87 3,0715 | 93516
25-31 289 3,2388 | ,86723
Satin Alma Niyeti 0,447
38-42 105 3,1767 | 82657 | 887
43 yas ve lizeri 50 3,1689 ,67502

Tablo 5.9.da ANOVA testi sonucu elde edilen p degerleri incelendiginde oyuncak
seciminde cinsiyet algisinin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiikk oldugu igin
ebeveynlerin yaslarina gore anlaml farklilik gostermemektedir. Bu durumda Hay, hipotezi

reddedilmistir.

Satin alma niyeti 6l¢eginin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiik oldugu icin
katilimcilarin yaslarina gore anlaml farklilik géstermedigi belirlenmistir. Bu durumda Hzp

hipotezi reddedilmistir.

5.1.3.7.2. Egitim Durumuna Gore ANOVA Testi
Tablo 5.10. Egitim Durumuna Gére ANOVA Tablosu

Anlam
Egitim I
Faktorler N Ortalama | SS F P
Durumu Farkhl
1k
Oyuncak Se¢iminde Hkégretim ve | 113 2,4974 0,56059 0,889 0,412
Cinsiyet Algisi Lise
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Lisans 308 2,4385 0,48651

Lisansiistii 110 2,4962 0,45841

DIlkdgretim 113 2,9803 0,97705 | 6,844 0,001

Satin Alma Niyeti ve Lise 1-3,2-3
3)Lisans 308 3,1966 0,84726
4)Lisanstistii 110 3,3990 0,67767

Tablo 5.10.’da ANOVA testi sonucu elde edilen p degerleri incelendiginde oyuncak
seciminde cinsiyet algisinin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiikk oldugu igin
ebeveynlerin egitim durumlarina gore anlamli farklilik gostermemektedir. Bu durumda Hsc

hipotezi reddedilmistir.

Satin alma niyeti 6l¢eginin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden kiigiik oldugu i¢in
ebeveynlerin egitim durumlarina gore anlamli farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Egitim
durumuna gore yapilan ANOVA testinde verilerin homojen dagilim gostermemesi nedeni
ile gruplar arasi farkliliklarin belirlenmesinde Post Hoc testlerinden Games-Howell testi
kullanilmistir. Tablo 5.10. incelendiginde lisansiistii egitim durumunun ilkdgretim ve lise
ile lisans egitim durumlarina gore anlaml farklilik gosterdigi anlagilmaktadir. Genel olarak
grup ortalamalarina gore bireylerin egitim diizeyleri arttikca satin alma niyetlerinin de

artt1ig1 sdylenebilir. Bu durumda Ha. hipotezi kabul edilmistir.

5.1.3.7.3. Aylik Gelir Durumuna Gére ANOVA Testi
Tablo 5.11. Aylik Gelir Durumuna Gore ANOVA Tablosu

Faktorler Aylik Gelir N Ortalama SS . P
Oyuncak Seciminde | 2499 ve alt1 37 2,3556 ,53089
Cinsiyet Algis: 2500-4000 103 24742 54956
4001-5500 102 2,3875 ,49255 0,055
5501-7000 98 2,5763 ,52050 2525
7001 ve tizeri 191 2,4599 44244
2499 ve alt1 37 2,9850 ,98659
Satin Alma Niyeti 2500-4000 103 3,0895 ,93612
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4001-5500 102 3,1111 ,81859 0,089
5501-7000 98 3,3061 ,80710 2027
7001 ve iizeri 191 3,2734 ,81424

Tablo 5.11.’de ANOVA testi sonucu elde edilen p degerleri incelendiginde oyuncak
seciminde cinsiyet algisinin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiikk oldugu igin
ebeveynlerin aylik gelirlerine gore anlamli farklilik géstermemektedir. Bu durumda Hag

hipotezi reddedilmistir.

Satin alma niyeti 6lgeginin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiik oldugu igin
katilimcilarin aylik gelirlerine gore anlamli farklilik gostermedigi belirlenmistir. Bu

durumda Hsg hipotezi reddedilmistir.

5.1.3.7.4. Mesleklere Gore ANOVA Testi
Tablo 5.12. Mesleklere Gore ANOVA Tablosu

Faktorler Meslekler N Or SS P
ma F

Oyuncak  Se¢iminde | Kamu Calisani 200 2,4997 | ,49104

Cinsiyet Algist Ozel Sckior 128 2,4630 | 51873 0,539
Emekli 160 2,4260 | ,49517 122
Calismiyor 43 2,4296 47631
Kamu Calisan1 200 3,2178 ,81800

Satin Alma Niyeti Ozel Sektor 128 3,1892 ,90217 0,415
Emekli 160 3,1201 | ,86273 953
Calismiyor 33 3,3540 ,84767

Tablo 5.12.de ANOVA testi sonucu elde edilen p degerleri incelendiginde oyuncak
seciminde cinsiyet algisinin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiikk oldugu i¢in
ebeveynlerin mesleklerine gore anlamli farklilik gostermemektedir. Bu durumda Hae

hipotezi reddedilmistir.

Satin alma niyeti 6l¢eginin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiik oldugu i¢in
katilimeilarin mesleklerine gore anlamli farklilik gostermedigi belirlenmistir. Bu durumda

Hae hipotezi reddedilmistir.
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5.1.3.7.5. Ebeveynlerin Cocuklarinin Cinsiyetlerine Gore ANOVA Testi
Tablo 5.13. Ebeveynlerin Cocuklarmmin Cinsiyetlerine Gore ANOVA Tablosu

Faktorler Cinsiyet | N Ortalama | SS F
Oyuncak  Se¢iminde Kiz 258 2,4425 ,53336
Cinsiyet Algisi Erkek | 249 2,4779 45421 | 538 0,584
Kiz ve Erkek 24 2,5285 ,53841
Kiz 258 3,1219 ,89171
Satin Alma Niyeti Erkek 249 3,2552 ,80656 1,750 0,175
Kiz ve Erkek 24 3,3009 ,90652

Tablo 5.13.”te ANOVA testi sonucu elde edilen p degerleri incelendiginde oyuncak
seciminde cinsiyet algisinin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiikk oldugu igin
ebeveynlerin ¢ocuklarinin cinsiyetlerine gore anlamli farklilik géstermemektedir. Bu

durumda Has hipotezi reddedilmistir.

Satin alma niyeti 6lgeginin p degeri 0,05 anlamlilik degerinden biiyiik oldugu igin
ebeveynlerin ¢ocuklarinin cinsiyetlerine gore anlamli farklilik gostermedigi belirlenmistir.

Bu durumda Hs; hipotezi reddedilmistir.

Tablo 5.14. Arastirmamin hipotez sonuglar

Hipotezler Sonug

Hji: Oyuncak se¢iminde ebeveynlerin cinsiyet algisinin satin alma niyeti | Desteklendi

uizerinde etkisi vardir.

H,: Ebeveynlerin oyuncak seciminde cinsiyet algilar1 demografik | Kismen

Ozelliklerine gére anlamli farklilik gosterir. Desteklendi

H,a: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilart cinsiyetlerine gore | Desteklendi

anlaml farklilik gosterir.

Hap: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari yaglarina gore | Desteklenmedi

anlaml farklilik gosterir
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H,.: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari egitim durumlarina

gore anlaml farklilik gdsterir.

Desteklenmedi

H,q: Ebeveynlerin oyuncak se¢iminde cinsiyet algilari aylik gelirlerine

gore anlamli farklilik gosterir.

Desteklenmedi

Hy: Ebeveynlerin oyuncak seciminde cinsiyet algilart mesleklerine gore

anlamli farklilik gosterir..

Desteklenmedi

Hyr:  Ebeveynlerin oyuncak seciminde cinsiyet algilar1 g¢ocuklarinin

cinsiyetlerine gore anlamli farklilik gosterir.

Desteklenmedi

Hs: Ebeveynlerin satin alma niyetleri demografik o6zelliklerine gore | Kismen
anlaml farklilik gosterir. Desteklendi
Hsa: Ebeveynlerin satin alma niyetleri cinsiyetlerine gore anlamli farklilik | Desteklendi

gosterir.

Hs,: Ebeveynlerin satin alma niyetleri yaslarina gore anlamli farklilik

Desteklenmedi

gosterir.

Hs.: Ebeveynlerin satin alma niyetleri egitim durumlarina gére anlamli | Desteklendi
farklilik gosterir.

Hsq: Ebeveynlerin satin alma niyetleri aylik gelirlerine gore anlamli | Desteklenmedi

farklilik gosterir.

Hse: Ebeveynlerin satin alma niyetleri mesleklerine gére anlamli farklilik

gosterir.

Desteklenmedi

Har Ebeveynlerin satin alma niyetleri ¢ocuklarmin cinsiyetlerine gore

anlaml farklilik gosterir.

Desteklenmedi
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5.2. NITEL BULGULAR

Takma isim

Yas

Tablo 5.15. Katilimcr Demografik Tablo

Cocug
un

Cinsiye

ti

Gor

iis

Takma

isim

Cocug
un
Cinsiye
ti

Katihme1 K1 Katiime1 ES

2 Katime K2 31 | Erkek | 4,5 14 Katilme1 K9 37 Kiz 3

3 Katilime1 K3 44 | Erkek |4 15 Katime1 E6 40 Erkek | 4,5
4 Katilme1 E1 33 | Erkek | 4,5 16 Katilme1 E7 38 Kiz 2

5 Katiimer K4 35 | Erkek |2 17 | Katihmce1 E8 44 | Kiz 5

6 Katihma K5 37 | Kiz 2 18 Katihmc1 K10 44 Erkek | 6ay
7 Katilmel K6 31 | Erkek | 1,5 19 Katima K11 36 Kiz 6

8 Katilime K7 33 | Erkek |5 20 Katilime1 K12 34 Kiz 2,5
9 Katilmel E2 37 | Erkek | 2,5 21 Katilme1 K13 40 Kiz 5

10 | Katihmer K8 32 | Kiz 1 22 | Katihmer E9 33 Erkek |3

11 | Katihmce E3 35 | Kiz 1 23 Katihmc1 E10 50 Erkek | 6ay
12 | Katihmel E4 34 | Kiz 3 24 Katihme1 K14 33 Erkek |5

K: Kadin katilimeilar i¢in kodlanmistir

E: Erkek katilimeilar igin kodlanmustir
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5.2.1. ATLE-COCUK ILiSKiSi
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Sekil 5.1. : Aile Cocuk Iliskisi Ag Analizi

Ailenin ¢ocugun toplumsal cinsiyet algisinin sekillenmesinde yadsinamaz ve
onemli bir rolii oldugu goriilmektedir. Ebeveynlerin c¢ocuklart igin tercih ettikleri
oyuncaklarla, oynadiklar1 oyunlarla, sdylemleriyle bir biitiin olarak ¢ocugun algisinm
sekillendirdikleri goriilmektedir. Bazen akran, akraba cevresinde ya da diger sosyal
ortamlarda edindigi toplumsal cinsiyete dair ayrimci kalip yargilar aile i¢cinde yeniden
islenerek daha esitlik¢i bir hale getirilmektedir. Bazense bu durumun tam aksine ¢ocugun
toplumsal cinsiyet konusundaki esitlik¢i tutumu aile i¢inde bertaraf edilerek ayrimci kalip
yargilar ile degistirilmektedir. Ozetle aile ¢ocugun toplumsal cinsiyetle ilgili tutumlarmin

olusmasinda, degismesinde oldukg¢a etken bir faktordiir.

Babalarin toplumsal cinsiyet ile ilgili sahip olduklar1 kalip yargilarin ¢ocuklarin
oyun ve oyuncak tercihini etkiledigi goriilmektedir. Ozellikle erkek ¢ocuklar, segtikleri
oyuncak kars1 cinsiyete uygun bir oyuncaksa babalarinin bu duruma tepkisel yaklagsacagini
diistinmektedirler (Raag ve Rackliff, 1998:698; Yagan ve Giiler, 2016:439; Fagot ve
Hagan, 1991).

Katilimci E1: Simdi ayni sey bizler igin de gegerli mesela ben erkek roliiniin disina
ctkmasini istemiyorsam, aslinda ¢ocugumu erkek roliine dogru itiyorum. Biraz olsun
itiyorum yani belli. Iste ona araba aliyorum mesela ya da ne bileyim kiyafet alirken mavi
alryorum. Escinsel evlilikler de mesela bu sefer bir erkek ¢ocuguna mesela dediginiz gibi

kadin kiyafeti olan mesela iste pembe alabiliyor, ya da o6zdeslesmis oldugunu
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diigtindiigiimiiz renk olan pembe ile bir sey alabilir. Ya da tayt giydirebilir daha ziyade,
hani ¢ok fazla sekilde. Bu da onu ¢ocugun fikrini diisiinmeden ayni benim de belki yapmis
oldugum bir hatadir bu hani yonlendirmis de olabiliriz. O yiizden ben burada boyle bir
yvonlendirmeyi kendim adina da yapmis olabilirim. Esim de dahil olmak tizere biz ikimiz.
Biz boyle istiyoruz da ama yani simdi soyle, erkek bir cocugumuz var toplumsal olarak da
mevcut bir gerceklik var, bu gergekligin disina da bilerek ve isteyerek ¢ocugu itmek
istemiyoruz. Gergekligi bilsin, ileride mesela bu rolleri tamam reddedebilir ama biz onu
reddedecek diye simdiden ¢ocuktan kiigiikten beri asla kodlamvyoruz. Aksine galiba biraz

da boyle, erkekse erkek kimligini de roliinii de belki de veriyoruz.

Anneanne dede gibi akrabalarda bu bence ¢ok ¢ok daha etkilidir. Ayni seyi ben de
vapiyorum ashinda bakmayin iste, oglum aslanim gel bir sarilayim, bu hitap bile. Bu tiir
seyleri yapmiyor degilim yani yalan degil yapryorsunuz. Kizim olsaydi mesela aslan kizim
demezdim herhalde baska bir hitap bulurdum. Bu tiir akrabalar iste onlar, pedagojik
egitim almadigimiz icin bizler hani ¢ocuk yetistirilmesinde olsun ya da bunun akademik
egitimini almadigimiz igin toplumsal roller ile alakali bir farkindaligimiz yok. Ne
gordiiysek ne yasadiysak biiyiik ihtimalle onu yansitiyoruz ¢ocugumuza ya da iste

torunumuz neyse. (erkek ¢ocugu)

Kattlimcr E4: Farkinda. Mesela pembe kiz rengi dedigi oluyor, onu siirekli
actklamak durumunda kaliyoruz, diyoruz sen pembe de sevebilirsin mor da sevebilirsin
sorun degil. Mesela senin de var diyoruz, esya da aliyoruz kiyafet de alryoruz pembe. Yani

boyle bir sivrilmeye izin vermiyoruz. (kiz ¢ocugu)

Katilimc1 K9: Mesela oglum bile diyor ki, babasi yok diin, en son bana dedi
‘Babam bugiin yok evin reisi benim.’ Oyle bir sey yok dedim. Bana gére yok ama o ¢ocuga
bunu asiladilar. Anneanne, babaanne, dedeler belki yeri geldi biz. Farkinda olmadan biz
bile bunu yapmisizdir belki. Mesela, bu ¢ocuk bunu diyorsa demek ki bizlerden duydu. Diin
bunu soyledi bana. Bence oglumu arkadas ¢evresinden ¢ok aile durumundan getirdi bunu.
Okullarda evdeki kadar ayrim oldugunu diigtinmiiyorum. Babaannede mesela var, erkek
torunum oldu diye davul ¢aldiracakti. O dereceydi, bir de erkekten erkege ¢ok onemlidir

va bizim toplumda. Bence onun ¢ok biiyiik etkisi var oglum iizerinde. (kiz ¢ocugu)

Katitlimc1 E7: Ama tabii ki siz ¢ocugunuzun eline ne veriyorsaniz siz oSunuz.
Cocugunuzun eline cep telefonu veriyorsaniz siz osunuz. Siz cep telefonusunuz.

Cocugunuzun eline tencere tava veriyorsaniz eger siz osunuz, Siz cinsiyetgisiniz o zaman.
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Bu hataya hepimiz diisiiyoruz o ayri bir boyutu isin ama, bu tamamen, ¢ocugun soyle bir
talebi yoktur; ben mesela kizimla bir oyuncakgrya gittigim zaman “Baba ben bu oyuncagi
istiyorum.” demiyor. Ben begeniyorum onun oynayacagi oyuncagi. Dolayisiyla ailenin

entelektiiel seviyesine gére degisen bir sey var burada. (kiz ¢ocugu)

Katilimct K5: Soyle annem de erkek gibi, tirnak icinde soyliiyorum erkek gibi bir
kadindwr. Dalga gecerdi ama tabii onlarin yasadigi donemdeki o kiiltiir geregi bebegi kiz
oynar, erkek araba oynar. Babam herhalde hep erkek ¢ocuk istermig, bana hi¢ ya bu kizim
erkek oyuncagi senin ne isin var bununla dedigini hatirlamiyorum. Mesela erkek kardesim
olmadigi icin bir de kardesimle bizim aramizda 11 yas fark vardir. Ben onun erkek ¢ocugu
gibi yetistim, mesela araba pazarlarina beraber giderdik araba bakmaya falan, o yiizden
bana ya kizim bu erkek oyuncagi sen niye kamyon alryorsun ya da evimizde bizim niye 10

tane araba var hi¢bir zaman demediler. Ama hala annem esprisini yapar onun yani. (kiz
gocugu)

Tiim ebeveynler degisken oranlarda olmak {izere ailecek oyun oynamaktadirlar.
Bazi1 ebeveynler giinliik rutin sekilde ¢ocuklariyla oyun oynarken, bazi ebeveynler haftanin
belirli giinleri oynamaktadirlar. Is yogunlugunun fazla oldugunu belirten babalar haftanin
belirli periyotlarinda muhakkak cocuklarna vakit ayirdiklarini vurgulamislardir. Nihai
olarak tiim ebeveynlerin oyun konusunda ¢ocugu yalniz birakmadigi gorilmektedir. Bu
oyunlarda Ozellikle erkek cocugunun baba ile daha aktif oyunlar1 tercih ettigi
belirtilmektedir. Erkek ¢ocuklar1 babalari ile agirlikl olarak top ile oynanan oyunlar, savas
ya da bogusmali gili¢ gerektiren oyunlar oynamayi talep etmektedir. Kiz cocuklarinin hem
oyun hem de oyuncak agisindan, anne ya da baba ile oynarken herhangi bir ayrim yaptig

goriilmemektedir.

Kiz c¢ocuklart ve erkek c¢ocuklart oyun ve oyuncak segimleri farklilik arz
etmektedir. Erkek cocuklar1 daha ¢ok siirat, gii¢, gli¢lii olmay1 gerektiren oyunlar1 secerken
kiz ¢ocuklart daha sakin ve bakim vermeyi gerektiren oyunlari tercih etmisleridir (Aydilek
ve Ozgiin, 2011:2259). Literatiirdeki diger calismalarda, egitim seviyesi diisiik olan
ebeveynler alt sosyoekonomik diizeyde ya da iist sosyoekonomik diizeyde olmalar1 fark
etmeksizin, oyuncagi ¢ocugu Odiillendirmek, iyi hissetmesini ve eglenmesini saglamak,
bos vakitlerde oyalamak amagl aldiklar1 bir ara¢ olarak tanimlamgslardir. Ust
sosyoekonomik diizeydeki egitim seviyesi yiiksek ebeveynler ise, oyuncagi cocugun

gelisimine katki saglayan, hayal giiciinii ve kabiliyetlerini destekleyen bir ara¢ olarak
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tanimlamuslardir (Ozyeser Cinel, 2006; Doganay,1998). Bu calismada ebeveynlerin oyun

ve oyuncak kavramlarina iliskin goriisleri literatiirdeki bu bulgu ile ortiismektedir.

Katitlimct E1: En ¢ok ben oynuyorum. Ciinkii beni ¢agiriyor. Mesela ben top
oynayalim diyorum, bazen oynuyor ama topu pek begenmiyor daha sonra mesela sikiliyor,
daha sonra kaleler yapryoruz iste ordularimiz var béyle bir seyler satrang piyonlarindan

iste boyle yalandan disin disin bir seyler falan dyle seyler yapryoruz. (erkek ¢ocugu)

Katilimcr K12: Oyuncakla oynananlar da dyle. Ama onun disinda baba ile biraz
daha hani hareketli, kosmall falan oyunlart daha ¢ok tercih ediyor. Oyuncakla oynama

oyunlarmi diigiindiigiimiizde oyle bir ayrim olmuyor. (kiz ¢ocugu)

Katilimc1 K13: Ahmet de hep bogusmak istiyor, hep giiresmek istiyor babayla. (kiz
gocugu)
Katilimer E8: Oglan da araba siiriiyor genelde, ikimiz araba siiriiyoruz, top

oynuyoruz. Top oynamay: seviyor giires yapmay: seviyor iste. (kiz ¢ocugu)

Akrabalarin ¢ocuklarin toplumsal cinsiyet algilarmin sekillenmesinde rol oynadigi
goriilmektedir. Cocuklara hediye ettikleri oyuncaklar, ¢ocuklarla ilgilenip severken onlara
hitap bi¢imleri ve sdylemleri akrabalarin toplumsal cinsiyet algisin1 yansitmaktadir. Sahip
olduklart kiiltiirel kodlar1 bu sekilde ¢ocuklara aktarmaktadirlar. Anneanne dede gibi aile
biiyiikleri 6zellikle erkek ¢cocuguna karsi daha ilgili ve sevecen olabilmektedir. Bu konuda
baz1 ailelerde kiz ve erkek ¢ocugu arasinda erkek cocugu lehine bir ayrim yapildig:
sOylenebilir. Ebeveynler bu ayrimda kusak farkinin, geleneksel diislincelerin, etkin rol
oynadiginmi diisiinmektedirler. Anneanne, babaanne, dede gibi aile biiyiiklerinin 6zellikle
daha esitsiz kalip yargilara sahip oldugunu ve bu durumun nedeninin toplumdaki o

donemde var olan geleneksel diisiince yapist oldugunu diistinmektedirler.

Katilimcr E6: Dedeler ¢ok etkiliyor ayri seviyorlar. Benim babam hayatta degil
ama egimin babasi hayatta. Erkek cocuklart ayri seviyorlar dedeler. Iste vay aslanim, vay
pasam, vay soylem boylem diye. Benim egim yapmaz ama bazen anneler ¢cok yapryor bunu

oglum, oglum soyledir boyledir diye. (erkek ¢ocugu)

Katilmc1 K11: Tabi. Ben Antepliyim, ozellikle Antep'te mesela daha ataerkil
olduklart igin, erkek ¢ocugu kiz ¢cocugu ayrimi ¢ok fazla. Cocuk da tabii ki ister istemez
bunun etkisinde kalryor. Ama ben ¢ocugumu kisitlamadim, benim ¢ocugumun daha ¢ok
arkadaglar: erkekti. Arkadaslarimin ¢ocuklart da erkek oldugu icin hep onlarla vakit

gegiriyordu. (kiz cocugu)
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Katilmct K6: Fazlasi var eksigi yok, tam ona deginecektim bu soru geldi. Kresi
bilemem ama hem aile biiyiikleri hem toplumsal kesimin ¢ok etkisi var. 'Erkek adam sa¢ mi
baglar kiz misin sen ?' ile baslayip 'Kizlar arabayla oynamaz, al su bebegi' diye devam

edip renklere kadar uzanan bir dayatma ile cinsiyet sekillenmesin de ne yapsin. (erkek
gocugu)

Katilmc1 E4: Aile biiyiikleri biraz daha geleneksel bakiyor olaya. Simdi onu
degistiremezsin annenin babanin tutumunu degistiremezsin. Degistirmeye c¢alissan

catismaya gidiyorsun zaten. (kiz ¢ocugu)

Iki cocuga sahip ebeveynler ilk cocuga daha fazla oyuncak aldiklarimi, farkl
cinsiyete sahip olan ikinci ¢ocugun bu oyuncaklarla oynadigini belirtmislerdir. Oyuncak
satin alma davrams: ikinci ¢ocukta kayda deger oranda diisiis gostermektedir. Ikinci
cocuk, kardesinin oyuncaklariyla oyun kurarak sikilmadan oynayabilmektedir. Katilime1

ebeveynlerden iki ¢cocuga sahip olanlarin tamami1 bu goriiste birlesmisleridir.

Ebeveynler c¢ocuklarinin yeterli diizeyde veya ¢ok fazla miktarda oyuncagi
oldugunu belirtmiglerdir. Kendi ¢ocukluklara kiyasla kendi ¢ocuklarinin ¢ok miktarda
oyuncagi oldugu biitiin ebeveynlerin hemfikir oldugu hususlardan biridir. Cok fazla

oyuncagin ¢ocuk i¢in ¢ok faydali olmadig: goriisiinii paylasmaktadirlar.

Buna ek olarak, farkli cinsiyetten bir kardese sahip ¢ocuklarin toplumsal cinsiyet
konusunda ve oyuncak se¢iminde daha iliml1 ve ayristirict olmayan bir bakis acisina sahip
olduklar1 belirtilmistir. Baz1 ailelerde ikinci ¢ocugun ilk ¢ocuktan kalan bazi kiyafetleri
giydigi, ilk ¢ocugun oyuncaklariyla oynadig: goriilmektedir. Ornegin abisinin arabalariyla
oynayan kiz c¢ocugu, ablasimnin iiti masasiyla oynayan erkek c¢ocugu gibi detaylar
saptanmistir. Bu noktada annelerdeki temel motivasyonun, giysi ve oyuncaklarin israf

olmamasi gerektigi diislincesi oldugu goriilmektedir.

Katilimer E4: Biz oyuncak neredeyse almadik kiza éyle soyleyeyim, o kadar ¢ok
almisiz ki oglana yani beraber oynuyorlar. Biz de kaliteli verimli seyler aldigimiz i¢in uzun
omiirlii de oldu. Yani beraber oynadilar. Kizimiza ozel dogum giinii tarzi falan bir seyler
aldik. Onlart da sahipleniyor oynuyor. Oglana aldigimizin yiizde otuzu yiizde 2('sine anca

almisizdir onu séyleyeyim. (kiz cocugu)

Katilimci K13: Oyuncaklarda mesela kizim arabalarla oynuyor biz hi¢ sey
yapmuyoruz miidahil olmuyoruz. Ama kizimin goyle bir dezavantaji var ona ¢ok oyuncak

alinmiyor. Kizim oglumdan kalan oyuncaklarla oynuyor. Oglumun da ¢ok arabasi var Ama
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kizimda dikkat ettigim su, bak hi¢ yonlendirme yapmuyoruz, silahla da oynuyor. Ciinkii
biiyiik cocuk on tekerlek nereye arka tekerlek oraya. Ik cocuk ¢ok etkiliyor ¢iinkii ikinci

cocugiu.

Mesela etrafimdaki aileleri gozlemliyorum. Simdi mesela biiyiik kiz var ise erkek
cocuk farkli oluyor. Mesela bizim aileden ablam ben sonra bir erkek kardesim var. Erkek
kardesimin hem kisilik ozellikleri hem ¢ocukluk doneminde oynadigi oyuncaklara
bakiyorum ¢ok oglum gibi degil. Ama oglumun oniinde bir model var mi yok, tamamen
dogal ve fitri. Yani onu yénlendiren bir sey yok. Ama kizvmin var, o da kendi egilimine
gegse de ama yine etkileyecek. oglum mesela kiz olsaydi daha da anag¢ yapuli olabilirdi
oyuncaklari. Oglum hala mecbur boyle bogmalr doviismeli oyun istiyor e mecbur kizima

diyor ki “Bana oyun arkadas: ol” diyor. Ikisi savaslar yapiyorlar. (kiz cocugu)

Katimcr K4: Ama onun haricinde yok iste siirekli alayim Iste dedesi alayim
anneannesi alayim teyzesi alayim dediginde Ben hep engelleyen faktor olurum. Ciinkii ¢cok
fazla her giin bir sey gelmesi durumunda ¢ocuk ona alisacak. Aksam rutin de mutlaka bir

sey bekleyecek ve artik memnuniyetsizlik baslayacak. Hep daha fazlasini isteyecek. (erkek
gocugu)

Katihmct E8: Cok fazla oyuncagin olmasimin negatif etkisi oluyor su anda.
Doyumsuz oluyor tabii. Yani artik hi¢bir seyi begenmiyor, mutsuzluga dogru yol agryor
aslinda. Mutluluga degil de mutsuzluga gotiiriiyor aslinda. Yani benim param var diye

asirt oyuncak almak onu mutlu degil mutsuz ediyor aslinda. (kiz ¢ocugu)

Tablet ya da TV ailenin kontrolii dahilinde ¢ocuk tarafindan kullaniliyor. Kiz ve
erkek ¢ocugu fark etmeksizin ¢ocuklarin hepsinde bu araglarla vakit gecirme konusunda
bir egilim var. Agirlikli olarak oyun oynama, youtube kanali izleme, ¢izgi film izleme gibi
aktiviteler ¢cocuklarin oldukca fazla ilgisini ¢ekmektedir. Baz1 ebeveynlerin ¢cocuklarin bu
bagimliliklarindan sikayetci oldugu goriilmektedir. Sosyoekonomik diizey ya da cinsiyet
fark etmeksizin tiim ebeveynler tablet, telefon gibi araglarin uzun siireli kullaniminin
cocuklar agisindan zararli oldugu goriisiinii paylasmaktadirlar. Ozellikle anneler cocuk
kiiclik yaslarda iken oyalanmasi gerektigi onemli anlarda ya da yemek yemesini tesvik

amacli verdiklerini belirtmektedirler.

Kattimcr ES8: Tabii tabii tablette ¢ok oynuyorlar. Su andaki zaten en biiyiik
oyuncak o. Biraz da obiir oyuncaklart oynamama sebebi bu. Oyun oynuyorlar, ¢ok var

oyunlar hepsini indirebiliyorlar. Cok yani, su anda onun éntine gegilemiyor, asirt. Su anda
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filtre wuygulamadik, su anda telefonlari vermemeye c¢alistyoruz. Giinde 1 saat gibi

diigtiniiyoruz da 1 saat ¢ok asiliyor tabii. (kiz ¢cocugu)

Katitlimc1 K5: Maalesef izliyor, su anda sadece Pepee, Niloya ve sevimli dostlar
diye video serisi var. Boyle c¢igirindan c¢iktiginda koltuklarin tepesinden atlayp

kudurdugunda sakinlestirmemiz gerektiginde agiyoruz. (kiz ¢ocugu)

Katilimct K4: Oynuyor, iste bu sey var yani ¢ok bagimli degil. Cok bagiml degil
ama yemek yememe sikintist var oglumda ¢ok fazla hani hi¢bir sey yemiyordu, telefonu
verelim de onu izlerken ¢ocuk sarkilart dinlerken yedirelim diye verdik. Simdi mama
sandalyesine oturdugunda mutlaka telefonu istiyor. Cocuklar i¢in olan oyunlardan 2-3

tane oyunu var onlardan oynuyor. (erkek ¢cocugu)

Ebeveynler, 6zellikle anneler, meslek se¢imi konusunda ¢ocuklarinin mutlulugunun
ve kisisel tercihlerinin 6nem arz ettiini sOylemislerdir. Baz1 ebeveynler meslekler
konusunda kadin meslegi, erkek meslegi olarak ayirt etmektedirler. Bu ebeveynler
sosyoekonomik agidan egitim seviyesi yiiksek olup i¢inde egitimci de barindiran bir grup
arz etmektedir. Kadin ve erkek olarak demografik agidan esit dagilim gostermektedirler.
Bu ayrimi yaparken temel kriterler, meslegin zorlugu ve kadin i¢in agir bir sorumluluk ya
da yiik getirecegi olarak ifade edilmistir. Bu anlayis, literatiirde korumaci cinsiyetgilik
olarak kavramsallastirilmaktadir. Korumaci cinsiyetcilik, kadinlara yonelik olumlu
sOylemler gelistirirken esasinda geleneksel ataerkil diizenin devamini saglayan ve
diismanca cinsiyetcilik kadar islevi olan bir tiirdlir. Korumaci cinsiyetgilikte kadinm
sevmek, korumak kollamak, gerekliligi vurgulansa da esasen cinsiyetgilik ve esitsizlige
hizmet etmektedir (Glick ve Fiske, 1996: 491; 1997; ). Korumaci cinsiyetgilik, olumlu ve
kadinm1 koruyucu gibi goriinen mesajlar1 dolayisiyla kisilerin diismanca cinsiyetgilige ve
geleneksel rollere karsi ¢ikmalarini saglayan bir arag niteligindedir (Sakallr ve Ulu, 2003:
55). Sonug olarak meslek se¢cimi konusunda ebeveynlerin kayda deger cogunlugu sevdigi
ve istedigi 151 yapmasindan yana iken bazi ebeveynler meslekleri kadin meslegi ve erkek

meslegi olarak nitelendirerek ¢ocuklarini bu yonde yonlendireceklerini belirtmektedirler.

Katilimcit K1: Bana gore bir kadin meslegi yok. Keske yetenegini degerlendirecegi
bir alan bulup kendine is olarak edinebilse. Mutlu olacag: bir is yapsin énemli olan o. Isin
erkegi kadimi yok. Yani seye inanirim erkek eve yardim etmez bu bir is boliimiidiir. Yani
hani o destek degil is boliimii. Onun da evi, onun da ¢ocugu, onun da hayati, benim de

evim, benim de ¢ocugum, benim de hayatim. (erkek ¢cocugu)
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Katilimct K2: Tabii su an o ani yasamadan ne hissederdim tam olarak bilemiyorum
ama karsit ¢tkmazdim sanirim ¢iinkii benim kardesim okul oncesi ogretmenligi kazandigt
sene hi¢ erkek d&grenci yokmus mesela iiniversitede o zaman. Yeni yeni alinmaya

baslamisti, biz garip karsilamamistik. (erkek ¢ocugu)

Katilimct K5: Cok isterim ben. Mesela ben seyden ¢ok hoslantyorum, ya bu is erkek
isi ama bir kadin basardi falan, bu hikayelerden ¢ok etkilenirim ben. Mesela bir kadin
swvactmin olmast ya da kadin bir miihendisin ¢izmelerini giyip insaatin tepesine ¢ikmasi
falan beni ¢ok etkiler. O yiizden sanirsam oyle bir sey yaparsa ben ¢ok etkilenirim ve ¢ok
mutlu olurum diye tahmin ediyorum. Cok desteklerim esim de destekler, ben de ¢ok

desteklerim. (kiz cocugu)

Katilimcit K3: Mesela sey bana eskiden beri 6yle gelmistir insaat miihendisi olmatk.
Hep ben onu erkek isi gibi diistiniirdiim. Ben onu yapamam, su anda deseler yine
yapamazmisim gibi geliyor. Yani oyle meslek gruplarimi aywirdim. Hani su bayanlara
uygun meslek, su erkeklere uygun meslek. Mesela bir mimarlik olsun erkek meslegi gibi
diigtiniirdiim hep. Kadin meslegi bana gore ogretmenlik, hemsire. Mesela polis meslegini
de erkek meslegi gibi diistintiriim, bayan polis yok mu var ama bana ¢ok ters gelirdi. (erkek

gocugu)

Katiimer ES8: Iyi karsilamam ya fiziki olarak, fiziki olarak yapacagi meslekleri
se¢mesini isterim. Mesela bir tir stirmesini istemem. Ciinkii fiziki olarak agwr sartlar
altinda ¢alismasint istemem. Oglumun da fiziki olarak daha giiclii mesleklere daha yorucu
mesleklere, ¢iinkii diinyada yorucu meslege de ihtiya¢ var. Onda daha yorucu, daha boyle

beyni ¢calistiracak viicudunu daha yoracak meslekleri se¢mesini isterim tabii. (kiz ¢ocugu)

5.2.2. EBEVEYNIN CIiNSIYETSiZ COCUKLUGU

is a: ed with 3 =
Iﬁ Sokakts oynayan ebeveyn - £ X oyuncada baghlik az
= .

Sekil 5.2. : Ebeveynin Cinsiyetsiz Cocuklugu Ag Analizi
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Farkli cinsiyetten bir kardese sahip ebeveynler toplumsal cinsiyet konusunda daha
az muhafazakar tutum sergilemektedirler ve oyuncaklar konusunda daha az cinsiyetci
davranmaktadirlar. Bu analiz ¢ocuklar i¢in de aile-¢ocuk iliskisi temasinda yapilmistir.
Yani ¢ocuklukta bu sekilde oynayan ebeveynler ileride anne-baba olduklarinda mevcut
toplumsal cinsiyet tutumlarin1 ¢ocuklarina aktarmaktadirlar. Mevcut toplumsal kodlar bu
aktarimlarla pekismektedir. Bu acgidan aile ¢ocuk iliskisinin toplumsal cinsiyet kodlarinin

iiretilmesi, pekistirilmesi ag¢isindan 6nem teskil ettigi goriilmektedir.

Cocugun kars1 cinsten bir kardese sahip olmasi, ¢ocuga cinsiyeti gdz Oniinde
bulundurulmadan oyuncak alinmasi, karst cinsten c¢ocuklarla bir araya gelip her iki
cinsiyete 0zgli oyuncaklar ile oynama tecriibesi edinmesi daha az oranda cinsiyet kalip
yargilart olusturmasina neden olmaktadir (Gilider ve Yildiz 2016:438; Mchale vd.
2004:878).

Katilimcr K1: Erkek kardesimle yaslarimiz yakin 2,5 yas var aramizda. Yakin
oldugu i¢in onun robotlarimi hatirliyorum. Aklimda kalan en ¢ok 1s1kli robotlar yani hani.

Kavga sebebi de onlar bizim icin. (giiliiyor) (erkek ¢cocugu)

Katiimcr K2: Cok net olmasa da oyuncaklarim vardi hatirliyorum. Iste bebek,
araba ya da evde buldugunuz herhangi plastik bir seyler. Benden 2 yas kiiciik erkek
kardesim var onunla genelde birlikte oyun oynardik. Onunla paylasimda bulunarak, bir
sepetimiz vardi. Onun iginde farkli ayiciktir, arabadir, oyuncaktir o tarz seyler vardi.

Birlikte oturup onlari dokiip bir yerde oynadigimiz anlari hatirlyyorum. (erkek ¢ocugu)

Katilimci E6: 5 ablam var. Biz 10 kardesiz. Bizim ailede miimkiin oldugunca esitlik
vardi, adalet vardi biz 6yle ¢ok astik kestik gibi siddet gormedik yani. Ablalarimda da

annem kadar bagarili olmasalar da kismen bu var. (erkek ¢cocugu)

Ebeveynlerin biiyiik ¢ogunlugu kendi ¢ocukluk donemlerinde ¢ok fazla oyuncaga
sahip olmadiklarini belirtmislerdir. Baz1 ebeveynler kendi yaraticiliklarini, yeteneklerini
kullanarak kendilerine oyuncak yaptiklarimi ve bunlarla oynadiklarini sdylemislerdir.
Genellikle sokak oyunlar1 oynadiklarin1 ve bunun dogal sonucu olarak oyuncaktan daha
cok oyun odakli bir ¢ocukluk gecirdiklerini belirtmislerdir. Ebeveynlerin yas araligi
agirliklt olarak 30-40 arasindadir ve cocukluklarini yasadiklart dénemde c¢ok fazla
miktarda oyuncaga sahip olmadiklarini, kendi kendilerine oyun kurup kiz ve erkek karisik

olarak bu oyunlar1 oynadiklarini séylemislerdir.
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Katilimcit E10: Tabii canim, oyuncaklarimi da hatirlyyorum. Mesela bahgedeki bir
tiziim asmasinin budanmis agaci benim i¢in bir oyuncakti. Elim yatkin degildi yapardim.
Cok elim yatkin degildi, ¢ok giizel oyuncaklar yapamazdim ama mesela neye ilgim varsa
onunla ilgili benzetirdim bir seyi onu yaparak, mesela hazir bir sekilde oynayabilirdim.

(erkek ¢cocugu)

Katilmcit E6: Bizim ¢ok oyuncagimiz olmazdi ben kirsalda dogdum, biiyiidiim. 81

dogumluyum biz disarida biiyiidiik ¢ok oyuncagimin oldugunu da hatirlamiyorum. (erkek
cocugu)

Katilimct K7: Kendi oyunlarim genelde disarida kuzenlerimle oynadim ¢amurla su

ile oynadigim oyunlar. (erkek ¢ocugu)

Katihmc1 K1: Bizim zamammizda sokakta da ¢ok rahat oynayabilecegimiz igin
hani ¢ok oyuncaga bagli bir ¢ocuklugum olmadi. Hani bebek severdim ama oturup
bebeklerle oynadigimi hatirlamam. Sadece, bebekleri severdim. Sokak oyunlari daha
yvogundu bizde. Karisik oynardik kuzenlerimle mahalledeki arkadaslarimla, yas gruplari

vakin olanlar zaten gruplasiyor, o tarz. (erkek ¢cocugu)

Katihmct K12: Daha ¢ok ashinda ¢ok fazla oyuncagimiz olmazd: kiigiikken hani
simdi ¢ocuklarin daha fazla var ama. Daha ¢ok hani kendi imkanlarimizla hani oyunlar
kurmaya ¢alisirdik. Bir de daha ¢ok boyle disarida oynardik agik¢asi. O yiizden hani daha

cok disart oyunlarini hatirlyyorum. (kiz cocugu)

Ebeveynlerin hepsi ¢cogunlukla sokak oyunlar1 oynadiklarii ve oyuncaga bagliligin
daha az oldugunu belirtmislerdir. Sokakta donemin klasiklesen oyunlari ile ¢cocuklarinda
kiz ve erkek karma olarak oynadiklar1 anlagilmaktadir. Bu noktada oyun ve oyuncak farkli
olarak goriilmekte ve oyun, oyuncaktan daha Onemli diizeyde c¢ocukluklarinda yer
etmektedir. Camur, tas, toprak gibi dogal materyaller ile dogal bir ortamda ve kalabalik ile
cocukluklarint doga ile i¢ ice sekilde gecirdiklerini sdylemislerdir. Ebeveynlerin biiyiik
orandaki kismi doksanli yillarda ¢ocukluklarin1 gegirdikleri i¢cin doganin i¢inde ve giines

ile, toprak ile temas ederek ve sosyalleserek oynadiklarini belirtmislerdir.

Katilimci1 K7: Kendi oyunlarim genelde digsarida kuzenlerimle oynadim ¢camurla su
ile oynadigim oyunlar. Dedigim gibi ¢ok fazla oyuncak olmadig igin genel kuzenlerim de

zaten erkek kiz karisik hep sokak oyunlart oynardik. (erkek ¢ocugu)

Katilimcr K8: Simdiki nesil ile biz ¢ok farkli yetistirildik. Biz biraz daha sokak

cocuklugu olarak, mesela bir tane bebegimiz olurdu genelde o da olursa hani agikgasi.
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Mesela benim ¢ocuklugumda disaridaki oyunlar ¢izgidir saklambag korebedir hani biz bu
sekilde biiyiidiik. Ama keske ¢ocuklarimiz da 6yle biiyiise. Mesela kumla oynasa. Mesela o
konuda da bizim annelerimiz de soyle bir sey yoktu; ay ¢ocuk gitti kalir mikrop kapar...
Simdi ¢ocuk yerden bir sey aldigin zaman hepimiz tedirginiz ama biz oyle biiyiimedik. Ve
¢ok saghklyiz. Hi¢ doktor gérmedik mesela su ana kadar diyelim. Hani giines diyoruz ya,
biz giinesi gordiik mesela biz giinesin tadini aldik ya. (kiz ¢ocugu)

Katitlimc1 E3: Ya ¢ocukken oyunlar daha giizeldi ben o oyunlar: soyleyeyim size;
celik comak vardi misket oynardik, ondan sonra ne bileyim erkek oyunlar: dersek iste topla
oynardik. Onlar o zaman ¢ok giizeldi tabii bu kadar teknoloji gelismemisti o zamanlar,

vani ben simdiye gore eskileri ¢ok ariyorum. (kiz ¢ocugu)

Katilmc1 E4: Cocukken cok fazla boyle aswri bir oyuncagimiz yoktu ama birgok
seyden ozellikle sokak oyunlarindan ¢ok faydalandik. Sokak oyunlarinin verdigi sosyalligin
bize katkisimin ¢ok olduguna inantyorum. Materyal olarak oyuncaklar ¢ok olmasa da ben
mandallarla bile oyun kuran bir ¢ocuktum yani onlarin hayal giiciine olan katkisini
biliyorum. Hayal giictimiizii onlar arttirdi ama genelde sosyal oyunlarla gelisim
gosterdigimiz i¢in herhalde hayati aliymamiz kolay oldu diye diisiiniiyorum. Sosyal oyunlar

daha fazlaydi. (kiz cocugu)

Katitlimc1 K9: Bence keske eskisi gibi olsaydi oyuncaklari. Oyun olarak da
disarilarda oynuyorduk daha mutluyduk kapali alanlarda degildik. Disarida istedigimiz
Qibi tasla toprakla topla oynadigimiz zaman. Simdi evden disari ¢ikaramiyoruz.
Cikarttigimiz zaman bile oyun parklarinda. Parka gittigimiz zaman rahat¢a oynayabiliyor

muyuz, oynayamiyoruz. (kiz ¢cocugu)
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5.2.3. OYUN-OYUNCAK iLiSKiSi
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Sekil 5.3. : Oyun Oyuncak Iliskisi Ag Analizi

Ebeveynlerin hepsi ¢ocuklar1 ile belirli periyotlarla oynamaktadirlar. Bazi
ebeveynler oyun oynama aktivitesini gilinliik bir rutin haline getirmisken bazi ebeveynler
haftanin birka¢ giinii mutlaka cocuklar1 ile oynadiklarm belirtmislerdir. Is hayatinda
yogun olarak c¢alisan ebeveynler firsat bulduklar1 zamanlarda muhakkak oyun
oynadiklarint sdylemislerdir. Ebeveynlerin, o6zellikle annelerin, goriis birligi sagladigi
noktalardan biri, oyunun ¢ocuk i¢in ¢cok dnemli bir sey oldugu ve ¢ocuga dnemli katkilar
sagladigr konusudur. Sosyoekonomik diizeyi yiiksek olan anneler, oyun kavramini
eglenmekten daha fazlasi olarak tanimlayarak ¢ocugun fiziksel, biligsel, zihinsel ve sosyal
gelisimleri agisindan onemli bir etken olarak gordiiklerini, ¢ocuklarina belirli degerleri

oyun ile 6gretmeye calistiklarini belirtmislerdir.

Katilimcit K5: Oyun bogs vakit gecirme seyi bir biiyiik igin, yetigkin i¢in ama ¢ocuk
agisindan oyun, ¢ocugun kendini gelistirdigi bazi motor becerilerini kazandigi, onlari hem
eglendirmesini hem egitmesini bekledigimiz bir aktivite bence oyun. Yani yeterince oyun
oynamayan bir ¢ocugun duygusal zekdsinin ve sosyal zekasimin yeterince gelismedigini

diistintiyorum. (kiz ¢cocugu)

Katilimct K7: Oyun ¢ocuklarin sosyal, bilissel, zihinsel gelisimi icin gerekli olan

bir aktivite. (erkek ¢cocugu)
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Katilimct E4: Benim ic¢in oyun hayata geg¢is asamasinda, yani bir ¢ocugun ya da
oynayan her kimse onun bir yansimasi midir diyeyim hazirligt midwr diyeyim, yani oyle bir
durumdur. Oyun c¢ocugu veya oynayani gercek durumlara hazirlamak icin yapilmig

simiilasyon gibi bir seydir. (kiz ¢ocugu)

Katilmct K1: Oyun oynarken hem paylasmayi da ogreniyor. Her seyi oyun
oynarken 6greniyor su an zaten, renklerden tutun bir topun ne kadar hizli gidecegine,
topun zarar verip veremeyecegine, esyalart ne kadar dikkatli kullanmas: gerektigine kadar

her seyi sonugta oyunla 6greniyor. (erkek ¢ocugu)

Sosyoekonomik diizeyi daha yiiksek olan anneler oyunu, ¢ocugun yodnetmeni
oldugu bir diinya gibi diisiinmiislerdir. Oyunun islevsel bir yonii oldugu, ¢ocugun oyun ile
diinyay1 anlamlandirdigi, kendini ifade ettigi konusunda hemfikirdirler. Oyunu ¢ocugun i¢
diinyasinin disariya yansimasindaki bir arag olarak gorerek, cocugun kurdugu mizansenlere
bu bakis agisiyla yaklagmaktadirlar. Cocugun alfabesi, anadili oyundur gibi bir yaklagimi1
benimsediklerini sdylemek miimkiindiir. Ozellikle psikoloji ve okul &ncesi dgretmenligi
egitimi almis ebeveynler bu konuya daha hassasiyetle ve profesyonel bir bakis agisiyla

yaklagmaktadirlar.

Katihmer K6: Oyun, ¢ocugun hayal diinyasinin, yasantilarinin, ogrendiklerinin
disavurumudur. Aslhinda basit bir eylemmis gibi goriinse de ¢ocugun hem fiziksel ve
zihinsel geligimi icin hem de yasantilarini anlayabilmek i¢in miikemmel bir eylemdir bence.
Ozellikle ebeveynler oyun kurarak oyun igerisinde ¢ocuga ogretmek ve asilamak istedigi

bir ¢ok bilgiyi verebilirler. (erkek ¢ocugu)

Katlimcr K5: Biz mesela bilingli bir sekilde, ¢ocuga mesela erkek ¢ocugu var
bebek olmasina izin veriyorsunuz ¢ocugun iginden geliyor evcilik oynamak istiyor, kiz ve
erkek ve bebegi oynatmak istiyor. Yani evde de annesi ve babasi kadin ve erkek. Baba ve

anneyi konusturmak istiyor belki mizansen, drama yaratmak istiyor. Biz oynatiriz ama. (kiz
gocugu)

Katilimcr K13: Simdi ben onu biraz daha mesleki seylerle diistiniirdiim. Orada bir
bebek istiyorsa oyle bir psikolojik ihtiyaci olabilir diye diigiiniiriim. Ciinkii bebekler

regresyonu temsil eder, geriye doniisii. Mesela 6yle bir benimle bagliligi ya da baglanmay:

saglayamamistir onun i¢in oynamak istiyor diye diistinebilivim. (kiz ¢ocugu)
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5.2.4. OYUNCAK SATIN ALMA DAVRANISI
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Sekil 5.4. : Oyuncak Satin Alma Davranisi Ag Analizi

Toplumsal cinsiyet konusunda daha i1limli olan ve cocuklarmma oyuncak tercih
ederken kiz oyuncagi\erkek oyuncagi seklinde bir ayrim yapmayan ebeveynler oyuncak
aligverisi konusunda daha planli hareket etmektedirler ve ¢ogunlukla ailecek alisveris
deneyimine 6nem vererek birlikte aligverise c¢ikmaktadirlar. Bu ebeveynler aligverisi
gocugun egitim siirecinde bir unsur olarak gdrmektedirler. Ornegin ¢ocuk bir oyuncak igin
israrct  sekilde davrandiginda cocugu ikna yoluna giderek, oyuncagi neden satin
almayacaklarin1 anlatmaktadirlar. Ayn1 zamanda ¢ocuga kurallar koyarak belirli sayida
oyuncak se¢mesi konusunda yonlendirmektedirler. Bu durumda cocuk, sinirlar dahilinde
bir se¢cim yaparak hem iradesini ortaya koymakta hem de satin alma siirecine miidahil
olmaktadir. Aligveris hem bir deneyim hem de c¢ocuk i¢in Ogrenme siireci haline

doniisebilmektedir.

Cocugu oyuncak secemeyecek kadar kiigiik olan ebeveynler oyuncaklart kendileri
secmektedirler. Cocugun yasini referans alarak donemsel oynamasi gerektigi oyuncaklari
satin alarak ¢ocugun hi¢ miidahil olmadig: bir satin alma siireci gerceklestirmektedirler.
Diger bir etken ise Ozellikle cocugun dogdugu ilk yillarda hediye olarak gelen
oyuncaklarin fazlalifi nedeniyle ebeveynlerin 6zellikle bu doénemlerde oyuncak satin

almalarindaki kismen azalistir.

Kanlimeit E4: Vallahi 6nceden konusarak gidivoruz. Oyle gidip gezmeye
girmiyoruz. O zaten en biiyiik tehlike. Planli giriyoruz yani girecegimiz zaman ne

alacagimizi bilerek giriyoruz veya belli bir limit ile giriyoruz. Ya da genelde ben kumbara
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sonrasi gotiiriiyorum ki kendi limitini kendi belirlesin istedigini se¢sin diye. O bana sikint
olmuyor, ¢iinkii bazi seyi kapali aglayp zirlama tarzi hem sevmem hem de izin vermem.
Oyle bir sey cok siikiir olmadi. O takintiya varmadan once secenek veriyorum ben. Ciinkii
kiiciik yaslarda zaten iki segenege indirmek olayt bitiriyor. Her seyde bitiriyor yani. Yani
sence ne yapalimdan énce, bunu mu yapalim bunu mu yapalim diyorsun. Ikisinden birini
se¢mesi hem ona giiven veriyor hem de tercihini kendi yapmis gibi hissediyor. Ama o 2

tercihte sana ait olunca sen de mutlusun o da mutlu yani. (kiz ¢ocugu)

Katilimc1 E10: Ben kisisel olarak magazadan almayr diyorum. Gidiyorsun
dokunuyorsun yaninda ¢ocugun oluyor begeniyor ya da beSenmiyor. Internetten aldigimiz

seyi o an getiriyorsunuz dayryorsunuz ¢ocuga. (erkek ¢ocugu)

Katihmct K6: Eger cocugumla beraber gittiysek ona begendigi ve istedigi bir
oyuncagi secebilecegini soylerim. Istedigin oyuncagi alabilirsin ama bir tane se¢me
hakkimiz var derim ve istedigi oyuncak hem yasina hem biitcemize uyuyorsa aliriz.
Uymuyorsa anlayacagi diizeyde acgiklama yapwp farklt oyuncaklara yénlendirmeye

calisirim. (erkek ¢cocugu)

Katihmct E6: Simdi biz bir defa éyle ¢ocuklarla gittik bir daha da pisman olduk
gitmedik. Ciinkii ¢ok saldwriyorlar. Kontrol edemiyoruz orada. Cocuklar kontrol
edebildigimiz ¢ocuklar ama oyuncakg¢ida biz kontrol edemedik. Biz iki kisiyiz 3 tane ¢ocuk
var o yiizden bir daha gitmeme karari aldik. Bir de ¢ok sey istiyorlar onu al bunu al filan
derken. Markete de gotiirmiiyorum altimizda Sok market var binanin altinda, esim bazen

kagcamak yapuryor kiziyorum. (erkek ¢ocugu)

Katilimcr E2: Cocuk tabi ister istemez erkek seylerine arabalarini falan almaya
gidiyor. Siirpriz Yumurtalar var onlara yonelir. Lazimsa aliriz hani ¢ok hosuna gittiyse
ama yok oglum gerek yok aynisi evde var da diyoruz. O kotii diyoruz, kaka diyoruz, aynisi
var evde diyoruz. Tamam diyor birakiyor geri. O kendi yonleniyor bize gerek kalmadan,
hi¢ bebege gittigini gérmedim bizim ¢ocugun. Her istedigini almiyorum, her istedigini

alirsak o zaman zorlamriz. (erkek ¢ocugu)

Oyuncak satin alma siirecinde annelerin daha fazla arastirma yaptig1 goriilmiistiir.
Genel olarak Instagram hesaplari, fenomenler (influencer) ve oyuncak firmalarinin web
sitelerini inceleyerek bir On arastirma yaptiklar1 ve cocufun sahip olmasi gereken

oyuncaklar1 belirleyerek satin aldiklar1 saptanmustir.
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Katilimci K12: Instagram'dan takip ettigim hani bazi kigiler vardi. Onlarin bazen
tavsiye ettigi oyuncaklart oluyor. Diizenli takip etmiyorum dyle eger karsima ¢ikarsa

girdigimde, daha once de gérmediysem hani 6yle bir sey oyle aldigim olmustur. (kiz
g¢ocugi)

Kattlimcr K7: Etkiliyor. Yani bloggerlara filan bakiyorum Fazila takipgisi olan
bloggerlar var onlart takip ediyorum ama bana mantikli geldiyse arastiriyorum tabii ki

hemen almiyorum. (erkek ¢ocugu)

Katilimct K11: Ediyorum evet ben ediyorum. Psikologlari, ¢cocuk psikologu, ¢ocuk
egiticilerini takip ediyorum. Ama cocuklar: gergekten internet ¢ok fazla etkiliyor ister

istemez bizi de etkiliyor yani. (erkek ¢ocugu)

Katihmct K5: Cok fazla anneyi takip ediyorum Instagram'da. Neler aliyyor anneler,

nelerle egitiyorlar, iste pedagoglari takip ediyorum neler alinmali falan gibi. (kiz ¢ocugu)
Katiime E7: O islere esim bakiyor. Internetten alma olayina. (kiz cocugu)

Aragtirmada orneklem grubu Kirsehir ilinde yasayan ebeveynlerdir. Ebeveynlerin
bliylik cogunlugu sehrin kisithh imkanlarindan dolayr internet aligverisi yaptiklarini
belirterek serzeniste bulunmuslaridir. Oyuncaklar1 gorerek, dokunarak, inceleyerek almak
istediklerini ama yeterli diizeyde oyuncak magazasi olmadigi icin bu konuda sikinti
yasadiklarin1 ve mecburi olarak internet aligverisine yoOnlendiklerini belirtmislerdir.
Katilimeilarin  iizerinde durdugu bir diger husus ise pandemi doneminde internet

aligverisini daha ¢ok tercih etmeleridir.

Baz1 ebeveynler, ozellikle anneler, ise interneti uygun fiyat nedeni ile tercih
ettiklerini dile getirmislerdir. Bir ebeveyn disinda kimse biitge belirlemedigini sdylemistir.
Cocugun yas grubuna gore oynamasinin elzem oldugunu diisiindiikleri egitici, 6gretici

nitelikte oyuncaklar1 6zellikle segerek aldiklarini belirtmislerdir.

Katiimer  K5: Magazamin igindeyken genelde telefonumdan bakarim. Eger
internette daha ucuza bulabiliyorsam internetten alirim ama fiyat ayni ise magazadan alir

ctkarim. (kiz ¢ocugu)

Katiimcr K7: Genelde Internetten aliyorum. Daha uygun oluyor fiyatlar,
Bakiyoruz oradaki fiyati bambaska. Yani bir 20-30 lira oynuyor internetteki fiyati. Artik

hep internetten alryoruz. (erkek ¢cocugu)
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Katilmc1 E3: Genelde internetten alryorum. Fiyat uygunlugu. Bir de internette
biliyorsunuz daha ¢ok segcenegimiz var. Ondan dolayr da yani istedigim sey de oradan

bulabiliyorum. (kiz cocugu)

Katitlimct K13: Var. Onlar beni etkilemiyor. Ha sunu arastirtyorum oyuncagi
fivatint arastirtyorum. Ben kafamda direkt bir sablonla oyuncaga bakiyorum. Yani oradaki
sitelerden goriip de A bu da ¢ok giizelmis degil. Mesela oyun ¢adirt 4 yasinda bir oyun
cadirt olsun istedim. Hadi ¢adirlara baktim. Ya da iste bir kitap mesela almak istiyorum.
Buralara bakvyorum ¢ok pahali bir de internete bakayim diyorum. Ama genelde ben biraz
geleneksel yapidayim. Ya eger Kirsehir'de bu imkanlarin hepsi olsa ben yine dokunarak
sey yaparak alacagim. Ama o imkanlar olmadigi icin interneti tercih ediyorum. (kiz

gocugu)

Katilimer K12: Hem fiyat olarak hem de su an Corona viriisiinden dolay: ¢ok fazla
gitmek istemiyoruz acik¢asi AVM'ye falan o yiizden hem daha ekonomik oluyor internet

genelde hem de viriisten dolayr simdilik onu tercih ediyoruz. (kiz ¢ocugu)

Ozellikle babalar oyuncagi gorerek kalitesine bakarak magazadan satin almayi
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Internetteki iiriine ait gorsellerin yamltici olabilecegini,
bizzat yerinde fiziksel magazada goriip begenerek almayi tercih ettiklerini sdylemislerdir.
Anneler internet aligverisi konusunda daha arastirmaci ve internet alisverisini daha ¢ok

tercih eden bir grup iken, babalar daha ¢ok fiziksel magaza aligverisi yapmaktadirlar.

Katilimcr E8: Internet aligverigi yok bende. Benim kartim zaten internete kapall
oldugu i¢in. Normal magazadan. Orada dokunarak almak daha faydali oluyor. Kalitesini

de elinle goriiyorsun. Resimde bazen yaniltict oluyor. (kiz ¢ocugu)

Katilimer K11: Gidip kendim goriip inceleyip elimle almay: tercih ediyorum. (kiz
gocugu)

Katilimer E2: Ya tabii gérerek almak daha mantikli ama Arastiririm da tabii
internetten de. Fiyat konusunu arastiririm internetten alacagim tiriine gore daha bir seyse.

(erkek cocugu)

Katilimci1 E7: Ben genel itibariyla goriip alryyorum dokunmadan almiyorum yani.

(kiz ¢ocugu)

Bunun disinda oyuncak aligverisinde ¢ok planli hareket etmediklerini ¢ogunlukla

magazada gorlip begendikleri, ¢ocuklarinin talep ettigi, ¢evrelerinden ve reklamlardan
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gorerek satin almay1 gerceklestirdikleri goriilmektedir. Genellikle ¢cocuklara 6zel giinlerde
rutin olarak oyuncak alinmamaktadir. Baz1 dogum giinlerinde ya da yilbasinda ebeveynler
jest yapmak amagli oyuncak satin alabilmektedir. Rutinlesmis bir gelenek haline

getirmekten ziyade siirpriz yapmak amagcli 6zel giinlerde oyuncak alinmaktadir.

Katilimer E6: Icimden ne zaman gelirse. Ama bu yilbasinda ozellikle aldim icimden
geldi. Ama her yilbasinda ozellikle oyuncak alirim diye bir sey yok. Cok da dogru
bulmuyorum. Onu béyle yilbasinda hediye aliriz diye Klise halinde sartlandirmayt ¢ok

dogru bulmuyorum ¢ok da sevmiyorum. (erkek ¢ocugu)

Katilimci1 E8: Dogum giinlerinde bazi senelerde oyuncak aliriz. Bazen onun disinda

sunu alalim dediginde o sekilde oldu. (kiz ¢ocugu)

Katihmct K9: Oglum bir oyuncak istiyor atyyorum, bir dénem gegiyor hemen
istedigi an olmuyor. Biraz bekliyoruz uygun gordiigiimiiz zaman gidip aliyoruz. Yani
istedigi anda olmuyor. Dogum giinii yaklagmistir ¢ok istedigi bir oyuncak vardir onu orada
degerlendirebiliriz. Ya da o anda ¢ok mutlu etmek istemisizdir siirpriz olsun diye istedigi

seyi biliyoruz zaten genelde. (kiz cocugu)

Teknolojinin gelismesiyle beraber ¢ocuklar iiriinler, markalar, reklamlar ile daha
erken yasta tanigmaktadirlar. Cocuk, ailenin satin alma karari iizerinde etkin bir hale
gelmistir. Aileler, ¢ocuklar1 satin alma siirecine miidahil ederek onlarin da fikirlerini
almaya baslamistir. Cocugun begeni ve sec¢imleri, ailenin satin alma kararinda reklam gibi
bir¢ok pazarlama stratejilerinden daha etkili olmaktadir. Bu agidan ¢ocuklar, markalar i¢in
onemli bir tiiketici kitlesidir ve pazarlama stratejileri bakimindan géz oniinde bulundurulan

onemli bir kitle durumundadir (Gtilarslan, 2013, s.135-136).

Reklamlar genellikle hem ¢cocugu hem ebeveyni etkiliyor. Cocuk reklamda gordiigii
bir oyuncag1 anne ya da babasindan talep ederek almasi konusunda gii¢lii bir uyarici etkisi
yapryor. Ozellikle izledikleri ¢izgi filmler, animasyon filmler, Youtube kanalindaki
reklamlar ¢ocuklar iizerinde oldukca etkili unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica
reklamdan etkilenen ve ailesine {irlinii satin aldiran ¢ocuk arkadaglarin1 da etkileyerek bir
tiir “agizdan agiza pazarlama” etkisi yaratabiliyor. Bu agidan diisiiniildiigiinde reklamlarin

dalgalar halinde bir etki yarattigin1 sdylemek miimkiindiir.

Katilimci1 E2: Cocuklar tabii ki mesela orada bir sey gordiigii zaman “Baba bana

bundan al” diyor. (erkek ¢cocugu)
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Katilimci1 E4: Hicbir sey alin demiyor sadece ikisinin de talep ettigi zamanlar ¢izgi
film aralari, reklamlarda gérdiikleri. Onlar ¢ok etkiliyor. Yani reklamda goriince ¢ok fazla
etkiliyor. “Ben bundan istiyorum alacaksin degil mi baba” diyor almayacagimi bilse bile
alacagim deyince tatmin oluyor bitiriyor isi. Ciinkii ¢ocuk bunu alabilecegini bilmek
istiyor. Aldigi1 zamana kadar takmuyor kafay siirekli de séylemiyor. Yani onu alabilecegini

hissetmek mi mutlu ediyor. Ben de ¢cozemedim o isi. (kiz ¢ocugu)

Katilimct K9: Ama oglumun siirekli takip ettikleri var mesela nerf silahlart var
serisini yapmis c¢ocuk, oglum diyor iste “Anne bu silahlardan ben de istiyorum.”
Youtuberlar ¢ok takip ediyoruz. Ben internetle ¢ok haswr nesir bir anne degilim. (kiz

gocugu)

Katihmc1 K11: Cok biiyiik ¢cok énemli. Zaten simdiki ¢ocuklar tamamen internet
televizyon etkisinde oldugu icin benim kizim da oyle, internette ne gorse televizyonda
reklamlarda ne gorse onu istiyor. Kesinlikle ¢ok fazla. Cok televizyon izlemedik kiigiikken
once izletmedik sonra da sevmedi. Ama internet var, internete bagimligiydi bir ara onu da

kisitladik. Cok etkileniyor tabii ki. (kiz ¢ocugu)

Katilimcr E8: Genelde gordiigii su anda reklamlarda gordiigii oyuncaklar: biraz

daha tercih ediyorlar. Reklam tabi ¢ok etkili. (kiz cocugu)

5.2.5. OYUNCAK TERCIiH KRITERI
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Baz1 ebeveynlerin cinsiyet konusunda ayristirma yapan markalara karsi bir tutum
icinde olduklar1 ve bu markay1 satin almadiklart belirlenmistir. Markalarin cinsiyete dair
bu ayristirmalari, oyuncagin igerigi ve rengi ile yaptiklarin1 belirtmiglerdir. Kiz
oyuncaklarmin agirlikli olarak pembe renkte oldugu, kiz oyuncaklar1 igeriklerinin ise
genellikle mutfak seti, temizlik seti, bebek, bebek ve annelik temal: {iriinler ve makyaj
malzemeleri gibi {rlinlerden olustugunu belirtmislerdir. Erkek oyuncaklarinda ise
genellikle mavi ve koyu renkler kullanildig1, oyuncak igeriklerinin ise yaraticilik gelistiren
ve mesleklere yonelik genis bir yelpazede iiriin segcenegi olan iiriinlerden olustugunu
belirtmislerdir. Bu ebeveynler oyuncaklardaki ayrimin farkinda olup, yapilan bu ayrima
kars1 elestirel olarak yaklasarak tliketim tercihlerine bunu yansitmaktadirlar. Bazi
markalara kars1 negatif bir tutum icinde olduklarini belirtmislerdir. Alternatif olarak
cinsiyet ayrimi yapilmadan oyuncak iiretilmesini, bu oyuncaklarin hem icerik hem de renk

olarak ayristirilmadan piyasaya sunulmasini talep etmislerdir.

Katthmct Kl1: Tabii ozellikle Kinder siirpriz yumurtasimn sirf bu yiizden
almyyorum. Yani erkekler igcin ayrt renkte ve oyuncak ¢ikartiyor, yani kizlar icin ayri.
Diinyanin en sagma seyi. Benim oglum bebekle de oynayabilir ki oynuyor. Evinde su an sey
de var mutfak da var ocak vesaire yaptigi, onunla da ¢ok giizel oynuyor iste musluk var
bulasik yikvyor. Yani o yiizden o tarz seyleri hi¢ sevmiyorum, renklerin de cinsiyeti olmaz
oyuncaklarin da cinsiyeti olmaz. Cocuk ne ile oynamak isterse onunla oynasin yani. (erkek

gocugu)

Katilimci K7: Cok yapiliyor. Kinder siirprizlerde bile artik erkek Kinder siirpriz kiz
Kinder siirpriz seklinde yapiliyor. Pembe mavi ayrimi oluyor erkekler mavi aliyor genelde.

(erkek ¢ocugu)

Katilimci K14: Bir giin rastgele aldim, “Anne o pembe, kiz i¢in” dedi. Bak ben fark
etmedim bile, o orasina dikkat ¢ekmis. “Annem kizi erkegi mi var iginden oyuncak, ne

olacak.” dedim. “Tamam o zaman anne” dedi, aldik mesela. (erkek ¢ocugu)

Katlimcr K5: Cok kiiciik ayrintilarla kiz ¢ocuguna filan doniistiirebiliyorlar.
Kinder bile kiz oyuncagi erkek oyuncagi diye ayiwriyor, Lego aywiyor bunlar ¢ok biiyiik
markalar. Fisher Price kdpek ile ayirmis sadece. Onun disinda cinsiyetsiz hatta onlarin
toplumsal cinsiyete karst olduklarina dair bir sey var. Ne yapmaya ¢alisirsa ¢alissinlar

mesela ¢ok yakinda Aptamil ile yaganan sey ...
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Esim benim Kinder yumurtayt ¢ok sever, ben de ona erkekler i¢in olanint alryorum
icinden ne ¢ikacagini merak ettigim icin. Hep béyle arabalar, yaratici esyalar,

birlestirince robot oluyor filan ¢ok daha yaratict seyler ¢ikiyor. (kiz cocugu)
Ebeveynlerin bir oyuncagi satin almalarindaki temel kriterleri;

Ebeveynlerle yapilan goriismelerden elde edilen verilerde katilimcilarin ¢ocuklarina
oyuncak satin alirken temel bazi kriterler belirledikleri tespit edilmistir. Ebeveynler bu

kriterleri dikkate alarak oyuncak satin almaya calismaktadir. Bunlar;

. Oyuncagin saglik acisindan uygun olmasi, igerigindeki kimyasal maddelerin

¢ocuga zarar vermemesi.

. Oyuncagin kaliteli olmasi.

. Cocugun uzun zaman oyuncagi kullanabilmesi.

o Oyuncagin ¢ocugun ilgisini gekmesi, gocugun oyuncagi sevmesi.
o Oyuncagin egitici nitelikte olmasi.

o Oyuncagin yasina uygun olmasi.

Katitlimcr K6: Yasina uygun olmasi, saglhiga zararli madde icermemesi ya da

miimkiin mertebede az i¢ermesi ve ilgi alanina hitap etmesi. (erkek ¢ocugu)

Katilimer K8: Su an biraz daha gelisim yasinda oldugu igin biraz daha ogretici
seyler aliyoruz. Mesela dedigim gibi renk olarak, sayi o sekilde ogretici seyler. (kiz

gocugu)
Katilimct K12: Ama benim igin dedigim gibi hani birazcik daha egitici olmasi oyle

puzzle tarzi olabilir, ya da diger egitici ogretici tarzda oyuncaklar. (kiz ¢cocugu)

Katilimeir E9: Zihinsel gelisimine katkida bulunabilecek oyuncaklar tarzinda tiirleri

tercih ediyoruz. (erkek ¢cocugu)

Katitlimcr K13: Simdi benim goéziim hep seye bakar oyuncaklarda, boyle zeka
gelistirici, dikkat arttirici. Dedigim gibi dogal oyuncak olacak hep onlara bakarim. Mesela
dikkat gelistirme olabilir, degisik boyle akil oyunlart oluyor ki var oyle tahta oyuncaklart

var. Puzzle olabilir onu ¢ok tercih ederim. (kiz ¢cocugu)

Katlimcr E5:  Egitici ve yasina uygun olmali. Geligimine katki saglayacak
oyuncaklar.
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Katilimct E10: Su an ¢ocugum 6 aylik onun i¢in oyuncak alacak olsam, hani sey
diyorlar zekasim gelistirecek, kendisini acabilecek bazi seyler var deniliyor. O tip bir
seylerle baslamak isterim, mesela sese ilgi duyuyor ¢ocuk o tir ilgisini ¢ekecek oyuncak

almak istersin. (erkek ¢ocugu)

Katilmct K1: Sevmesi onemli, ilgisini ¢ekmesi onemli, uzun donem oynamast
onemli. Ya mesela diin dikkatimi seyi ¢ekti bu Montessori oyuncaklar: var gékkusagt
seklinde renkli renkli ahsap. Her rengi var ve onunla ¢cocugun hayal giiciine uygun her seyi
yapabiliyorsunuz. Birka¢ model gordiim boyle onu almak istiyorum mesela su an. Ki hani
umarmm uzun donem oynar ilgisini ¢eker, iist tiste bir seyler koyar yaratir. Yani kendi
seklini kendi yapar, yol yapar, araba yapar. Yani ne bileyim kendi oynayabilecegi

oyuncaklar almak istiyorum su an. (erkek ¢ocugu)

Katilimer K3: Neden yapildigi 6nemli benim i¢in. O plastikler kanserojen
maddeleri olmasin diye kiiciiciik su oyuncagi 150 lira verdik mesela. Toyzz Shop'tan

alyyoruz, babast internetten alryor ama Hepsiburada'dan filan. (erkek ¢ocugu)

Icerik acisindan da zarar vermeyecek sekilde olmasi birgok ebeveyn tarafindan
dikkat edilen kriterlerden biri olmustur. Ayrica bazi anneler ¢ocuguna silah almayacagin
ozellikle belirterek siddet icerikli oyuncaga karsi olduklarini dile getirmislerdir. Cocugun
bu tiir agresif oyuncaklarla oynamasini dogru bulmadiklarint ve bu tiir oyuncaklarla
oynayan c¢ocuk grubundan, ortamlardan uzak tutmaya c¢alistiklarini dile getirmislerdir.
Babalar silah gibi oyuncaklarla ilgili olarak olumlu ya da olumsuz herhangi bir goriis

belirtmemisleridir.

Katitlimcr K9: Oglum silah istedigi zaman ben istemedim mesela ama babasi
“oynasin ne olacak sanki” dedi. Erkek adam zaten &grenmeyecek mi. Ilk donemler
catismaya girdik biz bu konuda ama zamanla babasinin beni anladigini diisiiniiyorum bu

konuda. (erkek ¢ocugu)
Katilimcr K10: Ki zaten silaha karsyyim ama... (erkek ¢ocugu)

Katilimct K1: Ondan bir tik biiyiik ¢ocuklar var apartmanda silahla da oynuyorlar

esyalart vuruyorlar kirtyorlar goriistiirmemeye ¢alisiyorum. (erkek ¢ocugu)

Katihmc E1: Silahly vesaire idi bunlart aldirmamaya gayret ediyor annesi. (erkek

gocugu)
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Ebeveynler yaraticilik gelistiren belirli bir temaya sahip olmayan oyuncaklar
konusunda oldukg¢a pozitif bakis acisina sahiptirler. Bu tiir oyuncaklarin ¢ocugunun
yaraticiligina katki saglayarak gelisiminde olumlu bir rol oynayacagini diisiinmektedirler.
Bazi ebeveynler son yillarda oyuncak markalarinin genellikle temali oyuncak iirettigini ve
bunun sonucunda c¢ocuklarin hayal giiciiniin ve yeteneklerinin sinirlandirildiginm
belirtmiglerdir. Markalara hem elestiri hem de tavsiye niteligindeki bu gorlis 6nem arz

etmektedir.

Egitim seviyesi yiiksek olan ebeveynlerin ¢ocuklari, daha fazla manipiilatif ve
egitici oyuncaklara sahiptirler (Ozyeser Cinel, 2006). Bu ebeveynler, ¢ocuklarin zihinsel
ve fiziksel gelisimine katki saglayacak nitelikte olan oyuncaklar1 6zellikle tercih

etmektedirler.

Katthmct KS5: Hatta seyin degisimini yasadik biz, c¢ocuklugumuzda o 80
doneminden beri oyuncaklardaki degisimi gormek benim hosuma gidiyor. Aslinda tiziiyor o
kadar fonksiyonellikten uzak sabit oyuncaklara doniistii artik oyuncaklar. Bizim
zamanmimizda lego'lar mesela, lego dedigin kare kare, dikdortgen dikdortgen seylerdi. Biz
oradan bir sey yaratirdik simdi bir sablon var. Oyuncagin duygusal zekayr ¢ok
gelistirdigine inaniyorum. Ozellikle fonksiyonel oyuncaklarin degil de kendi yarattigi
oyuncaklarin iste ne bileyim pipetleri bir yerden atmak gibi ya da iste motor becerilerini
gelistiren oyuncaklar, el kaslarini , zekalarimi gelistiren oyuncaklar, yani yaraticilik
gerektiren. Ilk basta dedigim gibi Lego bizim zamammizda kare, dikdortgen parcalard: biz
bir sey yapardik. Simdi Lego bu konuda ¢ok elestirilen bir marka ama yapuvyor. Eline bir
kutu veriyor, o kutunun icinde bir grup parca var ve modeli var icinde. Bununla direkt

olarak yapabilecegin sadece bu. Yaraticiligi gelistirecek hichir sey yok icinde. (kiz cocugu)

Katilimer E3: Arti bir de yani yapict bir sey olmast lazim oyuncagin. Yani ¢ocugun
bir oyuncakla oynadigi zaman ya da parcalanmis bir oyuncagi birlestirdigi zaman o
oyuncaga ¢ocugun, hani ben bunu yapryorum Bunu beceremiyorum bunu birlestirerek
oyuncak haline getirebilivorum. Oyle bir oyuncagi tercih ederim yani. Hani gelistirici

diyelim. (kiz cocugu)

Katilimct E7: Mesela gordiigiin imrendigin ve begendigin bir seyi yapmalisin Lego
ile. Yani bunun disinda Lego sana sunu sunmamali; mesela Uzay gemileri falan. Simdi
mesela Lego'nun mantigr su, fiitiristik diisiindiirmeye c¢alisiyor ¢ocuklari. Halbuki bu

mantik ¢ocuklari aslhinda bir ¢embere sokuyor. Mesela o ¢ocuk ondan sadece motosiklet
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yapabiliyor. Bir motosiklet yapabilecek kadar tekerlek ¢ikiyor iginden. Iste bir motosikleti
basarabilecek kadar, simdi bir plan var éniinde. Yani ¢ocuklari aslinda plana uyumayt
ogretiyor Lego. Lego diinyanin en saygin oyuncagidir, hala da oyle. Mesela Lego
buildings diye bir sey var, Lego kendini klasifiye etmis. Eskiden mesela klasik Lego’da
buildings diye bir sey yoktu, yani binalar. Bunlar hep Lego'nun yeni klasifikasyonlari.
Standart Lego'da klasifikasyon yoktur. Mesela 12. yiizyila donelim Floransa'nin kuruldugu
doneme donelim. Birisi sey demis midir mesela Medici ailesine: "Abi biz boyle tematik
seyler yaptik, tuglalar yaptik tematik. Sen abi bu tuglalart al, katedrali yap mesela falan
demis mi. (kiz ¢ocugu)

Kattimci K13: Oyuncakta mekanikten ziyade yaraticiliklarim gelistirebilecekleri

olmast da 6nemli. (kiz cocugu)

Katilimct E8: Mesela hazir olan her sey bir negatif etkisi yapiyor mesela Elektrikli
bisiklet mi pedall: bisiklet mi? Pedalli bisiklet. Biri hazira dogru gidiyor yormuyor viicudu
bile, digeri yoruyor enerji sarf ettiriyor spor yaptiriyor. Digerinde de beyinde, beynin
calismasina vesile oluyor. Hazir olan beynin ¢alismasina hesap makinesi gibi yani kafadan
carpma var hesap makinesi ile yapma var oyle benzetebiliriz. Su anda daha kolaya
kagiyorlar bir an once alsinlar diye ama iste bir giin oynayabiliyor veya bir saat
oynayabiliyor daha fazla oynayamiyor onunla. 1 saat sonra sikilyyor. Keske biraksalar
kendileri farkli seyler yapabilseler 6yle oyuncaklar. Pek de oyuncak¢ilarda o ise pek
girmiyor yani. Ilk basta satilmadigi icin herhalde biraz ekonomik bakiyorlar olaya.
Ekonomik diisiiniiyorlar daha zor satiliyor. Cocuklar da hemen hazirt daha ¢ok almak
istiyorlar. Veliler de pek ugrasmiyor oyle tematik seylerle. Hemen hazira alalim kullansin

oynasin diye. (kiz ¢ocugu)

Son yillarda, ¢izgi filmlerde ve animasyon filmlerde karakterlerin figiirleri oyuncak
olarak tasarlanarak ¢ocuklara sunulmaktadir. Ayrica, oyuncak firmalari iirlin yerlestirme
konusunda sinema ve televizyon sektoriinii aktif sekilde kullanmaktadirlar. Cocuklar, tiriin
yerlestirme yapan bu markalari ve {irlinlerini hatirlayarak, ebeveynleri {izerinde bu
oyuncaklar1 satin almalar1 konusunda etki olusturmaktadirlar. Cogu zaman bu etki
sonucunda ebeveynin oyuncagi satin aldigi goriilmektedir (Sariyer ve Ayar, 2013: 92-93).
Cocuklarin oyuncak segerken c¢izgi film karakterlerinden etkilendikleri, oradaki
karakterlerin oyuncaklarin1 almak istediklerini soylemisleridir. Ebeveynler ¢ocuklarin bazi
cizgi filmlerdeki cinsiyet rollerinden etkilenerek onlarin zihnindeki toplumsal cinsiyet

algisinin pekistirildigini gozlemlediklerini sdylemislerdir. Cizgi filmdeki baba figiiriiniin
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ise gitmesi, ¢ocuklarin dnemli sorulari ile baba ya da dede figiiriiniin muhatap olmasi, anne
figlirliniin genellikle mutfakta olan ve ise gitmeyen bir sekilde sunulmasi ¢ocuklarin

toplumsal cinsiyet kaliplarin1 edindikleri 6rnekler olarak goriilebilir.

Kattlimc1 K11: Bizi etkilemiyor ama ¢ocuklart etkiliyor. Benim kizim mesela ¢ok
YouTube'dan filan onlari izledigi icin, Barbie'nin eviymis Barbie'nin gardolabiymis onlar

hep onlarin etkisi ile aldik yani. Ister istemez bizi de etkiledi. (kiz cocugu)

Katiimct E6: 1 tane ¢izgi film kahramani var bu arabali olan kirmizi. Ikizler Ona

bayilyyor ozellikle biri. Daha ¢ok onlart almay: tercih ediyorum. (erkek ¢ocugu)

Katiimer K3: Bence cok var. Ozellikle su izledikleri ¢izgi filmler onlari cok
etkiliyor gercekten. Mesela ¢izgi filmi genelde YouTube'dan a¢ryorum ben izlerken kendine
uygun olanlart istiyor. Onun oyuncagini istiyor. Ona uygun, mesela benim 4 yasindaki
oglum Paw Petrol diye bir ¢izgi film var onu ¢ok seviyor. Orada iste erkek ¢ocuklari var

kopekler var orada. Onlarla oynamayr hatta oyuncaklarimi bile aldik biz onun. (erkek
gocugu)

Kiz ¢ocuguna erkek oyuncagi almam diyen ebeveyn cikmamisken, erkege kiz
oyuncagl almam diyen ebeveyn oldugu goriilmiistiir. Bu durumda ebeveynin cinsiyet
konusundaki yaklagimlarinda ¢ocugunun cinsiyetinin de Onemli bir parametre oldugu
sonucuna ulasilabilir. Erkek ¢ocuguna sahip olmak toplumsal cinsiyet konusunda daha
muhafazakar bir algiya sebep olusturabilir seklinde bir ¢ikarim yapmak miimkiindiir.
Ebeveynler escinsellik kaygisindan ve toplumsal elestiriye maruz kalmaktan c¢ekindikleri
i¢cin erkek cocuklarina oyuncak alirken, toplumsal olarak “erkek” oyuncagi olarak kabul

gormiis oyuncaklari tercih etmektedirler.

Katilimcr E1: Bu Barbie bebek tarzi seyleri yok hayir almam onu. Sundan dolay:
almam, simdi tamam hayat miisterek, kadin erkek rollerini reddetmeye c¢alisiyorum
elimden geldigince vesaire ama bu sefer ¢cocugumun da mevcut bir gerceklik icerisindeki,
Yani bu gergeklik var toplumsal da bir gercgeklik var, gergeklige karsi da savunmasiz
olmasini ya da bu gergekligi bir hayal, bir iitopya gibi gormesini de istemiyorum. O
noktada mesela boyle bir miidahale yapiyorum evet. Barbie bebek oynayin vesaire dese...

(erkek ¢cocugu)

Katilimci K4: Bebegi se¢se yani hani galiba aldirmayiz bilmiyorum. Su an hani
sorunca geldi aklima da. Bebek yerine bir araba evet bu daha giizel falan diye

yonlendirebilirim. Yani hani Iste o da déniip dolasip erkek oyuncagina geliyor (giiliiyor)
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Evet ters kése oldu bu. Yani hani gidip alinabilir mi (diisiiniiyor) Illaki bebek istiyorum
bebekle soyle oynayacagim dediginde olabilir... Yani diistiniince olabilir. Ama surada
bebek burada araba ya da onun segecegi tamir seti vesaire varsa yani benim
yonlendirmem bu daha giizel olabilir Ama ¢ok 1srarci bir sekilde bebek bebek ya da bir kiz
oyuncagt diye tutturursa da alirim. Yani hani aglamasin iiziilmesin diye alirim. (erkek

gocugu)

Katitlimct E10: Aliriz. Almayabiliriz yani bilemiyorum, aliriz demek biraz ényargil
olmus olabilir. Niye bebegi secti diye de diistinebiliriz yani. Sorgulanabilir, arastirilabilir

vani ¢ocugu kirmadan dokmeden. (erkek ¢cocugu)

Katilimct K3: Onu bir sekilde ikna ederdim. Yani o erkek ¢ocuklarinin oynayacagi
bir sey degil Iste kizlara gére yapilmis. Anne olanlar oynayabilir diye séylerdim anne

olacaklar icin gegerli diye. Onu almamasti icin ikna etmeye ¢aligirdim. (erkek ¢cocugu)

Katiimer K8: Isterse alirim, mesela séyle bir kiz cocugunun oldugu evde kamyon
traktor kepge ya da robot gibi seyler, ya da sudur kiz ¢cocugudur robotlara ¢ok fazla ilgisi
vardir Ileriye doniik baska bir seyler diisiinebilivim, acaba neden bu kadar seviyor Belki
tamiri segecek, belki bu onun ilerideki hayatinda giizel bir meslege adim atmasina sebep
olabilir. Ama genelde kiz ¢cocugunun oynadigi oyuncaklar ama hep  kaliplagnmuistir. (kiz
gocugu)

Katilimcr K11: Ne isterse ona gore aliyorum ama erkek oyuncag isterse de alirim

sahsen ama kizimin 6yle bir istegi olmadi. (kiz ¢ocugu)

Katitlimcr K9: Onlarda sikinti yok zaten kizim abisinin oyuncaklart ile oynuyor

simdi. Hi¢bir sikinti yok alirdim. (kiz ¢ocugu)

Farkli sosyoekonomik diizeydeki anne babalar incelendiginde sosyoekonomik
diizeyi diistiikge eril cinsiyet rol algisinin arttigi goriilmektedir. Sosyoekonomik diizey
ebeveynlerin cinsiyet rol algilarini etkilemekte, ebeveynler de ¢ocuklarin oyuncak tercihini

ve akran iligkilerini etkilemektedirler (Aydilek ve Ozgiin, 2011:2259).

Bu tez ¢alismasinda sosyoekonomik diizey ve eril cinsiyet rol algisi arasinda dogru
orantili bir artis goézlemlenmemistir. Cinsiyet konusunda ayrim yapan ebeveynlerin,

cocuklarinin oyuncak tercihlerini ve tutumlarini etkiledikleri goriilmektedir.

Baz1 ebeveynler cocuklarin oyuncak se¢imi konusunda dogal, fitri, i¢gilidiisel bir

egilim ile kendi cinsiyetine uygun olarak nitelendirilen oyuncaklar1 segtigini
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sOylemisglerdir. Cocuga hicbir sekilde miidahalede bulunmadiklarini, ¢ocugun
kendiliginden kendi cinsiyetine 6zgii oyuncaklar ile oynamay1 sectigini belirterek buradan
hareketle oyuncaklardaki renk ve igerik ayriminin dogal ve olmasi gercken bir miidahale
oldugunu savunmuslardir. Toplumun, ailenin, medya ve reklamlar gibi unsurlarin etkisinin
olmadigint ve c¢ocugun tamamen dogast geregi kendi cinsiyetine gore oyuncaklara
yoneldigini belirtmiglerdir. Kiz ¢ocugunun bebeklere, erkek c¢ocugunun arabalara

yonelmesi 6rnegi siklikla verilmistir.

Bu ebeveynlerin ¢ocuklarinin da oyuncak konusunda ayrim yaptigi, kizlarinin kiz
oyuncagi ile erkek cocuklarinin ise erkek oyuncaklariyla oynadigr goriilmektedir. Bu
goriisteki ebeveynlerin bir kisi hari¢ sosyoekonomik diizeyleri yiiksektir ve sadece anneler
ya da sadece babalar seklinde bir kategori olusmamistir. Bu ebeveynlerin sadece erkek
cocugu ya da hem kiz hem erkek cocugu vardir. Yani hem anneler hem de babalar
toplumsal cinsiyet konusunda ayristirici sekilde diisiinebilmektedir. Ebeveynlerden iki kisi
evlidir ve dini referans alarak diisiince sistematigi olusturduklarini ifade etmislerdir. Kiz ve
erkek cocugunun yaradilis geregi farklh renkler ve oyuncaklar segme egilimini dogalarinin

geregi olarak gdrmektedirler.

Tiim katilimcilarin genel olarak bu konudaki goriisleri incelendiginde ise anneler
toplumsal cinsiyet konusunda daha esitlik¢i diisiinerek ¢ocuklarina oyuncak tercihinde bu

algilarin1 yansitmaktadirlar.

Katiimer K3: “Ya da iggiidiisel olarak erkekler kendilerine gore oyuncak
segiyorlar sanki. Benim 4 yasindaki oglum oyle. Yani bir oyuncak¢iya girdiginde hemen
araba kepge ambulans ve polis arabast gibi seyler segiyor. Ama kizlar mesela ¢ok farkl
onlar direkt Barbie bebekler, Ponyler onlari ¢ok seviyorlar onlar da oraya yonleniyorlar.”
Mesela kizlarda da annelik seyi var boyle, icgiidiisii. Bebegini aliyor ona sariyor

sarmaliyorlar Ustiinii giydiriyor salliyorlar uyutuyorlar. (erkek ¢ocugu)

Katilimc1 E1: Ama ayni zamanda bir de biyolojik de bir gerceklik var. Hormonal
de bir durum s6z konusu oldugunu digiiniiyorum. Kadinlarin salgilamis oldugu
hormonlarla bence erkeklerin salgiladigi hormonlar arasinda da bir fark var. Bu da seyi
etkiliyor diye diigiiniiyorum yani algiyi da etkiledigini diisiiniiyorum. Ilgisini cektigi baktigi
noktalart iste hangisini daha ¢ok ilgisini ¢ekecegini falan etkiledigini diisiiniiyorum.

Bundan da sikayet¢i degilim aslinda yani onu da soyleyeyim. (erkek ¢ocugu)
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Katilimct K6: Yani ozellikle su reyon ya da bu reyon diye koydugumuz bir sinir yok

ama i¢giidiisel olarak kendisi genelde araglar, tasitlar reyonunda aliyor solugu. (erkek
cocugu)

Katilimct E2: Dogustan yapisal olarak var evet ama tabi ¢izgi filmlerinde etkisi var

burada. Ama yapisal olarak da var yani yapt olarak erkek yani. (erkek ¢cocugu)

Katilimct K13: Cok ilging ben dogal gozlemliyorum, mesela biz ne ogluma ne de
kizima sen soyle ol, meslek demiyoruz. Kizim da benim gozlemledigim su ama arabalar
alryor arabayr ama bir kiz yapiyor. Ya da iste onu bir 6grenci yapiyor, kendisi ogretmen
oluyor. Bu dogal gozlemim ama biz hi¢ yonlendirme yapmiyoruz. Simdi erkek bir kiz
oyuncagi ile kiz erkek oyuncagi ile oynamali oynamamali hani ¢ok tartisiliyor ya bilim
adamlart tarafindan, ¢ocukta fitri bir egilim var. Yani tamamen yaratilis dogal bir egilim.
Mesela ben oyuncaga hi¢ oynama demiyorum ¢ocuk aliyor erkek oyuncagi, arabayt erkek
oyuncagi sayarsan tabi orasi da bir soru isareti. Onu alyyor ama kendi farkli bir figiir
yapiyor ogrenciler kuruyor, ogretmencilik yapiyor ve ona kiz isimleri koyuyor. Simdi
oglum da oynuyor ben hicbir kisitlama yapmadim. Erkek ¢ocuklarinda arabaya karsi ozel
bir ilgi oldugunu kendim bizzat gérdiim. Bunu kitabi bir bilgi olarak diisiinme kendi
gozlemim yani ¢ok seviyorlar. Agresyon oyuncaklarina karsi bir ilgileri oluyor erkek
cocuklarmmin. Ciinkii i¢lerinde miithis bir enerji oluyor. Silahi otomatik istiyor, kilici

otomatik istiyor sen buna bebek de versen onu kili¢ yapar yani anlatabiliyor muyum. (kiz
gocugu)
Katilimc1 E8: Kizlar pembeyi seviyor genellikle. Dogustan da oyle bir algilart var.

Demek ki dogustan gelen bir istekleri var onlarin. Kimse yonlendirmeden kendisi pembeyi

se¢iyor. oglum da baska farkli mavi renkler secti. (kiz cocugu)
5.2.6. TOPLUMSAL CINSIYET ALGISI

Toplumsal cinsiyet algis1 temasi, bu tez calismasinin ana eksenini olusturan
kavramlardan biri olma 6zelligindedir. Diger tiim temalarla dogrudan ya da dolayl olarak
etkilesimli oldugunu ifade etmek miimkiindiir. Ebeveynlerin kendi ¢ocuklarindaki oyun ve
oyuncak se¢imleri, ¢cocuklarina sectikleri oyuncak ve renkler, akraba c¢evresi, akran etkisi,
kres etkisi, oyuncak markalarinin toplumsal cinsiyete uyumlu pazarlama karmasi
stratejileri gibi unsurlardan olusmakta ve oldukca genis bir yelpazede analiz imkéani

sunmaktadir.
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%% Oyuncak maslak sagimini
sthilamaz

Sekil 5.6. : Toplumsal Cinsiyet Algisi Ag Analizi

Oyuncakeilar ¢ocugun cinsiyet¢i tutum gostermesi ve oyuncak se¢iminde ailenin
etkisi oldugunu belirterek oyuncak sektoriiniin de c¢ocugun kendi cinsiyet yargilarini

olusturmasinda bir etkisi oldugunu iddia etmisleridir. (Zelyurt, 2018:2014)

Akran gevresinin, kresin ¢ocuklarin toplumsal cinsiyet algisinda 6nemli bir etkisi
oldugu diisiiniilmektedir. Baz1 ebeveynler ¢cocuklarinin akranlarindan ve kres ortamindan
etkilendigini ve bunu davraniglarina, se¢imlerine yansittiklarini belirtmektedirler. Bazi
ebeveynler, cocuklarin1 cinsiyet¢i yetistirmemeye calistiklarini, kiyafet ve oyuncak
seciminde renkler konusunda pembe, mavi gibi ayrimlarda bulunmamaya 6zellikle gayret
ettiklerini belirtmiglerdir. Bu yoniiyle aile, toplumsal cinsiyetin olusturuldugu ve topluma

niifuz ettigi onemli ve temel kurumlardan biridir (Bingdl, O. 2014:108).

Katiimcr El: Etrafina bakiyor, krese gitti. Iste oradaki cocuklarin kendi
aralarindaki rolleri vesaire biiyiik ihtimalle gorerek. Bir de etrafindaki insanlardan
etkilenerek tabii ki de erkeklerin daha ¢ok oynadigi ya da tercih ettigi oyunlara yoneliyor.
Ama kresteki hocalar vesaire onlar bu igin erbabi ve bu igin pedagojik egitimini de aldilar.
Cok biiyiik ihtimalle onlar bu rol seyini vermiyorlar. Ornegin bizim en son gonderdigimiz
yverde Tabaklarimi yedikten sonra bulasik makinesine herkes koyuyor, esyalarini herkes
topluyor, Oyuncaklar dagitildiktan sonra herkes oyuncaklarini topluyor, hem sorumluluk

hem de bir ayrim yapma durumu yok. Iste bunu égretmen yapar bunu kadin yapar bunu su
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yapar bunu erkek yapar gibi bir durum yok. Herkes yapabilir ben bunu destekliyorum

bakin bunu ¢ok net séyleyeyim bunu kesinlikle destekliyorum. (erkek ¢cocugu)

Katiimcr K5: Krese gidiyor mesela erkek ¢cocuklar bebeklere yoneldiginde evdeki
ayni oyunu okulda kurmak istediginde arkadagslar: da dalga gegebilir mesela diyebilir ki
oglum sen bebeklerle mi oynuyorsun ya gel surada arabalarla oynayalim dedi Bu ¢ocuk
eve gelecek ve bir daha asla bebeklerle oynamayacak sen kiz misin diye dalga gecebilirler
Biz bunu engelleyemeyiz ki ogretmenlerde engelleyemezler. Ciinkii ¢ocuklarin serbest
oynadigi bir siire¢ var sokakta oynuyor cocuklar. Yani kiiciik yasta olmasa bile kiiciik
vastan yetistirdin, 6gretmeni ¢ok bilingliydi yetisti yetisti Ama 7-8 yasinda sokaga saldigin
zaman sokak ¢ok baska bir diinya erkek ¢ocuklart top oynar kosar bagirir kiz ¢cocuklart
lastik atliyor filan. Sen tutabildigin siirece tutuyorsun ama senden ¢iktigi andan itibaren
okul kres anneanne babaanne dede onlarla aligverise gittikleri zaman simdi kiiciik oldugu
icin benimki pek alisveris su tiirleri yok ama onlardan gelen seyleri goriiyorum pembeler
cicili bicili kediler.

Tabii ki Tabii ki ben bir yere kadar onu o seyi verebilirim ama benden c¢iktiktan
sonra arkadagslarinin elestirilerine maruz kalmamak icin toplumsal kurallar geregi 6gle

davranacaktir eminim yani. (erkek ¢ocugu)

Katilimc1 K7: Su an okulda mesela krese basladigi donemde 3 yasinda basladi, 3
vasinda bile kizlarla oynamama erkekler erkeklerle oynuyor, Kizlar kizlarla. Aslinda su an
cinsiyet ayrimint ¢ok yapacak bir yas degil ama ya diger ailelerde var ya bizde var. Yani
biz de bilingcaltimizda olmadigini diistiniiyorum ama ¢ok da oyle yetistiremedim hig
yetistiremedim hatta. Dedigim gibi ben baleye gitsin istiyorum ama o gitmiyor. Hayr,
baleye kizlar gider diyor mesela. Kresten sonra basladi. Normalde yoktu. Sosyallestigi
donemde basladi duyuyor herhalde bir yerlerden. (erkek ¢ocugu)

Katilimer K13: Onda renkte cinsiyet ayrimi krese gidince olustu. Rengi zaten
pembeyi istemez 0 kiz rengi ben almam der. Pembe bir arabast var kiyafet de hi¢ pembe
kiyafeti yok. Genelde oglum mavi tercih eder bak ve kirmizi. Ahmet Neyi tercih eder Bak
iste sey de ¢ok etkili. Hem televizyon hem de arkadas cevresi ¢ok etkili. Arkadaslar
arasinda mesela diyelim ki kart oyunlari ¢ok giindemde. Cocugun giindemine kart oyunlart
giriyor. O nereden etkileniyor o ¢ocuklar da giindemi belirleyen televizyon ve reklamlar
var bak. Mesela kartlar nasil girdi onun giindemine arkadas ¢evresi ile girdi. Cocugu ¢ok

koruyamazsin bir ¢evre bu yani. Mecbur yani. Koruma gibi bir seyim de yok. Yani gimdi
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sovle kiigiikken koruyorsun da biiyiikken ne kadar koruyabilirsin iste. Cocugun kendisinin
iyi ile kotiiyii aywrt edebilme seyinin olmasi lazim. Cocugun giindeminde hangi oyuncak
varsa mesela bir arkadasin da Hotwheels gordii ¢ok hosuna gitti onu almak istiyor

onceden kafada onunla gidiyor ¢ocuk oyuncakg¢iya. (kiz ¢ocugu)

Katilmct E10: Cocugunuzda ii¢ bes yasina kadar anne baba, ama ne zaman bir
kres bir anaokulu domemi, hatta hatta ben size su kadarimi séyleyeyim ¢ocugunuzu
bakictya birakmaya basladiginiz anda sizin disinizda ¢ikmaya baglyor. Bakicrya 6
aylikken biraksaniz 6 aylikken bu basliyor, 3 yasinda bwrakirsaniz 3 yasinda bu bagsliyor.
Cocugunuzu sizin disinizda faktérler zaten baslangigtan itibaren etkiliyor, hele teknoloji

caginda. (erkek ¢ocugu)

Erkek cocugu sahibi ebeveynlerde ¢ocugun kiz oyuncaklari ya da kiz renkleri
secmesi durumunda ebeveyninde ¢ocugu ile ilgili escinsellik kaygisi olustugu ve ebeveyn
bakis agisina gore bu durumun diizeltilmesi gereken bir nitelik tagidigi gézlemlenmistir.
Oglunun kiz oyuncaklarina ve pembe agirlikli renklere yonelmesi durumunda, ebeveynler
bunu bir problem olarak gorerek ¢oziilmesi gerektigini vurgulamislardir. Bu nedenle
oyuncakta renk ve cinsiyet ayrimii destekleyerek olmasi gerektigi konusunda ortak
paydada bulugmuslardir. Kiz ¢ocugu olan ebeveynlerde bu bakis agist gozlemlenmemis ve
kiz ¢ocuklarinin erkek oyuncaklartyla oynamasi ya da erkek ¢ocuguna 6zgii renk olarak
nitelendiren renkleri kullanmalar1 sira dis1 olarak nitelendirilmemistir. Literatiirdeki birgok
calismadan elde edilen sonuclar gostermektedir ki, erkek cocuklart kiz ¢ocuklarina gore
toplumsal cinsiyet konusunda daha kalip yargisal diisiinmektedirler (Kuzu, 2015; Yagan
Giider ve Alabay 2016). Ebeveynlerin tutumlarimin bu sonuca yol ag¢tifi yorumuna

ulasilabilir.

Katilimer E6: Oglum istese bebek aliriz ama ozellikle biraz da annesi tedirgin

olabilir. Ben de olurum herhalde ya. (erkek ¢ocugu)

Kattlimcr E10: Zaten hayatimizda da ¢ok yok bir erkek ¢ocugunun kiz gibi
yvasamasi, ¢evrenizde kag¢ tane var? Yani iste dedigimiz gibi ruh hali itibariyla farkh

noktalara gelen filan, anlatabiliyor muyum belki ileride oraya da gelecek. (erkek ¢ocugu)

Kattlmc1 E1: Soyle diisiiniin mesela, belki o ¢ocugun gercekten mesela hem
hormonal hem biyolojik olarak séyliiyorum hem de diinya goriisii olarak vesaire cinsiyetini
yasamak veya cinsiyetini toplumsal olarak o rolde yasamak istiyor olabilir. Yani erkekse

erkek gibi davranmak, kadinsa kadin gibi davranmak. Bu toplumsal rolii kabul etmek

78



istiyor olabilir. Mesela siz ailesi olarak ona baska tiirlii empoze edebilirsiniz, endoktrine
edebilirsiniz ¢ocugu, ¢ocuk bu sefer kadin roliinii benimseyebilir yani bunda sizin itici
giictiniiz de olabilir. Belki boyle de olabilir yani tam tersi bir toplumsal durum da séz
konusu olabilir. Yani séyle diisiiniin, tilkemizde yok ama iste yurt disindan ornek verelim,

iste hemcins evlilikleri. (erkek ¢cocugu)

Katilimct K3: Yani evet. Benim bir arkadasimin oglu var ¢ocuk kiiciikliikten beri
hep kiz oyuncaklart ile oynamayt istedi ama ¢ocuk boyle siirekli icgiidiisel, ¢ocugu zapt
edemediler yani. Ve ¢ocuk tedavi goriiyor. Yurtdisina gonderdiler. Yani tutup da bir erkek
cocugunun, diyelim ergen bir ¢ocugun pembe tayt giyip de sokakta gezmesi yani herkesin

doniip bakacag bir durum. A bu ¢ocukta bir sey mi var diye. (erkek ¢ocugu)

Katihmci K5: Tiirkiye'de biraz bu cinsiyetsiz toplum ¢ok yanlis anlasiliyor. Hemen
eyvah ¢ocugum gay mi olacak, lezbiyen mi olacak filan gibi bir seye kayiyor. (kiz ¢ocugu)

Ebeveynlerden erkekler kadin {iriinii kullanmazken, kadinlar bu konuda daha esnek
ve olumlu cevaplar vermislerdir. Kadinlarin ¢ogunlugu daha dnce kullandiklarini, eger bir
erkek lriinii begenirlerse kullanabileceklerini sOylerken erkeklerin neredeyse tamami,

kullanmadiklarin1 ve kullanmayacaklarini net olarak belirtmiglerdir.

Katthmct E1: Kadin tayti kadin kiyafeti filan kullanmam. Parfiim meselesinde
sovle, kullandim. Séyle kullandim parfiimiim bitti O anda ihtiyacim vardi kullandim yani,
oyle seylerden ¢ekinmem. Ama kiyafetti tayti ayakkabiydi Efendim iste rujdu ojeydi vesaire
Tabii ki de yani oyle seyleri yapmiyorum. (erkek ¢cocugu)

Kattlimc1r E8: Yok olmaz onlar. Yok, hi¢c kullanmadim simdi o iiriinler kadina
yvakusir, kadini giizellestirir. Evkegin kendine has yakisikli oldugu seyleri bulmali. Herkes
kendine yakisamini kullansin yani. Yoksa cinsiyetler de karisir yani sikinti. Bu da bir

gercek, diinyanin bir gercegi yani. (kiz ¢ocugu)
Katilimer K7: Kullamirim. Erkege ydnelik ¢ok fazla bir iiriin yok yani. (erkek
gocugu)

Katilimct K2: Yani onu ¢ok ayirt etmem mesela hosuma gittiyse tisort ya da kazak,
erkek reyonundan alabilirim yani. Evet aliyorum da hani hosuma gidiyorsa, bedenime

uyuyorsa. (erkek ¢ocugu)

Ebeveynlerin hepsi oyuncak ayriminin farkindadir ve bu ayrimlarin renk, sekil,

icerik gibi unsurlarla yapildigin1 sdylemektedirler. Bazi ebeveynler daha detayli anlatarak
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bu ayrimin magaza raflarinda, reyonlarinda yapildigini kiz ve erkek reyonlarinin ayri ayri
konumlandigin1 belirtmislerdir. Ebeveynler kiz-erkek oyuncagi ayrimini desteklesin veya
desteklemesin hepsi pembe-mavi, kiz reyonu-erkek reyonu, kiz oyuncagi-erkek oyuncagi

ayrimlarini algilamaktadirlar.

Katilmct K4: Ya tabii ki ayri. Yani ben mesela oyuncak¢iya gittigimde reyon
olarak bile ayri. Yani bir bakiyorum bu tarafta kiz oyuncaklari bu tarafta erkek
oyuncaklari. Erkek oyuncaklar: ne traktér araba iste tamir seti obiir tarafa baktigimda

tabak ¢anak bebek gibi. Kizlarinki pembe mor agwrlikly erkeklerinki mavi siyah .  (erkek
gocugu)

Katiimer K9 : Yani reyonlart bile ayirmislar ayri ayri yerdeler. Iceriye girdigimiz
zaman erkeklerin tarafi bu taraf kizlarin tarafi bu taraf diye Onu bile aywmuslar.
Uzerindeki renklerden bile mesela kizima alacaksam va pembe turuncu lila o tarzlarda,

Ama erkeklerin ki sirf mavi. (kiz ¢ocugu)

Katilimcr K5 : Lego bile bunu yapti kizlar i¢in oyuncaklar ayri, erkekler icin
oyuncaklar ayr dive aywdilar. Iste kizlar icin sadece cay partisi, ev partisi, giizel bir
havuzlu ev insa ediyorsun, erkekler icin boyle dozerler, gemiler, arabalar daha giizel daha
dogrusu benim daha giizel gordiigiim seyler yaratiyorsun, bu bile yanliy. Mesela erkek
cocuklarina yonelik ¢ok giizel oyuncaklar yapmislar tornavida, ¢eki¢, bilmem ne mavi
kutuda, kiz ¢ocuklarina iliskin oyuncaklar pembe kutuda. Makyaj malzemesi, tarak, ayna
filan koymuslar. Doktor iiriinleri erkek reyonunda, doktor, tamirci iiriinleri. Kiz reyonunda
ayri giizellik iiriinleri filan var. Simdi bunlart goriince insan iiziiltiyor, benim kizim da
mesela erkek reyonu tarafina yoneliyor. Bunu biz asla yénlendirmiyoruz ama ilgisini onlar

cekiyor demek ki. (kiz cocugu)

Bir ebeveynin fikri oyuncaklarin cinsiyete gore degil, amacina gore
renklendirilmesidir. Oyuncagin fonksiyonuna, egiticiligine gore renk tasimasi gerektigi ve

bu rengin oyuncak igeriginin dniine gegmemesi gerektigini vurgulamistir.

Katilimc1 E4: Benim fikrime gore oyuncagin amacina gore rengi olmasi lazim.
Oyuncagin vermek istedigi mesaji baska bir yone c¢ekecek bir renk olmamasi lazim.
Atryorum sicak renklerin kullanildigi oyuncaklar mesela baska bir sey ifade edebilir,
atryorum oyuncagin materyaline odaklanacaksan soguk boyle donuk renkler olacak ki

cocuk o egiticiligi renk kapatmadan alacak. Ya ben béyle diigiiniiyorum.
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5.2.7. RENKLERIN CINSIiYET ALGISINA ETKIiSi
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Sekil 5.7. : Renklerin Cinsiyet Algisina Etkisi Ag Analizi

Toplumsal cinsiyet algis1 konusunda renklerin ayirt edici bir fonksiyonu oldugu
goriilmektedir. Ebeveynlerin bir kismi1 kiz ve erkek ¢ocuklar i¢in farkli renkler segtiklerini
sOyleyerek pembe ve mavi ayrimi yaptiklarini ifade etmislerdir. Diger kismi ise renklerin
cinsiyetinin olmadigini, ¢ocuklari i¢in bdyle bir ayrimin s6z konusu olmadiginm
belirtmiglerdir. Ozellikle babalar renk konusunda daha gok siyah ve lacivert gibi renkleri
kendileri i¢in de siklikla tercih ettiklerini belirtmiglerdir. Renk konusunda babalarin daha
net ayrimlar1 oldugu goriilmektedir. Cocuguna cok yansitmamaya calisan ama kendi
yasaminda ve kiyafet tercihlerinde Ozellikle koyu renkleri tercih eden babalar

yogunluktadir.

Katilimct E2: Yani. Pembe biraz daha uguk ton oldugu icin kizlar daha ¢ok, kizsin
sen yani. Pembeyi bana giydirsen...(giiliiyor) (erkek ¢cocugu)

Katilimc1 E10: Siyah bence erkek rengidir. Pembe erkek rengi disi rengi demek
istemem ama pembenin kendine gére ozelligi farklidir diye diisiiniiyorum. Siyah zor bir

renkeir. Hem asaleti tagirsiniz hem yasi taswrsiniz, hem de giicii tagirsiniz. (erkek ¢ocugu)

Katilimct E6: Benim siyah ¢ok hosuma gidiyor. Benim lacivert, siyah ve lacivert

agwrlikta benim. (erkek ¢cocugu)

Katihmcr E7: Ben daha ¢ok koyu renkleri tercih ediyorum. Lacivert mesela benim

rengim en ¢ok sevdigim renk lacivert. Cok karaktersiz bir renk. Otomobil bile alirken
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laciverti var mi yok mu diye sorardim mesela. Ama kizima aldigim kiyafetler hep kirmizi,

vesil falandwr benim. Kesinlikle asla sey yapmam. Ayrim yapmam. (kiz ¢ocugu)

Markalarin bu ayristirmay1 yaparak onlarin iiriin alternatifini kisitladiklarindan
yakinmiglardir. Ebeveynlerin bazilari, renk ayriminin kiigiik yaslarda yapilmadigini, ¢ocuk
krese gittiginde akranlar ile etkilesime gegtiginde bdyle bir ayrim yapmaya basladigin
sdylemislerdir. Ozellikle erkek cocu@a sahip olan ebeveynler, ogullarmin renk ayrimi
yaptigin1 ve pembe rengine karst mesafeli davrandigini gézlemlediklerini sdylemislerdir.

Kiz ¢ocuklar1 i¢in mavi rengine karsi bir tutum sergilenmedigi goriilmektedir.

Ebeveynlerden 6zellikle anneler, renk ayriminin 6ziimsenerek igsellestirildigini fark
ettiklerini ifade etmislerdir. Toplumsal normlarin davranislar ve segimler tiizerindeki
etkisini vurgulayarak bazi kaliplar ile hareket edildigine dikkat ¢ekmislerdir. Bu noktada
cocuklart i¢in renk tercihlerinde toplumsal normlarin belirleyici ve etken bir unsur oldugu
konusunda farkindaliklar1 vardir. Uzun siiredir kabul gérmiis renk ayrimini tercihlerine
otomatik olarak yansitmaktadirlar ama bunu yaparken ayni zamanda bir farkindalik

i¢indedirler.

Katilimer K11: Giydirmezdim toplumdan otiirii giydirmezdim. Ama benim kizima
mavi ¢ok yakisiyordu bebekken ama ¢ok mavi de giydirdim, mavi tulumlar ve kiyafetler.
Hani ben toplumun algisindan otiirii herhalde erkege pembe giydirmezdim. Yani olmazdi
voksa benim igin olabilirdi. Kiza maviye giydiriyordum ama erkege pembeyi giydirmezdim

herhalde. Tamamiyla toplumdan kaynakli bu da, yoksa benim tercihim olurdu. (kiz cocugu)

Katilimc1 K8: Boyle alismisiz daha once sizden once hi¢ boyle bir sey diisiinmedim.
Gidip de bir kiz ¢cocuguna erkek kiyafeti, erkek derken bir mavi alvyorum tabii ki ben mavi
elbisesi var. Ama bir erkek ¢cocuguna pembe elbise alir myydim tartisilir. Ya da pembe bir
takim mesela. Kizlar biraz daha kabul ediyor ama erkekler o konuda biraz daha hassas
bence kabul etmiyor. Daha once bana hi¢ diisiinmedim ¢iinkii gittigimde hep budur hani

kiz ¢cocugu pembe, erkek ¢cocugu mavi. (kiz ¢ocugu)

Katilimcr K5: Yani ister istemez toplumda bununla ilgili yerlesmis bir sey var mavi
erkegindir, pembe kizindir. En sevdigim renk mavi olmasina ragmen ben bile bazen mavi
sey gortince, bu erkek iirtiniiymiis gibi deyip donebiliyorum. Sonra diyorum ki ne

yapiyorsun sen senin kizin da mavi giyebilir. (kiz ¢cocugu)
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Baz1 ebeveynler renk ayrimimi destekleyerek olmasi gerekenin bu olduguna dair
goriis belirtmislerdir. Bu agidan ebeveynin sosyoekonomik diizeyi gorece diisiik ya da
yiiksek olmas1 6nem arz etmemektedir. Egitim diizeyi ilkogretim ya da yiiksek lisans olan
ebeveynler aymi goriisii paylasabilmektedir. Toplumsal kaliplarin yerlesmesinde
ebeveynlerin  belirli  sosyo-demografik &zelliklerle farklilagmadigr  goriilmektedir.
Literatiirdeki konuya iliskin diger calismalar, bireylerin egitim diizeyi ve gelir seviyesi
yiikseldik¢e toplumsal cinsiyet konusunda esitlik¢i tutumlariin arttigin1 belirtmektedir.
Alt sosyoekonomik diizeydeki bireyler toplumsal cinsiyet konusunda daha esitsizlik¢i ve
kalip yargisal diistinmektedirler (Savas, G. 2018; Altuntas ve Altinova, 2015; Kalayc1 ve
Hayirsever, 2014). Bu ¢alismada bu sonugtan farkli olarak, egitimli ve ekonomik diizeyi
yiiksek olan ebeveynlerin ¢ocuklarina oyuncak secerken ve renk tercihinde bulunurken
toplumsal kalip yargilar ile hareket ettikleri goriilmektedir. Ebeveynler bilingli ya da
bilingsiz sekilde, toplumsal olarak zihinlere kodlanmis olan pembe-mavi ayrimini

secimlerine yansitmaktadirlar.

Katilmct E3: Elestirim yok aslinda yani. Kizin pembe ile bebeklerle oynamasi en
uygunudur. Erkek olarak da ¢ocugun araba gibi ucak gibi Ya da renk olarak mavi gibi
Kirmizi gibi daha dikkat ¢ekici renkler olarak onlarla oynayabilir. Yani ben Bunu dogru

olarak goriiyorum. Goriis agim boyle. Normal karsiliyorum Ben bunu. (kiz cocugu)

Katihmct E8: Kizlar pembeyi seviyor genellikle. Dogustan da éyle bir algilart var.
Demek ki Dogustan gelen bir istekleri var Onlarin. Kimse yonlendirmeden kendisi

pembeyi seciyor. Ahmet de baska farkli mavi renkler secti. (kiz ¢ocugu)
5.3. TEMALARIN ANALIZI

Sosyal bilimleri de kapsayan arastirmalarda, bu alanin dogas1 geregi birgok durum,
degisken iliskiseldir ve bu nedenle biitiinsel bir bakis agisiyla inceleme gerekliligi
dogmaktadir. Bu caligmadan elde edilen temalar arasinda da ¢esitli iligkiler mevcuttur.
Toplum ve birey bir sentez olusturmaktadir ve bu noktada bireylerin algilari, bu algilar

dogrultusundaki se¢imleri yasadiklari toplumdan izler tasimaktadir.

Bu calismada; aile-gocuk iligkisi, ebeveynin cinsiyetsiz ¢gocuklugu, oyun-oyuncak
iligkisi, oyuncak satin alma davranigi, oyuncak tercih kriteri, renklerin cinsiyet algisina
etkisi, toplumsal cinsiyet algis1 olmak iizere toplamda yedi adet tema ortaya ¢ikmistir. Bu

temalar arasinda dogrudan ya da dolayl olarak iliski bulunmaktadir.
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Sekil 5.8. : Temalarin Ag Analizi

Aile-gocuk iliskisi temasini, toplumsal cinsiyet algisi temasi ve oyuncak tercih
kriteri temasi ile etkilesimli olarak degerlendirmek miimkiindiir. Akraba ¢evresinin gocuga
hediye alirken toplumsal cinsiyet kodlartyla secim yapmasi ve ozellikle anane, babaanne,
dede gibi figiirlerin sdylemleriyle erkek c¢ocuguna karsi daha 6zel, ilgili tutumlar1 bu
iliskiyi aciklar niteliktedir. Cocuklar tablet, telefon gibi araglarla oyun oynamakta ve
videolar izlemektedirler, bunun sonucunda oradaki reklamlardan ya da c¢izgi filmlerden

etkilenerek ailelerini istedikleri oyuncagi almalari konusunda etkilemektedirler.

Ebeveynin cinsiyetsiz cocuklugu temasi, oyuncak tercih kriteri, renklerin cinsiyet
algisina etkisi ve toplumsal cinsiyet algisi temalariyla iliskili olarak degerlendirmek
mimkiindiir. Ebeveynin cinsiyetsiz ¢ocuklugu temasi, ebeveynlerin g¢ocukluk
donemlerinde az miktarda oyuncak ile oynadiklarini, daha ¢ok sokak oyunlarini
oynadiklarin1 ifade etmektedir. Kiz-erkek karma sekilde oynayan ve oyuncak konusunda
cinsiyet ayrimi yapmayan ebeveynler, Ozellikle anneler, kendi cocuklarmma oyuncak
secerken de bu ayristirmayr yapmamaktadirlar. Cocuk kiyafetlerinde ve oyuncaklardaki
pembe-mavi ayrimina, oyuncaklarin, kiz ve erkek oyuncagi olarak konumlandirilmasina
yonelik elestirel bir bakis acisi ile diistinmektedirler. Toplumsal cinsiyet kaliplarinin kadin
ve erkegi meslek, renk tercihi, ig bolimi, kullanilan {riinler agisindan ayristirdigina
yonelik farkindaliga sahiptirler ve bu ayrimi dogru bulmamaktadirlar. Kendi yagamlarinda
tercihlerini ve tutumlarini, toplumsal cinsiyet rollerinden bagimsiz sekilde olusturduklarini

dile getirmektedirler.

Oyun-Oyuncak iligkisi temasi, oyuncak tercih kriteri temas: ile birlikte
degerlendirildiginde ebeveynler kendi ¢ocukluklarinda oyunun daha 6n planda oldugu,
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cocuklarinin déneminde ise oyuncagin daha 6n planda oldugunu belirterek oyunun egitici
ve Ogretici oldugu, yaraticihi@ gelistirdigi, drama yaratmanin miimkiin oldugunu
vurgulamiglardir. Oyuncak tercihlerinde yaraticilik, egiticilik, dogal maddelerden yapilmis

olma gibi 6zelliklere dikkat etmektedirler.

Oyuncak satin alma davranigi temasi, demografik degiskenlerle ve aile-cocuk
iligkisi temasiyla oldukca iliskilidir. Anneler daha fazla internet aragtirmasi yaparak satin
almay1 tercih ederken, babalar gorerek, inceleyerek almayi tercih etmektedirler. Cocuk 0-3
yas araliginda ve ailenin ilk c¢ocugu ise fazla miktarda oyunca satin alinmaktadir.
Ebeveynler kiiciik sehirde yasadiklari i¢in 6zellikle anneler oyuncak aligverisini internetten
yapmaktadirlar. Alternatiflerin fazlaligi ve fiyat uygunlugu ozellikle tercih nedenlerini

olusturmaktadir.

Ailecek oyuncak aligverisi, ¢ocuk ic¢in egitici bir deneyim niteligi tasimaktadir.
Ebeveynler, belirli secenek sayisindan ¢ocugun kendisi i¢in uygun oyuncagi segmesine
olanak tamimaktadirlar ve c¢ocuga se¢meyi Ogretmektedirler. Cocugun alternatifleri
degerlendirmesini ve smirsiz sayida se¢im hakkinin  olmadigint  6grenmesini

amagclamaktadirlar.

Oyuncak tercih kriteri temasi, toplumsal cinsiyet algisi ve renklerin cinsiyet
algisina etkisi temalariyla, demografik unsurlardan c¢ocugun yasi ve cinsiyetinden
etkilenmektedir. Ebeveynlerde sosyoekonomik diizey fark etmeksizin babalarin ¢ogu,
oyuncak secerken toplumsal cinsiyeti dnemli diizeyde goz oniinde bulundururken, cinsiyet
konusunda ayrim yapmayan babalarin sosyoekonomik diizeyi yiiksektir ve kendi
hayatlarinda da kadin ve erkegi meslek, is bolimii gibi alanlarda ayristirmadan esitlik¢i

diisiinmektedirler.

Anneler oyuncak tercihinde, c¢ogunlukla toplumsal cinsiyete gore sec¢im
yapmamaya 6zen gostermektedirler. Markalarin oyuncakta renk, sekil, igerik detaylartyla
cinsiyet ayrimi olmayan oyuncaklar iiretmesini talep etmektedirler. Toplumsal cinsiyet
konusunda kiz-erkek oyuncagi olarak ayrimi yapan annelerin sosyoekonomik diizeyleri
farklidir ve bu ayrimdaki temel motivasyonlari, gelenek, aliskanlik, dini inanis olarak

Ozetlenebilir.

Ebeveynlerin oyuncak tercihinde temel kriterleri; oyuncagin saglik agisindan uygun
ve kaliteli olmasi, ¢ocugun yasimma uygun ve egitici nitelikte olmasi, ¢ocugun ilgisini

cekmesi ve uzun zaman oynayabilecegi bir oyuncak olmasi.
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Renklerin cinsiyet algisina etkisi temasini, toplumsal cinsiyet algisi, oyuncak tercih
kriteri temalari ile baglantili olarak degerlendirmek miimkiindiir. Renklerle cinsiyet ayrimi
yapildigin1 ve bu ayrimi dogru bulmadigimi ifade eden ebeveynler, bu dogrultuda daha
ortak renklerin kullanildig1 ve cinsiyeti ayristirmayan markalara yonelmektedirler. Tiim
ebeveynler oyuncak markalarinin renkler araciligiyla oyuncak kutularinda, magaza
reyonlarinda ve reklamlarda cinsiyet ayristirmasi yaptiginin farkindadirlar. Pembe-mavi
seklinde olan bu ayristirmay1 onaylamayan ebeveynler, bu ayristirmanin toplumsal cinsiyet
algisindan kaynakli oldugunu diisiiniirken bu ayristirmay1 onaylayan ebeveynlerin bunun
nedeninin ¢ocugun dogasi ve yaratilisi geregi oldugunu dile getirmislerdir. Sosyoekonomik
diizeyi yiiksek olmasina ragmen aligkanliklardan dolayr pembe-mavi ayrimi yaptigini, bu
toplumsal kalip yargiyr farkinda olmadan igsellestirdigini belirten ebeveynler
cogunluktadir. Ebeveynler pembe-mavi ayriminin ilk olarak nasil ortaya ¢iktigi konusunda

genellikle bilgi sahibi degillerdir.
5.4. NICEL VE NiTEL KARSILASTIRMALI ANALIZ

Oyuncak satin alma davranisi temasi, demografik degiskenlerle ve aile-cocuk
iligkisi temasiyla oldukga iligkilidir. Anneler daha fazla internet arastirmasi yaparak satin
almay1 tercih ederken, babalar gorerek, inceleyerek almayi tercih etmektedirler. Nicel
analiz sonucunda kadin katilimcilarin erkek katilimcilara gore satin alma egiliminin daha

yiiksek oldugu goriilmektedir. Yani anne, babaya gore daha fazla satin alma egilimindedir.

Ebeveynlerde sosyoekonomik diizey fark etmeksizin babalarin ¢ogu, oyuncak
secerken toplumsal cinsiyeti Onemli diizeyde goz Oniinde bulundururken, cinsiyet
konusunda ayrim yapmayan babalarin sosyoekonomik diizeyi yiiksektir ve kendi
hayatlarinda da kadin ve erkegi meslek, is boliimii gibi alanlarda ayristirmadan esitlikci
diistinmektedirler. Nicel analiz sonucunda ise baba, anneye goére daha az cinsiyetci
yaklasim gostermektedir. Bu sonug anketi cevaplayan erkek katilimcilarin agirlikli olarak
yiiksek egitim diizeyinde olduklar1 bilgisi ile birlikte degerlendirildiginde olas1 olarak

gorilmektedir.

Toplumsal cinsiyet konusunda kiz-erkek oyuncagi olarak ayrimi yapan annelerin
sosyoekonomik diizeyleri farklidir ve bu ayrimdaki temel motivasyonlari, gelenek,
aligkanlik, dini inanis olarak ozetlenebilir. Nicel analiz kisminda ise bireylerin egitim
diizeyi arttik¢a cinsiyete gore farklilastirilmamis olan oyuncaklari satin alma niyetleri de

arttig1 goriilmektedir.
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Toplumsal cinsiyet konusunda esitlik¢i bir algiya sahip ebeveynler kiz ve erkek
¢ocuguna oyuncak segerken cinsiyet agisindan ayristirllmamis oyuncaklari tercih
etmektedirler ve renk konusunda pembe-mavi ayrimi yapmamaya 6zen gostermektedirler.
Nicel analiz kisminda da benzer sonuca ulasilmistir. Cinsiyet konusunda ayristirict bir
anlayis gelistirmeyerek kiz ve erkek ¢ocuklarinin benzer oyuncaklarla oynamasi gerektigi
algisina sahip ebeveynlerin, cinsiyet konusunda farklilastirilmamis oyuncak satin alma
egiliminde olduklar1 s6ylenebilmektedir. Cinsiyet rolleri konusunda bu tutum, satin alma

niyetlerini de dogrudan etkilemektedir.

Sosyoekonomik diizeyi yiiksek olmasina ragmen aligkanliklardan dolay1r pembe-
mavi ayrimi yaptigini, bu toplumsal kalip yargiyr farkinda olmadan igsellestirdigini
belirten ebeveynlerin kayda deger oranda oldugu goriilmektedir. Bu agidan nicel analiz
sonucu ile farkli bir bulgu elde edilmistir. Nicel arastirma kisminda anket sorularinin kisith
zamanda ve daha ¢ok idealize edilmis benlik anlayisiyla cevaplandigi diistiniilebilir.
Miilakat sirasinda ise katilimcilar daha detayli bilgilerle, idealize edilmis cevaplardan
ziyade kendi yasamindan yansimalara da yer vermektedirler. Bunun sonucunda kisinin
algisi, climlelerindeki satir aralarindan okunup kesfedilerek kapsamli sekilde analiz imkan
dogmaktadir. Bu detay, nicel ve nitel aragtirma sonuglarindaki kismi farkliliklarin nedeni

olarak gosterilebilir.
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BOLUM VI
6. SONUC, TARTISMA VE ONERILER
6.1. SONUC VE TARTISMA

Bu tez calismasinda ebeveynlerin ¢cocuklari i¢in yaptiklar1 oyuncak aligveriglerinde,
toplumsal cinsiyet algisinin etkilerini arastirmak amaglanmaktadir. Oyuncaklarda,
firmalari kullanmig olduklar1 renk, sekil gibi cinsiyet gostergelerine karsi, bir tiiketici
olarak ebeveynlerin tepkileri ve satin alma niyetleri analiz edilmistir. Temel amag;
ebeveynlerin toplumsal cinsiyet algilarinin ve Kkisiliklerinin oyuncak se¢imi tizerindeki
etkilerini arastirmak ve tliketim pratigine yansimalarini analiz etmek olarak belirlenmistir.
Bu amag¢ dogrultusunda karma metot kullanilarak degiskenler, kapsamli sekilde

degerlendirilmis ve sonuglar agiklanmustir.

Arastirmanin nicel arastirmada veri toplama aract olarak sadece anketin
kullanilmast katilimeilarin  tiim ifadelere dogru yanitlar verdiginin varsayilmasini
gerektirmekte ve arastirma sonuglarinin mutlak kesin sonuglar olarak degerlendirilmesini
giiclestirmektedir. Bu nedenle nitel arastirma metodu ile zenginlestirilerek karma bir
yontem ile daha agiklayici ve saglikli sonuclara ulasilabilecegi diisiintilmiistiir. Bu tez
calismasinin konusu toplumsal normlar, kiiltiirel kodlar, kisisel 6zellikler gibi etkenler ile
sosyolojik ve psikolojik bir eksende yer almaktadir. Bu agidan diisiiniildiiglinde, nitel
arastirma metodu kullanmak genis kapsamli sekilde ve bircok acidan analiz etme imkan
sunmaktadir. Katilimeilardan veri toplamak amaciyla yari1 yapilandirilmig goriigme formu
kullanilmis; bu sekilde goriismenin interaktif sekilde ilerlemesi ve katilimcilarin da sorun,

sikayet, goriis, Oneri, tavsiye ile katki yapmalar1 saglanmastir.

Literatiirde, kisilik ozellikleri ile toplumsal cinsiyete iligkin tutumlar arasindaki
iligkiyi aragtiran caligsmalar bulunmaktadir. Toplumsal cinsiyet konusundaki tutumun
kisilik o6zellikleri ve demografik unsurlara gore degiskenlik gosterdigi belirlenmistir.
Ayrica, kisilik 6zelliklerinin tiikketime ve tliketim tiiriine etkisi konusunda cesitli {iriin ve
hizmet gruplarinda olduk¢a fazla sayida calisma yapilmistir ve anlamli sonuglar
bulunmustur. Bu nedenle bu arastirma tasarlanirken kisilik parametresi eklenerek,
ebeveynin kisilik tiirline gore oyuncak satin alma davranisi, satin aldigi oyuncaklar ile
kisilik 6zellikleri arasinda bir iliski olup olmadigi arastirilarak kisilik Ozellikleri ve
toplumsal cinsiyet algis1 arasinda nasil bir iliski oldugu ortaya koymak amaglanmistir.
Fakat nitel ve nicel verilerin analizi kisminda, bazi katilimcilarin kisilik 6zelliklerini

6lgmeye yonelik sorulara tutarli olmayan cevaplar verdikleri goriilmistiir. Anket formunun
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yanlis ya da eksik doldurulmasi, sorulardaki igeriklerin dikkatli okunmamasi nedeniyle
olusan bu durumdan dolay: kisilik kism1 nicel ¢alismadan ¢ikarilarak analiz yapilmistir.
Nitel arastirma kisminda kisilik degiskeni, on maddeli kisilik o6lgegi kullanilarak
katilimcilara soru olarak yoneltilmistir. Katilimcilarin birbirlerine benzer cevaplar verdigi
ve bu cevaplarin sosyoekonomik diizeylerine ya da toplumsal cinsiyet algilar1 gibi
unsurlara gore belirgin olarak degismedigi goriilmiistiir. Katilimei ebeveynlerin kendilerini
genel olarak, disadoniik ve istekli, glivenilir ve 6z disiplinli, diizenli ve dikkatli, sakin ve
duygusal dengeli, siradan olmayan ve yaratici olarak gordiikleri belirlenmistir. Cevaplarda
bu kisimlarda y1gilma gozlemlenmistir. Ornegin toplumsal cinsiyet konusunda kiz ve erkek
cocuguna oldukca ayrimei davranan bir ebeveyn ile esitlik¢i davranan baska bir ebeveyn
kisilik 6zelliklerini benzer sekilde tanimlamislaridir. Bu nedenle kisilik kavramini oyuncak
satin alma tercihinde mutlak belirleyici bir kriter olarak diisiinmek bu ¢alisma kapsaminda

miumkin olmamaktadir.

Nitel aragtirma kisminda veriler Atlas.ti nitel analiz programi kullanilarak tematik
analiz yontemi ile yorumlanmustir. ilk olarak veriler iizerinde iki asamali sekilde kodlama
yapilmis ve temalar belirlenmeye calisilmistir. ikinci asamada, yapilan kodlamalar
dogrultusunda en dogru ve kodlar1 temsil giicii yiiksek temalar olusturulmustur. Temalar
daha oOnceden belirlenmemis kodlama ve analiz sonucunda ortaya c¢ikmistir. Analiz
sonucunda; aile-gocuk iligkisi, ebeveynin cinsiyetsiz ¢ocuklugu, oyun-oyuncak iliskisi,
oyuncak satin alma davranisi, oyuncak tercih kriteri, toplumsal cinsiyet algisi, renklerin
cinsiyet algisina etkisi, olmak iizere 7 adet tema elde edilmistir. Bu temalar arasinda ¢esitli
yonden iliskiler bulunmaktadir. Birey ve toplum bir sentez olusturmaktadir ve bu noktada
bireylerin algilari, bu algilar1 dogrultusundaki se¢imleri yasadiklari toplumdan izler

tagimaktadir.

Literatiirdeki diger calismalarda, egitim seviyesi diisiik olan ebeveynler alt
sosyoekonomik diizeyde ya da iist sosyoekonomik diizeyde olmalar1 fark etmeksizin,
oyuncagi ¢cocugu odiillendirmek, iy1 hissetmesini ve eglenmesini saglamak, bos vakitlerde
oyalamak amagcli aldiklar1 bir arac olarak tanimlamuslardir. Ust sosyoekonomik diizeydeki
egitim seviyesi yiiksek ebeveynler ise, oyuncagi cocugun gelisimine katki saglayan, hayal
giiciinii ve kabiliyetlerini destekleyen bir ara¢ olarak tanimlamislardir (Ozyeser Cinel,
2006; Doganay,1998). Bu calismada ebeveynlerin oyun ve oyuncak kavramlarina iliskin

goriisleri literatlirdeki bu bulgu ile ortiismektedir.
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Ebeveynlerin tiimiiniin ¢ocuklar1 ile belirli periyotlarla oynadigi goriilmektedir. Bu
oyunlarda Ozellikle erkek ¢ocugunun baba ile daha aktif oyunlar1 tercih ettigi
belirtilmektedir (Aydilek & Ozgiin, 2011:2259).

Baz1 ebeveynler meslekler konusunda kadin meslegi, erkek meslegi olarak ayirt
etmektedirler. Bu ayrim1 yaparken temel kriterler, meslegin zorlugu ve kadin i¢in agir bir
sorumluluk ya da yiik getirecegi olarak ifade edilmistir. Bu anlayis literatiirde korumaci
cinsiyetc¢ilik olarak kavramsallagsmistir. Korumaci cinsiyetgilik, kadini sevmek, korumak
kollamak, gerekliligi vurgulansa da esasen cinsiyet¢ilik ve esitsizlige hizmet etmektedir

(Glick ve Fiske, 1996: 491; 1997; ).

Cocugun kars1 cinsten bir kardese sahip olmasi, gocuga cinsiyeti géz Oniinde
bulundurulmadan oyuncak alinmasi, karsi cinsten g¢ocuklarla bir araya gelip her iki
cinsiyete 6zgli oyuncaklar ile oynama tecriibesi edinmesi daha az oranda cinsiyet kalip
yargilart olusturmasimna neden olmaktadir (Gilider ve Yildiz 2016: 438 ; Mchale vd.
2004:878). Bu calisma kapsaminda elde edilen bulgularda da farkli cinsiyetten kardese

sahip olmak toplumsal cinsiyet algisinda daha esitlik¢i bakis agisina yol agmaktadir.

Cocuk, ailenin satin alma karar iizerinde etkin bir hale gelmistir. Cocugun begeni
ve se¢imleri, ailenin satin alma kararinda reklam gibi birgok pazarlama stratejisinden daha
etkili olmaktadir. Bu agidan cocuklar, markalar i¢in 6nemli bir tliketici kitlesidir ve
pazarlama stratejileri bakimindan goz 6niinde bulundurulan 6nemli bir kitle durumundadir
(Giilarslan, 2013, s.135-136). Cocuklar, ¢izgi ve animasyon filmlerde {iriin yerlestirme
yapan markalar1 ve iriinlerini hatirlayarak, ebeveynleri iizerinde bu oyuncaklari satin
almalar1 konusunda etki olusturmaktadirlar. Cogu zaman bu etki sonucunda ebeveynin
oyuncagi satin aldig1 goriilmektedir (Sartyer ve Ayar, 2013: 92-93). Analizler sonucunda,
reklamlar genellikle hem ¢ocugu hem ebeveyni etkiledigi goriilmektedir. Cocuk reklamda
gordiigii bir oyuncagi anne ya da babasindan talep ederek almasi konusunda giiclii bir
uyarict etkisi yapiyor. Ozellikle izledikleri ¢izgi filmler, animasyon filmler, Youtube
kanalindaki reklamlar c¢ocuklar iizerinde olduk¢a etkili unsurlar olarak karsimiza

cikmaktadir.

Egitim seviyesi yiliksek olan ebeveynlerin ¢ocuklari, daha fazla manipiilatif ve
egitici oyuncaklara sahiptirler (Ozyeser Cinel, 2006). Bu calismada da ebeveynler

yaraticilik gelistiren belirli bir temaya sahip olmayan oyuncaklar konusunda oldukca
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pozitif bakis agisina sahiptirler. Bu tlir oyuncaklarin ¢ocugunun yaraticilifina katki

saglayarak gelisiminde olumlu bir rol oynayacagini diisiinmektedirler.

Kiz ¢ocugu olan ebeveynlerde bu bakis acis1 gozlemlenmemis ve kiz ¢ocuklarinin
erkek oyuncaklariyla oynamasi ya da erkek cocufuna 6zgii renk olarak nitelendiren
renkleri kullanmalar1 sira dis1 olarak nitelendirilmemistir. Literatiirdeki bir¢ok c¢alismadan
elde edilen sonuglar gostermektedir ki, erkek cocuklari kiz ¢ocuklarina gore toplumsal
cinsiyet konusunda daha kalip yargisal diisiinmektedirler (Kuzu, 2015; Yagan Giider ve

Alabay 2016). Ebeveynlerin tutumlarinin bu sonuca yol a¢tig1 yorumuna ulagilabilir.

Literatiirdeki konuya iliskin diger ¢aligmalar, bireylerin egitim diizeyi ve gelir
seviyesi yiikseldik¢e toplumsal cinsiyet konusunda esitlik¢i tutumlarinin arttigini
belirtmektedir. Alt sosyoekonomik diizeydeki bireyler toplumsal cinsiyet konusunda daha
esitsizlik¢i ve kalip yargisal diistinmektedirler (Savas, G. 2018; Altuntas ve Altinova,
2015; Kalayci1 ve Hayirsever, 2014). Bu ¢alismada bu sonugtan farkli olarak, egitimli ve
ekonomik diizeyi yiiksek olan ebeveynlerin de ¢ocuklarma oyuncak segerken ve renk
tercihinde bulunurken toplumsal kalip yargilar ile hareket ettikleri goriilmektedir.
Ebeveynler bilingli ya da bilingsiz sekilde, toplumsal olarak zihinlere kodlanmis olan

pembe-mavi ayrimini segimlerine yansitmaktadirlar.
6.2. ONERILER

* Son yillarda toplumsal cinsiyet algis1 degiskenlik gostererek, kadin ve erkek
rollerini keskin hatlarla birbirinden ayirmak yerine daha fazla ortak paydada
bulusturmustur. Bu noktada oyuncak markalart oyuncaklarda renk, sekil gibi cinsiyet
gostergeleri kullanmak yerine daha notr oyuncaklar iireterek ebeveynlerin degisen

taleplerini karsilayabilirler.

* Androjen olarak nitelendirilen ebeveynlerin c¢ocuklarina yonelik olarak ndtr

oyuncak kategorisi olusturabilirler.

e Uretim ve tamtim asamasinda oyuncaklari tiirleri bakimmdan kategorize
etmeyerek {iretip sunabilirler. Ornegin tamir setini mavi renk iiretmeyip, erkek cocugu
oyuncaklari reyonunda sergilememek. Bebekleri, mutfak setlerini pembe renkte iiretmeyip

kiz ¢ocuklar reyonunda sergilememek gibi...

* Oyuncak markalari, reklamlarinda ve diger tiim tanmitim faaliyetlerinde kiz ve

erkek cocuklarini toplumsal cinsiyet agisindan ayristirmadan konumlandirabilirler.
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* Oyuncak markalari, reklamlarinda anne ve baba figiiriinii toplumsal cinsiyet
acisindan farklilastirmayip, anneyi edilgen babay1 ise etken bir figiir olarak gdstermeden

konumlandirabilirler.

* Oyuncak markalar1 oyuncak tasarim asamasinda cesitli anketler uygulayarak

ebeveynlerin siirece miidahil olmasini saglayabilirler.
6.2.1. ileri Calismalara Oneri

Bu calismada Kirsehir ilindeki ebeveynler ile gorlisiilmiistiir, arastirmaya farkli
parametreler ve schirler dahil edilerek oyuncak se¢iminde etken diger unsurlar
kesfedilebilir. Nitel aragtirma yontemlerinin farkli tiirleri kullanilarak kapsamli sekilde

nedenler analiz edilebilir.

Oyuncak ve toplumsal cinsiyeti irdeleyen arastirmalarda g¢ogunlukla g¢ocuklar
katilimc1 olarak 6rnekleme dahil edilirken, ebeveynler ve egitimciler lizerinde ¢ok fazla
calisilmadigr goriilmektedir. Bu alanda uzman, egitimci kisiler de orneklem olarak

secilerek veri saglanabilir.
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EKLER
EK 1. Anket Formu
Bu anket, Oznur OZER tarafindan Dr. Ogr. Uyesi Deniz AKGUL danismanliginda, yiiksek lisans

programi kapsaminda yapilacak olan tez caligmasi i¢in hazirlanmistir. Ankete verilen yanitlar gizli tutulacak

ve bilimsel amagli kullanilacaktir. Katiliminiz ve degerli katkiniz i¢in ¢ok tesekkiir ederiz.

COCUKLARINIZA £
L Elg | § £ = £
OYUNCAK SECIMININASIL | & E| 2 | § S 5 2 5
= Sl |2 & |58 |2 5§
YAPIYORSUNUZ? g | E =2 = 2
z E|E s = = 5 =
¥ E|E |¥ S |3 ¢ 3
< <
| 2 B i N>

1 | Hem erkeklerin hem de kizlarin
sosyal  beceriler  gelistirmeleri

gerekmektedir.

2 | Sadece erkek g¢ocuklarin rekabetci

spor yapmalarina izin verilmelidir.

3 | Sessiz (i¢ine kapanik) kizlar,
kendine giivenen kizlardan daha

mutlu bir yagam siirerler.

4 | Erkeklerin sadece canlar1

yandiginda aglamast dogrudur.

5 | Oglum, biiyiiyiince hemsire olmak
istedigini sdylerse, onu caydirmaya

caligirim.

6 | Ogluma ve kizima aym tir

oyuncaklar alirim.

7 | Fazla kirtllgan davraniglar
sergileyen erkek ¢ocuklar

gevrelerine uyum saglayamazlar.

8 | Erkeksi tavirlar sergileyen kizlar

¢evrelerine uyum saglayamazlar.

9 | Ebeveynler, kiz ve erkek gocuklar

icin farkli davranmg standartlar
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belirlemelidir

10

Erkek c¢ocuklarin, elbise giyinme
oyunu oynarken elbise giydiklerini

goriirsem kotl hissederim.

11

Ogluma bir bebek alabilirim.

12

Erkek bir bakici ise almam.

13

Erkek c¢ocuklar, kizlardan daha
fazla rekabetci sporlara ihtiyag
duyar.

14

Oglunu bale kursuna gonderen bir

aile elestirilir.

15

Kiz  ¢ocuguma  gore, erkek
gocugumu tiiniversiteye gondermek
icin para harcamaya daha istekli

olurum.

16

Kizim, kiigiikler liginde futbol

oynamak isterse tiziiliiriim.

17

Kiz cocuklarinin  lego vb
oyuncaklar ile oyuncak
kamyonlarla oynamalart daha g¢ok

tesvik edilmelidir.

18

Matematik ve fen, erkek gocuklari
i¢in oldugu kadar kiz ¢ocuklari i¢in

de gereklidir.

19

Kizim erkek ¢ocugu gibi davranirsa

hayal kirikligina ugrardim.

20

Yakin zamanda kiz/erkek oyuncagi
ayrimi olmayan oyuncaklar

alacagim.

21

Kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan

oyuncaklar almay1 arzularim.

22

Alacagim  oyuncagin  kiz/erkek
oyuncagl ayrimi yapmamasli o

oyuncagl satin alma niyetimi
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etkilemez.

23

Alacagim oyuncagmm  kiz/erkek
oyuncagl ayrimi yapmamasl satin

alma kararimi olumlu etkiler.

24

Eger oyuncak satin alacaksam
kiz/erkek oyuncagi ayrimi

yapmayan oyuncaklar1 satin alirim.

25

Ozellikle kiz/erkek oyuncagi ayrimi
olmayan oyuncaklar almak gibi bir

niyetim yok.

26

Alacagim baz1 oyuncaklarin
kiz/erkek oyuncagi ayrimi olmayan

oyuncaklar olma ihtimali var.

27

Ozellikle, kiz/erkek  oyuncagi
ayrimi olmayan oyuncaklar almayi

planliyorum.

28

Alacagim bir oyuncagin kiz/erkek
oyuncagi ayrimi olmayan
oyuncaklar olmasi satin alma

niyetimi olumsuz etkiler.

29

Kendimi igine kapanik biri olarak

goriiyorum.

30

Kendimi disa doniik, sosyal biri

olarak goriiyorum.

31

Kendimi genellikle giivenilir biri

olarak goriiyorum.

32

Kendimi  bagkalarmin  hatasim
bulma egiliminde biri olarak

goriiyorum.

33

Kendimi  yavas hareket etme
egiliminde olan biri olarak

goriiyorum.

34

Kendimi bir isi tam yapacak biri

olarak goriiyorum.

35

Kendimi rahat ve stresle basa
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¢ikabilen biri olarak goriiyorum.

Kendimi  kolay sinirlenen  biri

olarak goriiyorum.

Kendimi ¢ok az sanatsal ilgisi

olan biri olarak goériiyorum.

Kendimi  yaratici  biri  olarak

goruyorum.

Cocugunuzun Cinsiyeti : [:] Kiz [:] Erkek

Cocugunuza oyuncagi kim satin aliyor?

O Anne [:] Baba [:] Diger

Cocugunuza oyuncak satin alirken, oyuncagl cocugunuzun se¢mesine izin

verir misiniz?

[:]Her zaman [:] Bazen [:] Hig¢bir zaman

Cocugunuza aldigimiz oyuncaklari, ¢cocugunuz ile birlikte oynar misimz?

[:] Her zaman [:] Bazen [:] Hig¢bir zaman
Cinsiyetiniz : [:] Kadin [:] Erkek

Egitim Durumunuz :

[:] [kogretim [:] Lise [:] Lisans [:] Lisansiistii

Mesleginiz :
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[:]Karnu calisani [:] Ozel sektor calisani [:] Emekli [:] Calismiyor
[:]Diger

Ailenizin ayhk toplam geliri?

[:]2499 ve alt1 [:]2500-4000 [:]4001-5500 [:]5501-7000
[:]7000 ve lizeri
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EK 2. Nitel Arastirma Yontemi icin Kullanilacak Yar1 Yapilandirilmis Goriisme

Formu
1 Sizce oyun nedir?
2. Cocukken kendi oyuncaklarinizdan ve oyunlariizdan bahseder misiniz?
3 Sizin oyuncaklariniz konusunda ailenizin tavrini hatirliyor musunuz?
4. Oglunuz/kiziniz, toplum tarafindan kadin/erkek meslegi olarak goriilen bir

meslek se¢mek istedi. Tepkiniz?

5. Toplumun kadina/erkege bigtigi rolleri siz yapar misiniz? Ya da iirlinleri
kullanir misiniz?

6 Oyuncaklarda kiz/erkek oyuncak ayriminin farkinda misiniz?

a. Cocugunuz oyuncak alirken kiz/erkek oyuncak ayriminin farkinda mi?

b Cocugunuzun begendigi oyuncak kiz/erkek i¢inse yine de alir misiniz?

1. Cocugunuzun cinsiyet algilarinin sekillenmesinde ¢izgi film, ¢ocuk
kitaplari, reklamlar veya dizilerin etkisi var midir?

a. Peki ¢evresinin? Kres, dede/anneanne vs.

8. Cocugunuza oyuncak almak i¢in oyuncakgiya gittiniz. Igeride genellikle
olanlar1 anlatabilir misiniz?

a. Kim satin aliyor?

b. Hangi reyon?

9. Size gore bir oyuncagi satin alabilmeniz i¢in hangi 6zelliklere sahip olmasi
gerekir?

10. Cocuklariniza genellikle hangi tiirde oyuncaklar alirsiniz

11.  Cocugunuza oyuncak secerken ve satin alirken, diger ailelerin oyuncak

tercihleri sizi etkiliyor mu?

a. Sosyal medyadaki ailelerin tavsiyeleri sizin oyuncak tercihinizi etkiliyor
mu?

b. Reklamlar?

12.  Cocugunuza alacaginiz oyuncaklar i¢in aylik bir biit¢e belirliyor musunuz?

13.  Cocugunuza oyuncaklari nerelerden satin alirsiniz?

a. Belirli tercih ettiginiz oyuncak markalar1 var m1? Neden?

14.  Iki cocugunuza aldigmiz oyuncaklar sizce nasil? (birden fazla cocugu varsa)

15.  Cocugunuza ne zaman oyuncak alirsiniz?

16.  Cocugunuzla aldigimiz oyuncaklarla birlikte oynar misiniz?
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Hangi ebeveyn c¢ocukla hangi oyuncaklari oynuyor?
Ne kadar siire oynuyor?
17. Cocugunuzun baglilik derecesinde sevdigi oyuncak var m1?
18. Cocugunuz tablet/telefondan video izliyor mu? Oyun oynuyor mu?
Ne tiir oyunlar oynuyor?
Ne tiir videolar izliyor?
C. Siz miidahale ediyor musunuz?
19. Cocuklarin oyuncaklarini, ileride mesleki egilimlerini etkileyecek bir faktor
olarak diisliniiyor musunuz?
20.  Oyuncaklarin cinsiyet ile ilgili mesajlar tasimasi konusunda oyuncak

markalarina Oneriniz var mi1?
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EK 3. Resmi Yazisma ve Izin Belgeleri

SOSYAL VE BESERI BILIMLER BILIMSEL ARASTIRMA VE YAYIN
ETiGi KURUL DEGERLENDIRME FORMU

'_i)nsvuru Sahibinin, Unvani, Adi Soyad:

Oznur OZER

Aragstirmammn Tiirii

[] Arastirma Projesi

[l  Doktora Tezi

Yiiksek Lisans Tezi
[]  Diger (TUBITAK)

Arastirmamn Bashgi:

Oyuncak Segiminde Ebeveynlerin Cinsiyet Algisi ve
Kisilik Saun Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi

Kararin Alindig Toplant: Tarihi

15.01.2020
Toplanti / Karar Sayisi 36/04
SONUC
l. ] ] Kabul
(2. [ Diizeltme gereklidir.
[3. [0 |[Ret
Gerekge, Gorilg, Tavsiye ve Agiklamalar:

Prof. Dr. Mustafa ONAL
Uye
(mza)
Dog. Dr. Mahmut ERBEY

Uye
(imza)

Dr. Ogr. Uyesi Selma BOYACI

Uye
(imza)

(Form No; FR- 471 Revizyon Tarihi >/ 7.

i Revizyon No: )

Prof. Dr. Cemalettin IPEK
Baskan
(imza)

Dog. Dr. Kubilay KOLUKIRIK
Uye
(imza)

Dog. Dr. Mustafa ERDEM

Uye
(imza)

Dr. Ogr. Uyesi Selim BICEN

Uye
(imza)
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