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Sosyal bilim dallarindan olan “siyaset” ve “iletisim” insani ve onun toplumla olan
iliskilerini diizenleme ortak amacina sahiptir. iki ayr1 disiplin olan siyaset ve iletisimin bir arada
kullanimu siiphesiz ki bu amaca ulasmada daha etkilidir. 1950’den giiniimiize kadar yapilan yerel
secimlerde kullanilan siyasal iletisim araglar1 partilerin halka ulasmalarina yardim etmis ve onlari
kendilerine baglamustir.

Siyasal iletisimin Tiirk siyasetinde kullaniminin boyutlarini ve etkilerini incelemek amaclh
yapilan bu g¢alismada konunun literatiirde ele alinig sekillerini gormek amacli literatiir taramasi
yapilarak 2019 Istanbul Secimlerinde siyasal iletisimin kullanimini irdelemek amagli nitel
arastirma teknikleri ve veri karsilastirma teknikleri kullanilmistir. Cumhur ittifaki’nm Istanbul
belediye baskan adayr Binali Yildirim’m ve Millet Ittifaki Istanbul belediye baskan adayir Ekrem
Imamoglu’nun secim kampanyalarmin basindan itibaren izledikleri se¢im stratejileri ve siyasal
iletisimi kullanma yontemleri ve bunlarin etkileri incelenmistir. Adaylarin resmi sosyal medya
profilleri incelenmis yaptiklar1 paylasimlar ve bu paylasimlarin aldigr etkilesimler
degerlendirilmistir. Tirkiye’de Twitter platformu kullanicilarinin yas ortalamalart dikkate
alindiginda daha ¢ok gen¢ niifusun etkin bir sekilde bu platformu kullaniyor olmasi ve sosyal
medya paylasim platformlar1 arasinda siklikla kullanilan platformlar sirasinda Twitter’in {igiincii
sirada yer almasi nedeniyle adaylarin daha ¢ok bu platform tizerindeki paylasimlart mercek altina
almmistir. Yapilan arastirmada adaylar tarafindan paylasilan twitler ve bu twitlerin aldig1
etkilesimler degerlendirilmistir. Yapilan degerlendirmelerin sonucunda adaylarin siyasal iletisim
araci olarak sosyal medyay1 kullanmalariin 6zellikle ilk defa oy kullanacak geng niifus iizerinde
etkili oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim, Istanbul, Se¢im, Siyasal letisim, Propaganda
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"Politics” and "communication", which are among the social sciences, have a common goal of
organizing people and their relations with society. The combination of two separate disciplines,
politics and communication, is undoubtedly more effective in achieving this goal. The political
communication tools used in the local elections from 1950 to the present have helped the parties
reach the people and connected them to them.

In this study, which was conducted to examine the dimensions and effects of the use of political
communication in Turkish politics, the literature was scanned to see the way the subject was
handled in the literature, and qualitative research techniques and data comparison techniques were
used to examine the use of political communication in the 2019 Istanbul Elections. The election
strategies followed by the People's Alliance's Istanbul mayoral candidate Binali Yildirim and the
Nation's Alliance Istanbul mayor candidate Ekrem imamoglu since the beginning of their election
campaigns, and the methods of using political communication and their effects have been
examined. The official social media profiles of the candidates were examined and the posts they
made and the interactions they received were evaluated. Considering the average age of Twitter
platform users in Turkey, the young population is actively using this platform and Twitter is in the
third place among the platforms used frequently among the social media sharing platforms, so the
shares of the candidates on this platform are mostly under scrutiny. In the research, the tweets
shared by the candidates and the interactions these tweets received were evaluated. As a result of
the evaluations made, it has been concluded that the candidates' use of social media as a political
communication tool is particularly effective on the young population who will vote for the first
time.

Keywords: Communication, Istanbul, Election, Political Communication, Propaganda



ONSOZ

“Tiirkiye’de Yerel Secimler ve Iletisim Stratejileri: 2019 Istanbul Secimleri
Ornegi” baslikli ¢alisma ile Tiirk siyasetinde siyasal iletisim ve propagandanin kullanimi
2019 Istanbul Secimleri Ornegi iizerinden incelenmistir. Oncelikle 1950 sonrasinda
Tiirkiye’de gerceklestirilen yerel secimlere kisaca bakilmis ve sonrasinda 2019 yerel
secimlerine gelene kadar yapilan yerel secimlerde siyasal iletisim i¢in kullanilan araglar ve
gerceklestirilen propagandalar incelenmistir. Calismanin 2019 Istanbul Segimlerinde
kullanilan iletisim stratejilerinin incelendigi boliimiinde Istanbul belediye baskan

adaylarinin medya ve sosyal medya kullanimlar1 incelenerek karsilastirilmistir.

Bu caligsma iletisimin son hizla gelistigi bir yiizyilda siyasette iletisim araclarnin

kullaniminin 6nemini ortaya koymasi agisindan énemlidir.

Yiiksek lisans egitimim ve tez calismam boyunca samimi destegini ve
yol gostericiligini esirgemeyen kiymetli hocam Dog. Dr. Battal YILMAZ’a, tim
hayatim boyunca yanimda hissettigim destekleriyle aileme, tesekkiirlerimi

sunarim.

Kirsehir-2021 Muhibullah AYDIN
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BOLUM 1

1.GIRIS
1.1.ARASTIRMA KONUSU VE PROBLEMI

Bu ¢alismanin konusunu olusturan Siyasal iletisim ve Propaganda, se¢gmenleri aday,
parti ve politikalar konusunda bilgilendiren onlarin ikna edilmesi i¢in 6zellikle kampanya
donemlerinde ¢ok yogun olarak kullanilan araglaridir. Se¢menleri etkileyip herhangi bir
parti veya adaya motive edebilmek igin karar streclerinin iyi bilinmesinin yaninda, hangi
propaganda ve iletisim faktorlerinden ne derece etkilendikleri, verilen mesajlar1 ne derece
secici aldiklar1 da onemlidir. Giliniimiiz demokrasilerinde, her partinin bir politikasi
bulunmakta ve insanlar demokratik sistem igerisinde bu farkli politikalara sahip partileri

desteklemektedirler.

Bu aciklamalar dogrultusunda calismanin ilk kaynagini iletisim olgusu ve
yontemleri almaktadir. Siyasal iletisim kavramina farkli agilardan yaklasilmakta, pek ¢ok
tanim yapilmaktadir. Bu ¢alismada siyasal iletisime getirilen farkli tanimlar ele alinirken
ayni zamanda da siyasal iletisimin fonksiyonlar1 da arasgtirma konusu kapsaminda
olacaktir. Bu agidan siyasal iletisim fonksiyonlar iizerinde durulacaktir. Uretilen siyasalar
ile iletilen mesajlarin etkinliginin saglanmasi i¢in mutlaka siyasal iletisim ve tekniklerinin

kullanilmas1 gerekmektedir.

Bu c¢alismada, ozellikle, siyasal iletisim siirecinde kullanilan reklamin yontem ve
tekniklerini aciklayarak, ticari reklam ve siyasal reklam arasindaki farklarin ne oldugu,
siyasal reklam siyasal pazarlama iligkisine literatiir tarama yoOntemi kullanilarak
belirtilmeye caligilacaktir. Bu agidan caligmada siyasal propagandanin tanimlamalar
belirtilirken siyasal propagandanin tiirleri de inceleme konumuzu olusturacaktir.
Propaganda hizmet ettigi siyasanin lehine davranis degisiklikleri olusturabildigi olgiide
etkin sayilmaktadir. Calismada siyasal propaganda araglar1 ve teknikleri Siyasal

Propagandanin etkinligini de kapsayacak sekilde incelenecektir.

Calismamizda iletisim ile siyaset arasindaki iligki ele alinarak, etkili bir siyasetin
gerceklesmesi icin nasil bir iletisim uygulamasi yapilmasit gerektigi iizerinde
durulmaktadir. Ulkemizde siyasal iletisim ¢alismalar1 uzun yillardir uygulanmaktadir. Ele
aldigimiz bu bilimsel arastirma da bu konu ile ilgili olarak yapilan aragtirmalara kaynak
olusturacaktir. iletisim ve siyaset arasindaki iliskiyi ve bu iliskinin énemini fark ederek bu

konu {iizerinde aragtirma yapmak isteyenler aragtirmamizdan yararlanabilecektir. Bilindigi

1



Uzere Propaganda, kamuoyu ve siyasal karar alma slrecinde kamuoyunun etkisi gibi

konular uzun yillardir siyaset biliminde inceleme alanlarina girmektedir.

Bu calisma niteliksel ve niceliksel bir arastirma olarak tasarlanmustir. Niteliksel
arastirma i¢inde metin ¢oziimlemeye dayali tekniklerden ikisi kullanilmistir. Bunlardan
ilki, alan yazindaki tartigmalari izlemeye ve degerlendirmeye doniik literatiir taramasi,
ikincisi ise gilinlimiize kadar Tiirkiye’de yapilan genel ve yerel se¢im Oncesi yapilan
Iletisim ve propaganda yontemleri, secimle ilgili kampanyalar ve se¢im vaatleri
incelenerek bunlarin se¢im sonuglarina yansimasini analiz etmeye ¢alisan ¢esitli siyasi ve
akademik metinlerin karsilagtirmali olarak analiz edilmesidir. Niceliksel olarak inceleme

ise se¢cim sonrasi sonuglarinin grafiksel gosterimleri tablo seklinde incelenmesidir.
1.2.ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMIi

Ulkemizde ge¢mis dénemlerde yapilan arastirmalarda daha cok partiler, siyasal
katilma ve parti sistemleri gibi konular incelenmektedir. Bu nedenle bizim ¢aligmamizin
asil konusunu olusturan propaganda ve siyasal sistemde iletisim konularin ¢ok fazla
deginilmemektedir. Bu yiiksek lisans tezi ¢alismasi, bundan sonra yapilmasi diisiiniilen
calismalara yontemsel bir ¢ergeve sunmasi itibariyle, bu alanda ¢alisma yapacak olanlara

yardimci olacaktir.

Ele aldigimiz bu calisma iletisim ve siyaset bilimleri gercevesinde ele alinarak
giinlimiiz demokratik sistemlerde de bu konunun oldukg¢a 6nem arz ettigini gozler oniine
seren etkili bir arastirma olacaktir. Genel yerel secimlerde siyasi partilerin sunmus
olduklar1 parti programlari ve se¢im bildirgeleri araciligi ile degisik konularda ve alanlarda

tiretmis olduklari politika ve fikirlere pazarlamaktadirlar.
1.3.YONTEM

Arastirma da nitel aragtirma teknikleriyle birlikte veri karsilagtirma teknikleri ve
literatiir taramasina yer verilecektir. Konuyla ilgili olarak pek cok kitap, stireli yayin ve
makale ile birlikte web ortaminda bulunan benzeri dokiimanlar kaynak taramasinda
kullanilacaktir. Ayrica ¢alismamiz hem ge¢mis donem hem de giincel konular1 i¢cermesi
nedeni ile siyasi parti programlari, gazete haberleri ve se¢im beyannameleri gibi

dokiimanlar kaynak olarak kullanilacaktir.
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2. SIYASAL ILETIiSIM

Iletisim, insanlarin birbirleriyle etkilesime gecebilecekleri en 6nemli kavramdir.
Giinliik hayata bakildiginda insanlar iletisimi, birbirleri arasindaki ticari, sosyal ve kiiltiirel,
ekonomik iliskileri farkl: iletisim kanallar ile saglamistir. Giin gegtikge ilerleyen iletisim
teknolojileri sayesinde tim alanlarda oldugu gibi siyasette de insanlar segcmenlere olan
mesajlarin1 ve vaatlerini ulastirmak, onlardan oy istemek ve se¢menle kuvvetli bir iligki
kurmak ic¢in sosyal medyay1 aktif olarak kullanmaya baslamiglardir. Siyasi partileri
adaylar1 ve bizzat partinin kendisi 6zellikle se¢cim donemindeki kampanyalarinda siyasal
iletisimi profesyonelce ve yogun bir bicimde kullanmaktadir. Hem diinyada hem de
Tirkiye’de partiler ve adaylar segmene kolay ve hizlica ulasmak, rakiplerinin oniine
geemek, imajlarin1 ve goriiniirliiklerini artirmak amaciyla sosyal medyada pek cok siyasal

iletisim caligmalarinda bulunmaktadir.

Dogan (2017:11)’a gore siyasi iletisim kavrami, iletisim ve siyaset kavramlarinin
bir arada olmasi ile olugsmaktadir. Ayr1 ayr iletisim ve siyaset olgularini tek bir yoruma
indirgemek son derece zordur. Ama daha zoru, pek ¢ok farkli tanima sahip olan iki farkl

olguyu siyasal iletisim ad1 altinda tek bir kavram olarak tanimlamaktir.

Aziz (2003:3), siyasal iletisimi, “belli ideolojik amaglari, hedef kitlelere, c¢esitli
gruplara, diger iilkelere kabul ettirmek, ulastirmak ve gerektiginde eyleme doniistiirmek
amaciyla siyasal aktorler tarafindan cesitli iletim tiir ve tekniklerinin kullaniimasi ile
yapilan iletisim” olarak tanimlamaktadir. Michel Bongrand’a gore siyasal iletisim, “Bir
adaymn potansiyel se¢menlerine uygunlugunu ortaya koymak, adayi en yiiksek sayidaki
se¢men kitlesinin ve kitledeki her bir se¢menin tamimasim saglamak, rakiplerle ve
muhalefetle farkint olusturmak ve minimum aragla, bir kampanyay: kazanarak gerekli olan

oy sayisini elde etmek icin kullanilan tekniklerin tiimii” dUr.

Gegmisten gilinlimiize bakildiginda siyasal iletisimde rol alan aktorler degiskenlik
gostermektedir. Eski zamanlarda bu aktorler padisahlar, krallar, imparatorlar ya da prensler
olarak sayilirken giiniimiizde devlet baskanlari, cumhurbaskanlari, hiikiimet yetkilileri,

siyasi partiler, STK lar olarak sayilabilir.

Siyasal iletisim, siyasetin kendisi olmadan diisiiniilemez. Siyaset ve iletisim

arasinda siki bir bag vardir. Toplumlarin birlikte yasayisi ve gelismesi sonucu siyaset
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olgusu ortaya ¢ikmistir. Siyasi yoneticilerin toplumdaki bireylerin yasantilarin1 anlamasi
toplumda olan olaylar1 okuyabilmesi ve toplumdaki bireylerin de yoneticileri
anlayabilmesi iletisimi pek cok farki seklinin kullanilmasiyla miimkiin olmaktadir (Aziz,
2010: 37).

Diinya genelinde siyasal iletisim kavrami ilk olarak II. Diinya Savasi sonrasinda
Amerika’da ortaya ¢ikmistir. 1960’11 yillardan itibaren de ozellikle Bati Avrupa’daki
iilkelerde yayginlasmistir (Topuz, 1991: 7). II. Diinya Savasi ile 1960 arasinda diinyadaki
siyasi partiler en giiclii donemlerini yasarken siyasi yapilar1 oldukca istikrarli bir sekilde
devam etmistir. 1960’tan itibaren birka¢ ulusal yayin yapan televizyon kanallariin
kurulmasi ile siyasal iletisim de etkilenmeye baglamistir. Bu donemde se¢im kampanyalari
profesyonel bir sekilde hazirlanmis, toplumlar1 ikna ¢aligmalar1 kimi zaman bilimsel bir
sekilde yapilmistir. 1960 sonrasinda kitle iletisim araglar1 hizli bir sekilde gelisip diinya
genelinde yayginlasmaya baslamis ve siyasal iletisim yeni bir siirece girmistir (Oztekin,
2013: 35).

2.1 SIYASAL ILETISIMDE KULLANILAN GELENEKSEL ARAC VE
YONTEMLER

Avci (2015)’e gore siyasal se¢cim kampanyalari; “tema, mesaj, kullanilan arag,
teknik ve yontemler ile diger unsurlarin biitiinsel bir tutarlilik ¢ergevesinde yonetilmesi
gereken bir siirectir”. Bu yiizden siyasi se¢im kampanyalari siyasi partilerin ve adaylarinin
daha onceden belirlenmis olan se¢im tarihinden Onceki donemde yiiriitecekleri siireci
kapsamaktadir. Bu suregte siyasi partiler ve aday gosterdikleri kisiler, segimleri
kazanabilmek i¢in halki ikna etme ¢alismalarinda bulunmakta, belirlemis ya da vaat etmis
olduklar1 ekonomik, sosyal, hukuki ya da farkli alanlardaki planlarini anlatmak igin yiiz

yiize ya da farkli iletisim araglarini kullanmak durumundadir.

Secim kampanyalarinda kullanilan iletisimin tiirleri de son derece onemidir. Bu
iletisim tiirleri ayn1 zamanda siyasal iletisimde de kullanilmaktadir. Bunlar; yiiz yiize
iletisim, kitle iletisim ve yeni iletisim teknolojileri vasitasiyla gerceklestirilen iletisimler

olarak sayilabilir.

Siyasi partilerin halka vermek istedikleri mesajlar1 gondermek icin kullandiklari
yontemler i¢in pek ¢ok farkli ve kimi zaman karmagik araglar kullanilmaktadir.
Kullanilacak olan araglar, secim kampanyalarinin baslamasindan 6nce hangi amacla

kullanilacagi  dogrultusunda belirlenmeli ve buna goére hazirlanmahdir. Secim



donemlerinde en ¢ok kullanilan siyasi iletisim araglari arasinda siyasal reklamcilik, siyasal

propaganda, siyasal pazarlama ve siyasal halkla iliskiler sayilabilir.

Siyasi partilerin se¢cim kampanyalar1 siiresince, partiler ve adaylari kendilerini
halkin goéziinde ve zihninde olumlu gosterecek bir imaj olusturma caligmalar
yapmaktadirlar. Bu imaj tanittiminda gazetelere tanitim amagli reklamlar vermekte,
sokaklardaki reklam panolarini kullanmakta, afigler ya da bayraklarla halkin ilgisini
cekmeye ¢alismakta, mitingler diizenlemekte, medyadaki haber programlarina ya da ¢esitli
tartisma programlarina katilmakta ya da 6zellikle son yillarda oldugu gibi sosyal medyada
ve internet ortaminda interaktif programlar diizenlemektedirler (Karako¢ ve Goziim, 2012:

408)
2.1.1 Yiiz Yuze Siyasal Iletisim

Birden fazla insanin bir ortam igerisinde kars1 karsiya gerceklestirdikleri fikir teatisi
“yliz yiize iletisim”dir. Bu iletisim yonteminde herhangi aracin kullanilmasina gereksinim
olmaz (Aziz, 2010: 47). Bu iletisim yonteminde gonderici konumunda siyaset¢i, alici
konumunda da segmen bulununr. Siyaset¢inin segmene iletmis oldugu mesajlar konusma
yoluyla aktarilirken siyaset¢inin beden dili de bu aktarima katkida bulunur. Iletisimin
gerceklestigi  ortamin ¢esidine gore geri doniit de farkliik gosterebilir. Miting
meydanlarindaki siyasetcinin aldigi geri bildirimler alkis ya da slogan seklinde olabilir.
Bununla birlikte daha dar mekanlarda 6rnegin konferans salonlari, kahvehane, ev gibi
yerlerde yliz yiize gerceklestirilen siyasal iletisimlerde siyaset¢inin mesaja aldig geri

doniitiin hem daha hizli ve hem de daha kapsamli oldugu goriiliir.

Basaril1 bir yiiz ylize iletisim gerceklesmesinde gondericinin ve alicinin birbirini
gorebiliyor olmasi 6nemlidir (Aziz, 2010: 48). Yiiz ylize gercgeklestirilen iletisim tiir{iniin
yontemleri halkla iliskiler alaninda kullanilan yontemlerle benzerdir. Bu yontemler
arasinda Ozellikle siyasasetle ilgili bir yontem olmamakla birlikte siyasal aktorlerce
kullanildig1 taktirde siyasal niteligi olan bir iletisim goriinlimii olugmaktadir. Yiiz yiize
gerceklestirilen siyasal iletisimin temel amaci siyasal aktorlerin mesajlarinin hedef segcmen
kitlesine iletilmesidir. Bununla birlikte bu iletisimin ortiik hedefi de birebir, samimi iliski
tipi olan birincil iligki gelistirmektir. Boylelikle hedefteki segmen kitlesinin partiye olan
baghliklarinin ~ olusumu  gerceklestirilir. Bu  bagliliklarin  olusturulmasinda  ve
guclendirilmesinde siyasetci-secmen iliskisi yerine daha samimi olan birincil iliski tipi

tercih edilir (Anik, 2000: 253-254). Bu iletisim tiirlinde temel amag¢ olan siyasi mesajin



secmene iletilmesi amacinin goz ardi edilip siyaset¢i-se¢men arasinda samimi bir iletigim

kurulmasi durumunda siyasetgiler i¢in olumlu katkilarin olmasi s6z konusu olmaktadir.

Anik’a gore hedef segmen kitlesinin ikna edilmesinde en etkili yontem yiiz yiize
iletisimdir. Segmenlerden bir kismi siyasetle ilgili edindikleri bilgileri yiiz yiize iletisimle
kazanirken bir kismi ise bu bilgileri medya araglarindan kazanirlar. Yalnizca medya
aracglarinin kullanim1 segmenleri yeterince ikna olamsina yetmemektedir (Anik, 2000: 251-
252). Yz yiize iletisimin kullanimi1 segmene aktarilmak istenen degerlerin, tutumlarin,

mesajlarin dogru ve giiglii bir sekilde iletilmesinde 6nemlidir.

Kiligaslan’a gore yiiz ylize siyasal iletisim iki bigimde gerceklestirilir: Bunlar
formal ve informal iletisimdir. Formal iletisim, forum, kongre, konferans, sempozyum ve
benzerlerinde gerceklesen iletisim olurken; informal iletisim ise insanlarin daha samimi
iliskiler igerisinde olabildigi ortam ya da mekanlarda gergeklestirilen iletisimdir. Bu
ortamlar arasinda nisan, nikah diiglin; mekanlar arasinda ise kahvehane, hastane, pazar
yerleri gibi mekanlar sayilabilir (2008: 36). Iki iletisim tiiriiniin dncesinde de hazirlik
yapilmast s6z konusudur. Fakat informal iletisimde se¢gmeni ile bulusan siyaset¢inin
gergeklestirdigi  iletisim  daha ¢ok spontane gelisebilmektedir. Birebir iletisimin
gerceklestigi bu iletisim tlirli samimiyet dogurmasi yoniinden formal iletisimden daha

avantajhidir.
2.1.2 Uzaktan Iletisim

Uzaktan iletisim yonteminde, partilerin siyasal mesajimi ileten kaynakla mesajin
alicist olan hedef kitlenin birbirini gérmeleri s6z konusu degildir. Uzaktan iletisim 6nceleri
telgraf, telefon, belgegecer gibi yontemlerle gerceklestirilirdi. Simdilerde teknolojinin
sundugu imkanlarla elektronik iletisim teknolojisi kullanilmaktadir. Gorsel ve isitsel
iletisim araglarinin yaninda internet kullanimi da hizla yayginlagsmaktadir. Gliniimiiz
teknolojisinin sundugu iletisim imkanlari siyasal iletisimde propaganda ve reklam kolaylig
saglamaktadir. Siyasetciler se¢menleri ile uzaktan iletisim kurmak durumunda

olduklarinda bu iletim imkanlarinin sagladig1 kolayliktan yararlanmaktadirlar.

Siyasal iletisimde uzaktan iletisimi ger¢eklestirmek i¢in giiniimiiz teknolojilerinin
kullanimi1 zorunludur. K&y, kasaba gibi yerlere ulagim gii¢liigii, kalabaliklasan niifus sayisi
gibi kosullarin zorunlu kilmasiyla uzaktan iletisim araglar1 siyaset¢i tarafindan hedefledigi
secmen kitlesine ulasmak i¢in kullanilir. Lakin uzaktan iletisim, bir 6nceki baslikta olan

iletisim yOntemine gore siyasal mesaj1 iletmede, iletilen mesajin hemen akabinde geri

6



doniit almada daha dezavantajlidir. Uzaktan iletisimle siyasetci, segmeni ile birincil iligki

tiirtinden iliski kuramamaktadir (Aziz, 2010: 48-49).
2.1.3 Geleneksel Medyada Siyasal letisim

20. ylizyil teknolojisinin insanligin kullanimina sundugu kitle iletisim araglarina
genis perspektiften bakildiginda “tiyatro, kitap, fotograf, kaset, plak, sinema, gazete,
radyo, televizyon, CD, DVD, VCD ve internet” benzeri iiriinler goriiliir ki bu iriinler kisa
zamanda c¢ok sayida insana hitap edebilme niteligine sahiptirler. Bahsi gegen iiriinlere dar
perspektiften bakildiginda, ““gazete, dergi, radyo, televizyon ve internet gibi gorsel-isitsel
vayin yapan mecralar” goriliir. Siyasal iletisime kapsami genis iletisim araglari
girmektedir. Ancak bu araglarmin; kullanim kolayligi, yaygmhigr ve sikligi olarak
distinildiginde “medya” kavramini Kkarsilayan araglarin  “gazete, dergi, radyo,
televizyon” benzeri araglar oldugu sdylenebilir. Bunlara ek olarak sinema ve internet de

siyasal iletisim gerceklestirmede kullanilmaya baslanmistir (Aziz, 2010: 50).

Gunimduz siyasal iletisiminin vazgegilmezi olan medya gectigimiz yilizyilin son elli
yilindan itibaren siyasal yasama dahil olmustur. Brain McNair (2003)’e gore, siyasal
iletisim: alici-verici-kanal olarak ii¢ 6geden olusur. Yine McNair, siyasal iletisim igin
kullanilmakta olan yontem ve teknikler arasinda yazili ve s6zlii basinin altin1 ¢izmektedir.
Glinlimiiz medyasi siyasetci ile hedef kitlesi arasinda iki yonlii bir iletisim kurabilmektedir.
Siyaset¢inin mesaji medya kanaliyla hedef kitleye iletilirken onlardan alinan geri doniit de
siyasetciye iletilebilmektedir. Medyanin siyasal iletisimdeki rollerinden birisi de siyasal
olaylar1 glindem konusu haline getirip lizerinde tartisilmasini saglamaktadir. Boylelikle
siyaset¢i olaylarla ilgili kamuoyunun tepkisini ve bakis agisini gorebilmektedir (Aziz,
2010: 52).

Siyasal iletisim aracit olarak kullanilan dergi ve gazetelerin okuyucusu olan
kitlelerin diger medya araglarinin hitap ettigi kitlelerden goreceli olarak bir farki vardir. Bu
fark kitlelelerin egitim seviyesinden kaynaklidir. Dergi ve gazate takipgilerinin egitim
seviyesi diger medya araglarini takip eden kitlelelrin egitim seviyesinden yliksektir. Dergi
ve gazeteler, siyasal bilgi aktariminda ayrintili bilgi verebilmektedir. Yine bu medya
araclarinin igeriklerine okuyucu yorumlarn ve goriisleri eklenebilmesi okuyucularin
konuyla ilgili fikir teatisinde bulunabilmelerine imkan saglamasi acisindan okuyucu

acisindan avantajhidir (Bekiroglu ve Bal, 2014: 134). Boylelikle de bahsi gecen medya



araclarinin takipgisi olan okuyucular, yasanmakta olan siyasal gelismelerle ilgili daha genis

bilgi sahibi olabilmekte ve farkli bakis agilarindan konuyu inceleyebilmektedirler.

1900’lerin ilk yillarindan sonra radyo yayinlari yapilmaya baslanmistir. Radyoyu
siyasal iletisimde ilk kez Amerika kullanmistir. 1929°da tiim diinyay1 etkileyen ekonomi
buhram ile ilgili agiklamalar topluma radyodan duyurulmustur. ikinci Diinya Savast

yillarinda radyo, siyasal iletisimin, propaganda araci olmustur.

Radyoyu diger dergi ve gazete gibi matbuu medyadan farkli kilan niteligi isitme
duyusuna hitap ediyor olusudur. Bu niteligiyle radyo, ulasilmak istenen hedef kitleye
mekan farki gbzetmeksizin erisimi kolaylastirmaktadir. Uztug’a goére radyo siyasal
iletisimde kullanilirken iki 6zellikle 6ne ¢ikar. Siyasal radyo reklamlar yapilirken ses ve
miizik kullanimina dikkat edilmelidir. Siyaset¢i, radyo reklaminda kendi sesini
kullandiginda, hedef se¢men kitlesinin algisinda samimi bir profil olusturur. Yine se¢ilmis
olan miizik de aday kimligi olusumunda ¢ok onemlidir. Kullanilacak olan miizigin aday1
yansitmasi, adaym diinya goriisiine ve yasam tarzina 1s1k tutarak hedef se¢men kitlesine
aday hakinda ipucu vermesi 6nemlidir. Bu dogrultuda sesin ve miizigin siyasal radyo

reklamlarinda 6n planda tutulmasi gereklidir (Uztug, 2004: 317-320).

Televizyon (TV) icat edildiginden beri popiilaritesi azalmadan devam eden medya
araglarindandir. Isitsel ve gorsel bilesenleri olan TV’nin birgok islevi vardir. Bundan
dolay1 diger medya araglarindan daha fazla tercih edilir. Hedef kitlenin devamli olarak
bilgilendirilmesini saglayabilmesi 6zelligiyle de siyasal iletisim igin etkili bir aragtir.
Siyasetciler de TV’nin sagladigi bu imkanlardan faydalanarak se¢gmen kitlesini etkileyip

yonlendirebilmek i¢in TV kullanimini tercih etmektedirler.

Siyasetciler TV ile segmen kitlesine hizlica ulasabilirler. Haber programlari, siyasal
igerikli tartisma ve agik oturum programlari segmeni siyasetgilerin kisilikleri hakkinda fikir
sahibi yapar. Cankaya, TV nin gorsel iletisim cagin1 baglatmis oldugunu bu yilizden diger
goriintii imkan1 saglamayan unsurlarin siyasal iletisimde etkinligini kaybettigini soyler.
Yine Cankaya, siyasetcilerin proje ve mesajdan ziyade se¢gmene yansittigi imajla one
gectiklerini ileri siirmektedir (2015: 81). Bu sebeple TV nin etkili oldugu bu dénemlerin
siyasetcilerce iyl degerlendirilmesi gerekir. Projelerini ve fikirlerini goriintiilii olarak

aktarirken imajlarin1 da korumalar1 gerekmektedir.

Sinema da siyasal iletisim i¢in yogunlukla kullanilan bir baska medya aracidir.

1800’lerin sonlarinda kesfedilen sinema 1900’lerin ilk ¢eyregine gelindiginde gelisim
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gostererek yayginlasmistir. Siyasal iletisimde sinema araci yine bu yillarda kullanilmaya
baslamis olsa da gelisim siirecinin tamamlanmast 1950’lerden sonraya kadar uzar
(Cankaya, 2015: 8). Isitsel ve gorsel dgelerin bir arada bir kurguyla aktarmmi imkan,
sinemanin her tiirden siyasal mesaj1 etkili olarak hedef kitlelere ulastirabilecegi fikrini
dogurmustur. Boylelikle toplum tarafindan ilgiyle karsilanan sinema siyasal iletisimde de
kullanilmaya (Aziz, 2010: 60-61). Siyaset¢iler o zamanin sartlarinda hem gorsel hem de

isitsel hitap imkan1 veren sinemanin giiciinden faydalanmaya ¢alistiklar1 goriilmiistiir.
2.1.4 Siyasal Iletisimde Internet ve Yeni Medyanin Yeri

Ozellikle giinimiizde internet ve medya araglar1 daha dnceleri kullanilan geleneksel
ve kitlesel iletisim araclarinin etkisini azaltarak yeni bir iletisim kanalinin ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Artik siyasi se¢im kampanyalar1 eskiye gore daha farkli siirdiiriilmektedir.
Iletisim teknolojilerinin bugiin geldigi noktada se¢im kampanyalarinin da yenilenmesi
kaginilmaz olmustur. Yeni iletisim araglar1 sayesinde partiler ve adaylar1 halka, dolayisiyla
secmene daha hizli ve dogrudan ulasma sansi yakalamistir. Bu durum da sec¢im

kampanyalarinda yeni stratejiler uygulanmasini zorunlu kilmaistir.

Internet teknolojisinin ortaya ¢ikmasmin ardinda hizla yayginlasmasi ve tiim
diinyada en ¢ok tercih edilen iletisim araglarinin en basinda gelmesiyle birlikte siyasal
secim kampanyalarinda bu teknoloji yogun bir bi¢cimde kullanilmaya baslanmistir.
Internetin, siyasi partilerin ve adaylarmnin segmene hizl bir sekilde ulasmasimi ve iletmek
istedigi mesajlar1 yaymasiyla birlikte farkli stratejiler belirlenmeye baglamistir (Johnson
vd., 2011: 312). internet teknolojisinin sagladigi kolayliklar, siyasal kampanyalarda
siyasetci-segmen iletisiminde; siyaset¢i-goniillii iletisiminde kullanilip belirtilen kitlelerin
organizesinde, maddi kaynak saglamada ve rakip partileri/adaylar1 elestirmede firsat

yaratmaktadir (Devran, 2003: 227).

Secim kampanyasi ¢alismalarinda alisilagelmis yaklasimlarin yerine yeni medya
imkanlariin tercihi de farkli sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir. “Secim ddnemlerinde, bir
siyasal partinin veya adayin kitle iletisim kanallarinda zaman ve yer satin alarak,
secmenlerin siyasi inanglarini, genel ve siyasi tutumlarint veya davranislarin etkilemeyi
amacglayan siyasal mesajlarin verildigi siireci tanmimlayan siyasal reklamlarin son yillarda,

dijital ortamlarda agirlik kazandigi kolaylikla goriilmektedir” (Kaid, 2004: 156).

Siyasal kampanyalarin hitap ettigi kitlelere bakildiginda geng kitlenin ¢ogunlukla

internet ortamlar1 ve sosyal medya iizerinden yiiriitilen kampanylardan etkilendigi

9



gozlemlenir. Gengler tarafindan siklikla kullanilan mobil iletisim araclarinin sagladigi

kolaylikla geng segmen, siyasetgileri ve onlarin yiiriitmiis oldugu

kampanyalar takip edebilmektedir. Dolayisiyla internet ve sosyal medya iizerinden
yiiriitiilen se¢im kampanyalar1 bu konuda etkili olmaktadir ve gelecek secimler icinde bu

ortamlara daha fazla egilinmesi gerekmektedir (Temel vd., 2014: 316).

Biitiin bu siirece dikkat edildiginde “Basta internet olmak iizere her tiirlii
etkilesimli medyanin gerek birebir iletisim gerek bireyin medya organt ile iletisimi, gerekse
bu ortamda ger¢eklesen sosyal aglar araciligi ile bir kamusal alan olusturdugu ortadadir”
(Calisir, 2012: 112). Bu kamusal alan, esi bulunmaz bir iletisim platformu haline gelmis ve
eskisinden ¢ok daha demokratik, tarafsiz ve birinci agizdan siyasiler ile bulusulan bir
platform yaratmistir. Bu hem se¢gmen agisindan hem de siyasiler agisinda genis bir iletisim

aginda bulugsma imkan1 saglamistir
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BOLUM III
3.TURKIYE’DE YEREL SECIMLER TARIiHI

Tiirk siyaset tarihinin ilk yerel meclis se¢imi, Tanzimat’in ilanindan sonra 1840’ta
gergeklestirilir. Dogrudan demokrasinin ilk 6rnegi sayilabilecek bu secimler sayesinde
Osmanli tebaast miislim-gayrimiislim ayrimi olmadan se¢imlere katilarak oy vermis ve ilk
defa bir “se¢me” deneyimi yasamustir. Bu secimin sonrasinda 1855 yilinda Istanbul
Sehremaneti’nin ve Beyoglu 6. Daire-i Belediye’nin kurulusu gergeklestirilir. 1860
sonrasinda Osmanl sehirlerinde belediye meclislerinin gittikce yayginlastigr goriiliir. Yerel
secimler i¢in mevzuat olarak gerceklestirilen ilk diizenlemenin 1868 yilinda hazirlanan
“Dersaadet Idare-i Belediye Nizamnamesi” oldugu goriilmektedir. Cumbhuriyet
Tiirkiye’sinin ilk yerel se¢cimi 1930°da yapilmistir. Tiirk siyasi tarihinde 1930-2019 arasi
2019 yilinda yapilmis olan son yerel secimle beraber toplamda on dokuz yerel se¢cim

gergeklestirilmistir.
3.1 1950-1980 ARASI

1950 yilinda gergeklesen yerel se¢imler, 13 Agustos-15 Ekim 1950 arasindaki giinlerde
lic asamada gerceklestirilmistir. Se¢imlerde belediye baskanlarin1 halk se¢memektedir.
Halkin se¢gmis oldugu meclis kendi igerisinden birini baskan olarak belirlemektedir.
Se¢ime katilan partiler Demokrat Parti (DP), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ve Millet

Partisi (MP)’dir. Tiirkiye genelinde sec¢imlere katilm orami %53,2 olmustur. Segim
sonuclarina gore DP %57,6, CHP %37,5, MP %3,8 ve Bagimsizlar %3,3 oy almistir
(Giines, 2013). DP yapilan bu se¢imde toplam oyun yarisindan fazla bir oranda oy alarak
356 belediye kazanmistir. Buna karsilik CHP nin aldig1 belediye sayis1 248’dir. MP ise 8
belediyede se¢imi kazanmistir. Karma listelerin kazandigi belediye sayis1 15, bagimsiz

listelerin kazandig1 belediye sayisi ise 10’dur.

1950 segimlerinin en 6nemli olayr 1938 yilindan 1946’ya kadar devam eden CHP
iktidarinin sona ermesi ve yerine DP’nin yiikselise gegmesi olmustur. Secimlerden énce
CHP igerisinde birtakim karigikliklar meydana gelmis, partide soz sahibi olan saygin
birka¢ vekil gorevinden istifa ederek basma parti ile ilgili olumsuz agiklamalarda
bulunmustur. Bu durum se¢imlerde beklenmedik bir zarar vermistir. Uzun yillardir stiren
CHP iktidarinin artik yorgun olmasi ve halkin farkli bir arayisa yonelmesi sonucunda DP

bu secimlerden galip ¢ikmaistir.
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1954 yilinda iktidar partisi DP, basin yasasini degistirir ve “Matbuat vasitasiyla her ne
surette olursa olsun, itibar kiracak veya séhret veya servete zarar verebilecek bir hususun
isnad edilmesi’ni yasaklar. Genel segimlerde Kirsehir’den muhalif bir vekilin ¢ikmasi
sonucunda DP Kirsehir’in il 6zelligini iptal ederek il¢e haline doniistiirmiistiir. CHP, 1955
Agustosu’nda “Basin hiirriyetini, hakim teminatini, tiniversite muhtariyetini zedeleyen ve
vatandasin iradesini serbestce belirtmesine meydan vermeyecek sekilde secim usullerinde
degisiklik yapan, Kirsehir Vildyeti’ni iktidara oy vermedigi icin lagveden kanunlardan
sonra, artik serbest ve cezasiz bir se¢ime inanmanin miimkiin olmadigi” agiklamasiyla
yerel secimleri boykot eder ve 1955’te yapilan yerel se¢imlere katilmaz (Ulus 6 Agustos
1955’ten akt. Albayrak 2001: 347).

25 Eylil-13 Kasim 1955 arasinda iki asamada gerceklestirilen yerel secimlere

DP_ve Turkiye Koylu Partisi (TKP) katilmistir. 1946 yilindan beri en disiik katilimin
oldugu bu secimin sonucunda DP, %74,64 gibi bir oranla se¢imin galibi olmugtur. CHP ise
secimlere katilmadig halde asil olarak 17 ve yedek olarak da yine 17 belediye meclis

tiyeligi kazanmistir (Giines, 2013).

1963’te yapilan yerel se¢im, 27 Mayis 1960 darbesinden sonra ve 1961°de kabul edilen
yeni Anayasa’nin yiirlirliige girmesinin ardindan yapilan ilk se¢im olmasi nedeniyle Tiirk
siyasi hayatinda ayr1 bir 6nem tagimaktadir. Bu se¢imin gergeklestirildigi tarih 17 Kasim
1963’tiir. Seg¢imlere katilan partiler, Adalet Partisi (AP), CHP, Cumhuriyet¢i Koyl Millet
Partisi (CKMP), MP, Tiirkiye Isci Partisi (TIP) ve Yeni Tiirkiye Partisi (YTP) olmustur.
Se¢imin galibi 1960 darbesi ile kapatilan DP’nin yeniden canlanacagi ve tabani bir araya
getirecegi iddiasi ile siyasete katilan AP olmustur. Yerel bir se¢im olmasina ragmen iilke
genelinde bir genel se¢im havasinda gecen sec¢imler, Tiirk siyasi hayatinda ancak genel
secimlerde rastlanilacak sonuglar dogurmustur (Akbulut, 2006). Her ne kadar yapilan bir

yerel se¢cim olsa da se¢im sonuglart merkezi hiikiimetin istifa etmesine neden olmustur.

1963 secimlerinde 1045 belediye baskanligi i¢in oylama yapilmis ve en fazla belediye
baskanligini ise AP kazanmistir. AP bu segimde 1045 belediyeden 500 tanesini kazanirken
CHP 337, YTP 55, CKMP 8, MP 6 belediyeyi kazanmistir. Bagimsizlarin 129 belediyede
basa gectigi bu secimde TIP higbir belediyede se¢imi kazanamamistir. Bu segim

sonucunda oylarin %91,70’ i iki parti arasinda paylasilmistir (Arslan, 2007:7).
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Tablo 1.: 1963 Yili Yerel Secimleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet)

Tiirkiye Geneli Partilere Gére Oy Dagilimi
AP 45.48
CHP 36.22
CKMP 3.06
MP 3.09
TiP 0.40
YTP 6.51
BAGIMSIZ 5.24
TOPLAM 100

1968 yilinda yapilan yerel se¢imlere (AP), Birlik Partisi (BP), CHP, CKMP, Giliven
Partisi (GP), MP, TIP ve YTP ile Bagimsiz adaylar katilmistir. Bu segimlerde meydana
gelen en onemli olay, AP igerisinde biiyliyen tartismalar sonucu istifa ederek segime
bagimsiz giren adaylarin 230 belediye baskanligin1 kazanmasi olmustur (Akbulut, 2006).
1243 belediye icin gergeklestirilmis bu se¢cimde yine en ¢ok belediyeyi 1960°ta kapatilan
DP’nin siyasi mirasina sahip ¢ikan AP almistir. Bu segimde AP 681, CHP 289, GP 24, MP
12, CKMP 6, TIP 1 belediyeyi kazanmistir. Iki biiyiik partiden birisi olan CHP’nin bu
secimde aldig1 belediye sayis1 337°den 289’a diismiistiir. Ustelik bu se¢imde bir 6ncekine
nazaran 198 tane daha fazla belediye i¢in oylama yapilmistir. (Arslan, 2007:8). Secim
sonuglarina bakildiginda daha az oyu olan partilerden CKMP partisinin 1963 se¢imlerinde
aldig1 oy oraninin diistiigii ve kazandig1 belediye sayisinin 8’den 6’ya indigi goriilmektedir.
Buna karsilik yine oy orani diisiik partilerden olan TIP’in 1968 se¢iminde toplam oydan
aldig1 paym arttign goriiliir. TIP 1963’te higbir belediyede se¢im kazanamamistir, 1968
seciminde ise 1 belediyeyi kazanmistir. Bir dnceki secimde olmayan GP bu secimde 24
belediyeyi kazanmis bununla birlikte bir onceki se¢cimde 55 belediye kazanan YTP bu
secimde hicbir belediyeyi kazanamamistir. Yine dikkat g¢ekici baska bir parti de gegen
secimde 6 belediye kazanirken bu se¢imde 12 belediyeyi alan MP’dir.
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Tablo 2: 1968 Yili Yerel Se¢imleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet)

Tiirkiye Geneli Partilere Gore Oy Dagilimi
AP 49.06
BP 1.64
CHP 27.90
CKMP 1.00
GP 6.62
MP 3.50
TiP 2.72
YTP 0.72
BAGIMSIZ 6.83
TOPLAM 100

12 Mart askeri darbesinin ardinda yapilan ilk se¢im olma Ozelligini tagiyan 9 Aralik
1973 yerel secimlerine toplam 8 siyasi parti ve bagimsiz adaylar katilmustir. {leriki yillarda
adlarindan sik¢a soz ettirecek belli egilimlerin temsilcisi olan iki partiden Milliyetgi
Hareket Partisi (MHP) ve Milli Selamet Partisi (MSP) bu se¢imde boy gostermislerdir.
1973 secimi sonrasinda CHP, Istanbul, Ankara, Izmir, Eskisehir ve Adana gibi
biiyiliksehirlerle birlikte 33 ilde zafer kazanmistir. AP 22 ilde se¢imi kazanirken MSP 3
ilde, DP 1 ilde ve bagimsiz adaylar 8 ilde belediye bagkanligin1 kazanmistir. 1963 ve 1968
secimlerine bakildiginda 1973 se¢iminde daha Onceki iki seg¢ime de katilan AP’nin ve
MP’nin oylarimin diistiigii buna karsilik CHP’nin oylarmin arttig1 goriilmektedir. Fakat
CHP’deki bu oy artig orami il genel meclisi iiyeliklerine yansimig fakat belediye
baskanliginda CHP’yi AP’nin Oniine ¢ekememistir. Partilerin aldiklar1 toplam belediye
sayilarina bakilacak olursa toplam 1644 belediyenin 619 tanesini AP, 551 tanesini CHP,
104 tanesini DP, 36 tanesini CGP, 32 tanesini MSP, 5 tanesini MHP almistir. Bagimsiz
adaylarin kazandig1 belediye sayisi da oldukga fazla olup 293 tanedir (Arslan, 2007:10-11).
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Tablo 3: 1973 Yili Yerel Se¢imleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet)

Tiirkiye Geneli Partilere Gore Oy Dagilim1
AP 32.32
CGP 2.90
CHP 37.09
DP 10.75
MHP 1.33
MP 0.09
MSP 6.20
TBP 0.41
BAGIMSIZ 8.91
TOPLAM 100

1970’1i yillar, Tiirkiye tarihinde toplumsal ve siyasi olarak biiyiik karmagikliklarin ve
calkantilarin oldugu bir donemdir. Boyle bir donemde 11 Aralik 1977 tarihinde
gergeklestirilen yerel secimlerde 11 siyasi parti yarismistir. (Kili, 1976). Daha o6nceki

secimlerde bu say1 en fazla 8’e kadar ¢ikmuistir.

1950 ve sonrasinda yapilan bes se¢imde hep en fazla oyu almig olan AP’nin 1977
secimlerinde oy orani CHP’ nin gerisinde kalmistir. 1973’te oy oranimi arttirmis olan CHP,
bu secimlerde oyunu daha da arttirmistir. Bu se¢imlerde dikkati {izerinde toplayan diger bir
parti MHP’dir. MHP bir 6nceki se¢imde aldig1 oy oranini bu se¢imde dorde katlamis ve
secimde partilerin aldig1 belediye sayisi siralamasinda dordiincii olmustur. Buna karsilik
bir onceki secimde oy oranmi 10.75 olan DP’nin bu se¢imde oy oranini 1’e diisiirdigi
gorilmistiir. Bir onceki se¢imde 6.20 oy alan MSP bu se¢imde az da olsa oylarini
arttirmay1 basarmistir. 1730 belediye i¢in yapilan se¢imlerde CHP 714, AP 699, MHP 55,
MSP 48, CGP 8§, DP 5, TBP 1 belediyede se¢imi alirken bagimsiz adaylarin 200 belediyeyi
aldig1 goriiliir (Arslan, 2007: 11).
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Tablo 4: 1977 Yili Yerel Se¢imleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet)

Tiirkiye Geneli Partilere Gére Oy Dagilimi
AP 37.10
CGP 0.63
CHP 41.73
DP 1.00
MHP 6.62
MSP 6.91
SDP 0.03
TBP 0.23
TiP 0.51
TSIP 0.23
BAGIMSIZ 5.00
TOPLAM 100

3.2 1980-2000 ARASI

12 Eyliil 1980 askeri darbesinden sonra ilk yapilan se¢im olan (Sener, 2006) 1984 yerel
secimleri, bir askeri darbe sonrasi katilimin en yiliksek oldugu secim olarak Tiirk siyasi
hayatinda 6nemli, bir yer edinmistir. Askeri darbeyle kapatilan partilerin yerine yenileri
kurulmus ve 25 Mart 1984’ te secim yapilmistir. Yapilan se¢ime Anavatan Partisi (ANAP),
Sosyal Demokrasi Partisi (SODEP), Dogru Yol Partisi (DYP), Halk¢1 Parti (HP),
Milliyet¢i Demokrasi Partisi (MDP) ve Refah Partisi (RP) olarak 6 siyasi parti katilmistir.
1983 yil1 genel segimlerini kazanarak iktidar partisi olan Turgut Ozal’m baskani oldugu
Anavatan Partisi, 1984 yerel se¢imlerinde de bu istiinliigiinii koruyarak halktan 6énemli bir

oy destegi almistir (Arslan, 2007:13).

1980 askeri darbesiyle Oniine gegilen siyasi kavgalardan bikmis, bu kavgalarda
yakinlarin1 kaybetmis olan halkin o zaman i¢in kurtarici goziiyle baktig1 askeri vesayetin
aktorleri tarafindan isaret edilen tarafa yonelmeleri sonucunda (Kirgak, 1994) 1984 yerel
secim haritasinda bir dnceki secime gore farklilasmalar s6z konusu olmustur (Kislal,
1994). 1984 yerel secimindeki belediye dagilimlarina bakilacak olursa toplamda 1700
belediyenin; secimi birinci parti olarak bitiren ANAP 868’ini, SODEP 280’ini, DYP
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233’iinii, MDP 105’ini, HP 92’sini, RP 16’simm1 almistir. Herhangi bir partiye mensup
olmayan bagimsiz adaylarin aldig1 belediye baskanligi sayist da 106’dir (Arslan, 2007:15).

Tablo 5: 1984 Yili Yerel Segimleri Oy Dagiluimi (Kaynak: Yerelnet)

Tiirkiye Geneli Partilere Gore Oy Dagilimi
ANAP 41.52
SODEP 23.35
DYP 13.25
HP 8.76
MDP 7.09
RP 4.40
BAGIMSIZ 1.63
TOPLAM 100

Tiirk siyasetindeki siyasi aktorlerin ayni kalip, parti isimlerinin degismesi hep
devam eden bir olgudur. 26 Mart 1989 tarihinde yapilan yerel segimlerde de bu olgu
goriliir, yine yeni isimler ve yeni logolarla se¢ime katilan partiler olmustur. ANAP, Sosyal
Demokrat Halk¢1 Parti (SHP), DYP, Demokratik Sol Parti (DSP), RP, Milliyet¢i Calisma
Partisi (MCP) ve Islahatgt Demokrasi Partisi (IDP) 1989 sec¢imine katilan partilerdir. Bu
secimin en biiyiik 6zelligi uzun bir siire oylarini yiiksek bir seviyede tutmus olan ANAP’1n
oylarinin bir anda neredeyse yar1 yariya bir diislis gdstermesi ve buna kars1 diger cephede
bulunan partilerin oylarini yiikseltmesidir. 1989 secimlerinden HP ve SODEP’in birlesmesi
ile kurulan SHP birinci parti olarak ¢ikmistir. Toplam 1984 belediye i¢in yapilan se¢cimde
SHP 652, ANAP 570, DYP 550, RP 74, DSP 37, MCP 24, IDP 7 belediye kazanmistir.
Bagimsiz adaylar bu secimde daha az oy almis ve 70 belediye kazanmistir (Arslan,

2007:16).
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Tablo 6: 1989 Yili Yerel Se¢imleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet).

Tiirkiye Geneli Partilere Gére Oy Dagilimi
ANAP 21.80
DSP 9.032
DYP 25.13
IDP 0.94
MCP 4.14
RP 9.80
SHP 28.69
BAGIMSIZ 0.47
TOPLAM 100

27 Mart 1994 tarihinde yapilan yerel se¢imler Tiirkiye tarihinde %91,76’luk katilim
orani ile en yiiksek katilimin oldugu se¢im olarak tarihe ge¢mistir. Sec¢imlere katilan
ANAP, CHP, Biiyiik Birlik Partisi (BBP), Demokrat Parti (DP), DSP, DYP, isci Partisi
(IP), Millet Partisi (MP), Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP), RP, Sosyal Demokrat Halkg1
Parti (SDHP), Sosyalist Birlik Partisi (SBP) ve Yeniden Dogus Partisi (YDP) toplam 2710
belediye baskanligi i¢in yarismistir. 13 partinin katildig1 se¢im yarisinda yine daha 6nceki
secimlerde oldugu gibi var olan egilimler i¢in farkli isimlerle yeni partiler kurulmustur.
1994 yerel secimlerinde oy orani 1989 se¢imine gore yariya inen ANAP bu secimde de bir
onceki secimde olan oy oranina yakin bir oy almakla birlikte kazandig1 belediye sayisini
arttirmigtir. ANAP’1n son ii¢ secimde aldig1 oy ylizdeleri su sekildedir: 1984: %41,52,
1989: %21,80, 1994: %21,09 bu oy oranlarina gére ANAP’1n kazandig1 belediye sayilar
ise: 868, 570, 793’tiir. (Arslan, 2007:18).1983 yilindan itibaren ANAP’1n gostermis oldugu
yiikselis, 1994 secimlerine geldiginde ozellikle genel baskan Turgut Ozal’dan sonraki
yonetimlerin bagarisizliklari yiiziinden hizla erimeye baslamistir. Bu se¢imlerin yildizi ise
beklenmedik bir sekilde yiikselen RP olmustur. Son iki secimde adi olmayan CHP’nin
1994 secimlerine katilmasi da bu se¢imde dikkat ¢eken baska bir husus olmakla birlikte
CHP bu se¢imde 10 sene dncesindeki se¢imlerde aldigi oy oranlarindan ¢ok diisiik diizeyde
oy almistir. Ayni egilimde ¢ok sayida partinin bu secime katilmis olmasi bunun sebebi
olarak diisiiniilebilir. Toplam 2710 belediye i¢in yapilan secimde ANAP 793, RP 329,

DYP 886, SHP 436, DSP 23, MHP 118, CHP 64, BBP 11, DP 6, MP 0, YDP 0, IP 0, SBP
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0 belediyede se¢cim kazanmistir; bagimsizlar ise 44 belediye ile son 30 yildaki en diisiik

say1 ile se¢imden ¢ikmugtir.

Tablo 7: 1994 Yili Yerel Segimleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet)

Tiirkiye Geneli Partilere Gore Oy Dagilimi
ANAP 21.09
BBP 1.26
CHP 4.61
DP 0.53
DSP 8.75
DYP 21.41
ip 0.28
MHP 7.95
MP 0.45
RP 19.14
SBP 0.29
SHP 13.53
YDP 0.37
BAGIMSIZ 0.34
TOPLAM 100

18 Nisan 1999°’da yapilan yerel se¢imlere toplamda 20 parti katilmistir. Bu 20
partinin 14’ii se¢imlere tiim iller bazinda katilirken Barig Partisi (BP), Degisen Tiirkiye
Partisi (DTP), DP, Emegin Partisi (EP), Demokrasi ve Baris Partisi (DBP), Ozgiirliik ve
Dayanisma Partisi (ODP) ise her bolgede se¢ime katilim yapmamstir (Bayramoglu, 2006).
Bu se¢ime katilan parti sayisinin fazla olmasi oylarda belli partilerde yigilma olmasinin
Oniline ge¢mistir. En ¢ok oy alan DSP’nin oy orani bile %18’lerde kalmistir. Bu se¢imde

19




toplam 3215 belediyenin dagilimi1 su sekildedir: Fazilet Partisi (FP) 488, ANAP 779, DSP
193, MHP 499, CHP 373, DYP 736, HDP 38, BBP 25, DTP 14, BP 6, DP 4, ODP 2, DBP
1, MP 0, EP 0, iP 0, LDP 0, YDP 0, SiP 0, DEPAR 0, DHP 0 ve bagimsizlar da 61
belediyede se¢im kazanmistir (Arslan, 2007: 22).

Tablo 8: 1999 Yili Yerel Segimleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet)

Turkiye Geneli Partilere Goére Oy Dagilimi
ANAP 15.03
BBP 1.72
BP 0.21
CHP 11.08
DBP 0.02
DEPAR 0.01
DP 0.13
DSP 18.70
DTP 0.93
DYP 13.21
EMEP 0.09
FP 16.48
HADEP 3.48
ip 0.21
LDP 0.10
MHP 17.17
MP 0.27
ODP 0.84
Sip 0.07
YDP 0.06
BAGIMSIZ 0.18
TOPLAM 100
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3.3. 2000-GUNUMUZ

2004 yilinda yapilan yerel segimlere bir onceki se¢cimde oldugu gibi 20 parti
katilmistir. Bu se¢imin en dikkat ¢eken partisi 2001 yilinda kurulan Adalet ve Kalkinma
Partisi (AKP) olmustur. AKP en yakin rakibi olan CHP’ye 23.51 fark atarak secimden
41.89 oy orani ile birinci siradaki parti olarak ¢ikmigtir. Necmettin Erbakan’in 1970’te
kurdugu Milli Nizam Partisi (MNP) ile baslayan MNP>MSP>RP>FP>SP evriminin son
noktasi olan SP ise bu se¢imde, bir dnceki secimde FP iken aldig1 16.48’lik oy oraninin
cok asagilarinda 4.77’lik bir oy oranina diigser. Var olan egilimlerin kendi i¢lerinden dogan
dallanmalar1 ile son on yilda se¢imlere katilan parti sayisinin artmasi se¢im esnasinda belli

partilerde goriilen oy yigilmasinin 6niine ge¢cmistir (Arslan, 2007:23-24).

2004 yilinda 3193 belediye i¢in yapilan yerel se¢imdeki belediye baskanliklarinin
partiler bazinda olan dagilimina bakilacak olursa; AKP 1750, CHP 467, DYP 388, MHP
247, ANAP 100, SHP 64, SP 63, DSP 30, GP 13, BBP 10, YTP 5, ODP 2, BTP 1, DP 1,
MP 0, ATP 0, LDP 0, TKP 0, EMEP 0, IP 0 ve bagimsizlar da 52 belediyede secimi
kazanmustir.
(https://www.ysk.gov.tr/doc/dosyalar/docs/Mahalli/2004/BelediyeBaskanligi/Pdf/2004Mah
alli-BelediyeBsk-pdf)
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Tablo 9: 2004 Yili Yerel Secimleri Oy Dagilimi (Kaynak: Yerelnet)

Tiirkiye Geneli Partilere Gore Oy Dagilimi
EMEP 0.05
DSP 2.18
ANAP 2.50
BTP 0.47
AKP 41.89
BBP 1.16
IP 0.24
ODP 0.04
LDP 0.00
TKP 0.25
DYP 9.88
ATP 0.03
MP 0.01
CHP 18.38
GP 2.57
YTP 0.25
SHP 5.03
SP 3.99
DP 0.04
MHP 10.37
TOPLAM 100

2009°da Mart aymin 29’unda yapilan yerel secimlere toplam 19 partinin katildig:
goralir. 2004 secimlerinde en yakin rakiplerine fark atan AKP, bu secimleri de
kazanmustir. Tiirkiye genelinde alinan oylara bakildiginda AKP’nin iktidar partisi olarak
belediye baskanliginda 38.64, il genel meclisinde ise 38.39 oy aldig1 goriilmektedir. Yine
AKP blytiksehirlerde, illerde, ilgelerde ve beldelerde en fazla baskanligi almistir. Bu

sonuglara bakildiginda Tiirkiye’de hakim olan iktidar partisinin yerel se¢imlerde galip
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gelmesi geleneginin devam ettigi anlasilmaktadir. Iktidar partisi olmanin, yerel se¢imler
Uzerinde her zaman i¢in olumlu etkisi vardir (Kamalak, 2013:438).

2009 yilinda 2903 belediye i¢in yapilan yerel se¢imdeki belediye baskanliklarinin
partiler bazinda olan dagilimina bakilacak olursa; AKP 1442, CHP 503, MHP 483, DP
148, DTP 96, SP 80, DSP 60, BBP 20, ANAP 16, ODP 4, BTP 4, EMEP 2, HAK-PAR 0,
BDP 0, MP 0, HYP 0, LDP 0, TKP 0, iP 0 ve bagimsizlar da 45 belediyede se¢imi
kazanmustir.
(https://www.ysk.gov.tr/doc/dosyalar/docs/Mahalli/2004/BelediyeBaskanligi/Pdf/2004Mah

alli-BelediyeBsk- pdf)
Tablo 10: 2009 Yiuli Yerel Se¢imleri Oy Dagilimi (Kaynak: Wikipedia)

Tiirkiye Geneli Partilere Gore Oy Dagilimi
AKP 38.64
CHP 24.70
MHP 16.50
SP 5.37
DTP 5.16
DP 3.62
DSP 2.87
BBP 1.19
BAGIMSIZ 0.74
ANAP 0.61
BTP 0.31
TKP 0.09
ODP 0.07
EMEP 0.05
LDP 0.03
HYP 0.03
MP 0.02
HAK-PAR 0.002
ip 0.00
BDP 0.00
TOPLAM 100
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Turk siyasi tarihinin en 6nemli segimlerinden biri de 2014 yerel segimleridir. Daha
onceki 2 se¢imle karsilastirildiginda 2014 secimleri oldukga karisik ve yogun bir siyasi
atmosferin golgesinde gerceklesmistir. Gezi parki olaylari, 17-25 Aralik yolsuzluk
iddialar1, ¢dziim siireci, FETO niin iilke genelinde meydana getirdigi siyasi karisikliklar
gibi faktorler sonucunda 2014 yerel secimleri farkli bir dinamige sahip olmustur. 26
partinin katildig1 bu secimlerden de AKP galibiyetle ¢ikmistir. Genele bakildiginda oylarin
%45,5’in1 almistir. Diger rakipleri CHP %31,04, MHP %13,65 ve BDP-HDP ittifaki da
%5,43 oy almistir. AKP’nin kazandigir belediye baskanligi sayist1 48, CHP’nin 14,
MHP’nin 3, BDP’nin 10’dur. Bu se¢imde dikkat ¢eken bir husus vardir ki o da
bagimsizlarin sadece bir belediye kazanmis olmasidir. Istanbul Biiyiiksehir Belediye
Baskanligi’n1 kazanan AKP, Ankara’yr da az bir farkla alir. Genel olarak bakildiginda
MHP disindaki tiim partiler bu se¢gimde 2009 se¢imlerine gore oy oranlarini arttirmistir

(Erciyas ve Baykal, 2018).

Tablo 11: 2014 Yili Yerel Se¢imleri Oy Dagilvm (Kaynak: Wikipedia)

Tiirkiye Geneli Partilere Gére Oy Dagilimi
AKP 45.54
CHP 31.04
MHP 13.65
BDP 3.09
HDP 2.34
SP 1.66
BAGIMSIZLAR 0.59
BBP 0.71
DP 0.21
BTP 0.18
HUDA PAR 0.15
DSP 0.14
ip 0.12
HEPAR 0.12
HAK-PAR 0.09
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DYP 0.09
YURT-P 0.08
HKP 0.08
MP 0.06
TKP 0.03
TURK PARTI 0.02
LDP 0.02
ALPA 0
EMEP 0
GP 0
MYP 0
ODP 0
TOPLAM 100

2017 yilinda yapilan Anayasa referandumunun ardindan uygulamaya konulan
baskanlik sisteminin ilk yerel seg¢imleri 31 Mart 2019 yilinda yapilmistir. 31 Mart yerel
segimleri Tiirkiye tarihinde son derece énemli yer tutan olaylarla anilmaktadir. Ik kez bu
secimlerde partiler ittifaklar kurmustur. AKP ve MHP nin kurdugu Cumhur Ittifaki, CHP
ve lyi Parti’nin kurdugu Millet ittifaki ile yarismistir. Halklarin Demokratik Partisi (HDP)
ise higbir ittifaka dahil olmamasma ragmen 11 biiyiiksehirde Millet ittifaki lehine aday
cikarmamig ve bu ittifaki disaridan desteklemistir. Ayni ittifaklarin igerisinde yer alan

partiler ise belirli illerde kendi ortaklarinin lehine aday gostermemislerdir (Duran, 2019).

31 Mart yerel segimlerinin galibi AKP ve MHP’nin olusturdugu Cumhur ittifak:
olmustur. Bu ittifakin aldi1 oy orani 51.64, CHP ve lyi Parti’nin olusturdugu Millet
Ittifaki ise %37,57 oy almustir. Tiirkiye genelinde secime katilim orani 84.67 olmustur.
Cumbhur Ittifaki toplamda 50 il ve 680 ilgede kazanirken Millet Ittifak1 21 il ve 210 ilcede
kazanmustir (Duran, 2019). Bu segimlerde en énemli olaylardan biri Millet Ittifaki’nin daha

once kazanamadig1 kimi biiyiiksehirleri almis olmasidir.

31 Mart yerel segimlerinde CHP uzun yillardan sonra Istanbul’da Biiyiiksehir

Belediyesi’nin baskanlik yarisin1 kazanmistir. Cumhur Ittifaki’nin aday Binali Y1ldirim’in
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ve Millet Ittifaki’nin adayr Ekrem Imamoglu’nun ¢ekismeli yarisinin sonucunda kazanan

taraf olan Ekrem Imamoglu, rakibi ile arasinda 13 bin 729 oy farki olmustur (Sozcii, 2019).

Ylksek Se¢im Kurulu (YSK) 06.05.2019°da iki yiiz elli sayfadan olusan gerekceli
kararin1 agiklayarak "Sandik kurulu baskan ve iiyelerinin kamu gorevlisi olmasi
zorunluluguna  uyulmamast”  (https://www.aa.com.tr/uploads/userFiles/d7949134-ce71-
4h68-825-458179071638/Y SK-Istanbul-gerekceli-karar.pdf) nedeniyle Istanbul segim
sonuglarmin iptalini duyurmustur. Ayrica YSK tarafindan, se¢cim sandiklarinin 108’inde oy
sayim cetvellerinin usulsiizliigli; toplamda yedi yiiz alt1 vefat etmis, kisith ya da zihinsel
0zlrlinun segmen olarak oy kullanmis olarak gosterildigi tespit edilmistir. Yine tek basina
secim sonucunu etkilememesine ragmen, sandik kurul bagkanlarimin mevzuata uygun
belirlenmedigi ve bu durumun se¢imin gilivenilirligine golge diislirdigii belirtilmistir.

(BBC, 23 Mayis 2019).

YSK’nin iptal ettigi Istanbul secimleri yine 2019’un Haziran aymin 23’iinde
yenilenmistir. Tekrarlanan secimde Ekrem Imamoglu 4 milyon 741 bin 868 oy alirken,
Binali Yildirim ise 3 milyon 935 bin 453 oy almis ve Istanbul Belediye Baskanligi'ni
Ekrem Imamoglu kazanmistir (BBC, 24 Haziran 2019).

3.4. 1950-1980 ARASI SiYASI PARTILERIN SECIM STRATEJILERI
3.4.1 1950 Segimleri

1950 yilinda yapilan yerel se¢imler, Tiirkiye’nin siyasi tarihinde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Bu se¢imler sonucunda yaklasik 25 yil boyunca tek basina iktidar olan CHP
ilk kez bir secim kaybederek yerini bagka bir partiye birakmak durumunda kalmistir
(Tekeli, 1983:18212).

1950 se¢imleri ayn1 zamanda Tiirkiye’de ilk kez genis kapsamli ve ciddi bir se¢im
kampanyasinin yriitiildiigli bir se¢cim olma 6zelligini tagir. O donemde sinirlt bir bolgede
yayin yapan Istanbul ve Ankara radyolar:, elektronik kitle iletisim araci olarak
kullanilmistir. Haberlerin haricinde bu radyolarda se¢im konugmalari da yaymlanmistir.
1950 secgimlerinde ozellikle Demokrat Parti, halkla iletisim kurma konusunda onemli
adimlar atmis, mitingler ve yazili basin araciligi ile bu iletisimi yayginlagtirmistir. “Bu yuz
yiize temas, halkin simdiye dek karsilasmadigi bir yontem olarak, onun destegini

kazanmada epeyce etkili o/mustur” (Turgut, 1984: 268).

[lave olarak, DP muhalif basmni da kendi yanma ¢ekmeyi basarmus, 6zellikle yokluk

icinde gecen II. Diinya Savasi doneminde halkin iktidara karsi olan tepkilerini se¢im
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doneminde kendi lehine kullanmistir. Se¢im kampanyasini “Yeter, soz milletindir”
afisleriyle yiiriiten DP, bu kampanyada son derece biiyiik bir basar1 yakalamistir. Dur

isareti yapmis olan el resimli afis, segmende 6nemli bir etki birakmistir (Aziz, 2003: 83).

Demokrat Parti’nin 1950 se¢imlerindeki kampanyasi daha once goriilmemis bir
secim kampanyasidir. Hem yaptirdig: afisleri hem de radyo yayinlarini son derece verimli
kullanan DP, sec¢imin sonucunda %>53,35’lik bir oy orani yakalamig, meclise 408
milletvekili yollamig ve CHP’nin neredeyse ¢eyrek asir siiren iktidarina son vermistir. CHP

ise bu se¢cimde %38,38’lik oy orani ile sadece 29 vekil ¢ikarabilmistir (Ahmad, 1995:156).

Resim 3.1. DP 1950 Se¢im Afisi

ATATURK ve INUNU
COMHURIYET HALK PARTISININ BASLARIDIR
OYLARIMIZI ONLARIN PARTISiNE VERELIM

Resim 3.2. CHP 1950 Se¢im Afisi.

(Kaynak: Duman ve Ipeksen, 2013, s.121).
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Se¢cim doneminde DP’nin radyoda yliriittiigii propaganda ile birlikte mitingler
olduk¢a yogun ve kalabalik ge¢mistir. DP’nin se¢cim kampanyasini neredeyse ikinci bir
Kurtulus Savasi havasinda yiiriittiigii sOylenebilir. Mitinglerin haricinde DP ayn1 zamanda
miting alanlarmma giderken gectikleri yollardaki kdy kahvelerine de ugramis ve halkin
sorunlarin1 birebir dinleyerek onlarla adeta dertlesmis ve sorunlarini dinlemistir

(Kelesoglu, 2007:111-128).

1950 se¢imlerindeki kampanyalar, Tirkiye’de artik se¢cim ¢alismalarinin farkl ve

bambaska bir yone gideceginin habercisidir.
3.4.2 1954 Secimleri

1954 secimlerindeki ilk se¢im beyannamesini CHP yaynlamistir. Bu
beyannamede, halkin 6zgiirliik alanlarmin genisletilecegi ve iscilere grev hakki taninacagi
vaatlerinde bulunulmustur. Beyannamede hayat pahaliligina vurgu yapilarak ucuz
tirtinlerin halka sunulacagi sozii verilmis, dis politikada {ilkeyi ilgilendiren Onemli
konularin meclise danisilmamasi elestirilmistir. Ayrica miittefik olarak goriilen ilkelerle
birlikte bir politika iiretilmesi gerektigi de vurgulanmistir (Yeni Istanbul, 19 Nisan 1954).
CHP genel baskani Inénii, Izmir ve Balikesir’de diizenledigi mitinglerde yaptigi
konusmalarda hayat pahaliligini anlatarak hiikiimeti elestirmis, fiyatlarin ucuzlatilmasi
konusunda halka sdz vermistir. iscilerin grev haklarinin verilecegini sdyleyen Inonii ayrica
Petrol Kanunu ve Yabanci Sermaye Tesvik Kanunu iizerinden hiikiimete sert ¢ikmistir

(Yeni Istanbul, 15-16 Nisan 1954).

CHP hiikiimeti elestirme iizerinden kampanyasina devam ederken Cumhuriyetgi
Millet Partisi’nin baskan1 Osman Boéliikbasi, diizenledigi mitinglerde Indnii’yii dvmiis ve
hiikiimeti elestirmistir (Yeni Istanbul, 21 Nisan 1954). Bdylece resmi olmasa da CHP ve

CMP arasinda gizli bir ittifak ortaya ¢ikmustir.

1954 secimlerinde DP herhangi bir se¢im beyannamesi agiklamamistir. Dénemin
secim kanununa gore Cumhurbagkaninin sec¢imlerde propaganda yapmasina izin
verilmesinden dolayr Celal Bayar, kurucusu oldugu DP’ye karst yapilan elestirileri
yanitlayarak muhalefetin 6ne siirdiigii iddialarin ger¢ek olmadigini belirtmistir. Se¢im
donemi boyunca iilke genelinde yurt gezilerine ¢ikan Bayar, gittigi her yerde DP adina
halktan oy istemistir (Y1lmaz, 2010: 545).

Diger yandan Basbakan ve DP bagkant Adnan Menderes’te lideri oldugu partinin
secim kampanyasina devam etmis, muhalefetin elestirilerine oldukga sert bir dille cevap
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vermis, hiiklimetin 4 yillik siire icerisinde yaptigi icraatlari her mitingde anlatmistir.
Inénii’yii halkin iradesini gasp etmekle ve iilkeyi II. Diinya Savas1 doneminde biiyiik bir
krize siiriiklemekle suclamistir. Adnan Menderes halktan kendilerine oy vermelerini
isterken DP’nin bundan sonra yapacagi icraatlar1 ve yatirnmlari g6z Oniinde
bulundurmalarint  gerektigini belirtmistir. Ayrica CHP’nin  6ne ¢ikan Atatiirkcii
simalarindan Yusuf Hikmet Bayur gibi isimleri kendi partisine katarak farkli bir strateji de

izlemistir (Y1lmaz, 2010: 545-546).

.
ot

DESTEGINIZI |
iSTIYORUM

Resim 3.3 DP 1954 Segim Afisi.

(Kaynak: Duman ve Ipeksen, 2013, s.121)
3.4.3. 1957 Segimleri

1957°de duizenlenen yerel secimlerde partilerin kullanabildigi tek kitle iletisim aract
radyo olmustur. Fakat Demokrat Parti, iktidarda olmasindan yararlanarak muhalefet
partilerinin radyodan yararlanmasina izin vermemis ve kendi denetimi altina alarak adeta

tek tarafli bir propaganda araci gibi kullanmistir. Rakip partiler de se¢im kampanyalarinda
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afisler kullanmiglar, mitingler diizenlemisler ve destek¢ileri olan gazetelerde

propagandalarini yayinlamiglardir (Aziz, 2003: 84).

1957 se¢imlerinde diizenlenen mitingler daha once goriilmemis bir kalabaliga
sahne olmustur. Mitinglere katilan insan sayis1 yiizbinlerle ifade edilmistir. Hem iktidarin
hem de muhalefetin bu denli biiyiik kalabaliklar1 mitinglerde bulusturabilmesi biiyiik bir
bagar1 gibi goriinse de belki de ilk defa biiyiik kalabaliklarla halkin siyasi kararlarinin farkli
olabilecegi gercegi de ortaya ¢ikmaya baslamistir. (Cavdar, 2004:72).

DP’nin se¢im kampanyast tamamen ekonomik kalkinma temasi1 iizerine
kurulmustur. iktidarin bagislattig: imar hamlesi biiyiik kentlerdeki propagandalarmin ana
konusu olmustur. Pek ¢ok tesisin agilis ya da temel atma torenleri ile DP se¢cim boyunca
etkin bir tamitim yapmustir. DP se¢imde slogan olarak “Nurlu ufuklara dogru’ ifadesini
kullanmistir. CHP de se¢im vaadi olarak “farafsiz ve demokratik bir yonetim” s0zl
vermistir. “Partizan idareye son”, “Hukuk devleti diizenini kurmak”, “Bagimsiz mahkeme,
hakim giivencesi”, “Tarafsiz radyo”, “Memurlara grev hakki”, “Segimlerde nisbi temsil

usult” gibi ifadeler CHP tarafindan se¢im kampanyasi siiresince kullanilmistir (Cavdar,
2004:72).

18957

Resim 3.4. DP 1957 Segim Afisi.
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1957

Resim 3.5. CHP 1957 Secim Afisi

(Kaynak: Duman ve Ipeksen, 2013:122).

3.4.4.1963 Secimleri

1963 yerel secimleri Oncesinde Tiirkiye’de yerel yonetimler énem kazanmuistir.
Artik siyasilerin iktidar olabilmesi i¢in halki yerelde kazanmanin Oneminin farkina

varilmis ve siyasal katilimin farkli bir alan1 oldugu anlagilmstir.

1963 secimlerinde ilk kez anayasal bir kurum olan Yiksek Secim Kurulu (YSK), il
ve ilge secim kurullar ile birlikte bagimsiz bir kurum olarak segimleri gerceklestirmistir.
Siyasi partilerin adaylar1 bu se¢imde genel konular dile getirmis, halkin yerel sorunlar
olan pahalilik ve gecekondulasmaya deginseler de yerel bir duyarlilik gosterememislerdir.
AP sec¢im politikasini tamamen erken se¢im konusu iizerine kurmustur. Diger partiler de
bu temadan etkilenerek kendi se¢im kampanyalarini erken se¢im iizerine kurma yolunu
secmiglerdir. Siyasi partilerin temsilcilerinin radyodan yaptiklar1 konusmalar, devlet
tekelinde bulunan oOnemli bir iletisim aracinin diger partiler tarafindan sec¢im

kampanyalarinda kullanilmasi agisindan 6nemlidir.

Siyasi parti adaylar1 bu se¢imlerde sdylemlerini genellikle gecekondulagsma ve imar
sorunlari, gida ve temel ihtiya¢c malzemelerinin pahaliligi, mevcut yerel yonetimlerin yol,
su, elektrik, kanalizasyon sorunlari, hava kirliligi ve yerel yonetimlerin {izerindeki vesayet

iizerine kurmuslardir (Cit¢i 2001: 18).
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3.4.5 1968 Secimleri

1968 yerel secimlerinde siyasi parti adaylar1 agirlikli olarak sag-sol ayrimi,
komanizm, irtica gibi genel s6ylemleri kullanirken yerelde ise gecekondulagsma, devletin
yaptig1 yardimlar, 1sinma, yeni pazar yerleri kurulmasi, metro hatlari, halka ucuz gida

temin etme, kent planlari, hava kirliligi gibi sdylemlerde bulunmustur (Citci, 2001: 36).
3.4.6 1973 Secimleri

1973 yilindaki secimler Oncesinde gerceklesen propaganda doneminde iilke
genelinde Biilent Ecevit riizgar1 esmis ve kendisine atfedilen “Karaoglan™ lakabi tiim
iilkede yayilmistir (Fedayi, 2011: 498). CHP, Ecevit’in bu popiilaritesinden yararlanarak
secim kampanyasini profesyonel yardim almadan tamamen ev hanimlar1 iizerinden
yiiriitmiistiir. Bu ev hanimlarinin pek ¢ogu partiye iiye bile degildir. Ev hanimlari, CHP
genel merkez binasinda bir tanitma komitesi kurarak herhangi bir ¢ikar beklemeksizin
gonulli olarak ¢alismislardir. CHP genel baskan1 Biilent Ecevit’in farkli boylarda siyah ve
beyaz fotograflar1 hazirlatilmis ve bu fotograflar partiye yapilan bagislar karsiliginda
satilmigtir. Ayrica Ecevit’in farkli konularda goriislerinden hazirlanmis olan ““Ecevit diyor
ki’ adli bir kitap basilmis, bayraklar, anahtarliklar, evrak cantalar1 ve bloknotlar gibi
malzemelerle birlikte bagis karsiliginda bu iiriinler de satilmigtir. CHP’li kadinlarin bu
yontemi daha once higbir siyasi parti tarafindan uygulanmamis olan bir yontemdir. Bu
tanitimlar halktan biiyiik ilgi goérmiis, iilkenin farkli noktalarindan siparis mektuplari
yagmistir. Aymi goniilli kadinlar sadece parti merkezinde calismamis ayrica Ecevit’in iilke
genelindeki tiim gezilerine katilmis ve oralarda da yine bagis karsilifinda bu tanitim

tirtinlerini dagitmaya devam etmistir (Milliyet Gazetesi, 26 Agustos 1973:1).

AP lideri Siileyman Demirel’in se¢im kampanyasi da c¢ok sayida mitingle
desteklenmistir. Demirel’in se¢cim kampanyasi 22 Eyliil 1973’te baslayarak Erzurum, Kars,
Edirne, Tekirdag, Kirklareli, Samsun, Ordu, Giresun, Trabzon, Sivas, Kayseri, Sakarya,
Izmit, Adana, Mersin, Gaziantep, Kahramanmaras, Urfa, Diyarbakir, izmir, Aydn,
Denizli, Afyon, Bolu, Zonguldak, Bursa, Balikesir ve Istanbul’da diizenlenen mitinglerle

tamamlanmistir (Milliyet Gazetesi, 10 Ekim 1973:6).

1973’in Eylil 19’unda Eskisehir’de se¢cim kampanyasini baglatan DP Genel
Baskan1 Ferruh Bozbeyli ise Sakarya, Kocaeli, Istanbul, Yozgat, Bolu, Zonguldak, Kars,
Samsun, Ordu, Giresun, Trabzon, Rize ve Konya illerinde mitingler yaparak halkla
bulusmustur (Milliyet Gazetesi, 10 Ekim 1973: 7)
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SOLCUYA-RENKSIZE

MiLLI SELﬁMET PARTISI

1973

Resim 3.6. MSP 1973 Secim Afisi. Resim 3.7. MHP 1973 Segim Afisi.

(Kaynak: Duman ve fpekxn, 2013, 5.125)

3.4.7 1977 Secimleri

1977 se¢imleri, medyanin bir se¢im stratejisi olarak kullanildigi Onemli
segimlerden biridir. ilk kez bu segimde reklam ajanslari siyasi partilerin segim
kampanyalarina dahil olmustur. Bu se¢imlerde partiler kendi biinyelerinde yaptiklar1 se¢cim

caligmalarindan vazgecerek profesyonel yardima yonelmislerdir (Aktas, 2004:58).

Siyasi partilerin reklamlarinin ilki Can ajans ve AP ortakliginda gerceklesen teyp
bantlar1 olmustur (Simsek, 1996:874). “Demirel Evinizde” adi verilen ve yaklasik 20 bin
adet olarak hazirlanan bu bantlar ii¢ biliyiilk kentte halka dagitilmistir. Ayrica se¢im
kampanyalarinda kullanilan afisler, basin ilanlariyla biitiinliik saglamistir. Bu afislerde
“Camim annecigim sokaktaki terére karigmiyorum” gibi barisgil ifadelerin kullanimi
dikkat ¢eker. AP’nin 1977 secim kampanyasi yaklasik 20 milyon liraya mal olmustur ve
aslinda biiylik zorluklarla yiiriitiilebilmistir. AP, mevcut yazili basinin ve diger iletisim
araclarinin se¢cim kampanyalarindaki mesajlarini istenen diizeyde veremeyecegini, One

stirerek kendisine 6zel bir gazete hazirlatmistir (Topuz, 1991a:16-17).

CHP’nin se¢im kampanyasinda ise yine sokak afisleri bol miktarda kullanilmis ve
secmene sokaklarin silahli gruplardan kurtarilacagi vaadinde bulunulmustur. *““Analar
cocuklarinizi oylarinizla koruyun.”, “Silah gidecek, barig gelecek.”
(http://gazetearsivi.milliyet.com.tr/GununYayinlari/Tm4LgosoLYbTJpW7mDabbg x3D_
x3D ) gibi sdylemlerle hazirlanan afigler yurdun dort bir yanina dagitilmigtir. Ayrica

sosyo-ekonomik statiisii diisiik olan se¢gmeni ikna edebilmek icin, se¢cim vaatlerinin yan
33



sira milliyetgi sdylemler kullanilmis ve “Kibris fatihi Karaoglan” sdylemi iizerinde

durulmustur.

1977 yerel secimlerimdeki en biiyiik yenilik ise televizyonun propaganda amagli
olarak siyasi partilere iicretsiz yayina agilmasi olmustur. Biiyiik kiigiik tiim siyasi partiler
YSK’nin belirledigi siireler igerisinde halka secim kampanyalarini anlatmis ve

propagandalarin1 yapma firsat1 bulmustur (Ozkan, 2004b:39-45).

BARIES GELECEIL
Resim 3.8. CHP 1977 Se¢im Afisi

(Kaynak:https://seyler.eksisozluk.com/1946dan-beri-turkiyede-hangi-slogan-afis-ve-vaatler-partilere-secim-
zaferi-getirdi)

3.51980-2000 ARASI SIYASI PARTILERIN SECIM STRATEJILERI
3.5.1 1980 Secimleri

1980 yilindaki segimlerde gazetelere verilen siyasi reklamlar disinda afisler,
video,teypler ve kamuoyu anketleri de kullanilmistir. Siyasi partilerin bagkanlari, iilkede
yaygin olan gazete ve ajanslarin yoneticileri ve muhabirleriyle tanigsmis, belirli zamanlarda
basinla birlikte yemekli toplantilar diizenleyerek kendilerini halka anlatma ydntemini

izlemiglerdir. Ayrica bu toplantilar sayesinde gazetecilerin de ilgisi kazanilmistir (Can,
2000:103).

3.5.2 1984 Secimleri

1983 yilindaki genel se¢imlerde biiyiik bir zafer kazanarak tek partili bir hiikiimete
gecisi saglayan ANAP, 1984 yilindaki yerel secimlerden de zaferle ayrilmistir. ANAP bu
secimlerde hem iktidar partisi olmasinin avantajlarindan yararlanmis hem de yeni bir parti
olmas1 sonucunda iktidarin heniiz yipranmasina maruz kalmadigindan dolay1 halkin biiyiik

ilgisini kazanmistir (Altan, 2005:179).

34


https://seyler.eksisozluk.com/1946dan-beri-turkiyede-hangi-slogan-afis-ve-vaatler-partilere-secim-zaferi-getirdi
https://seyler.eksisozluk.com/1946dan-beri-turkiyede-hangi-slogan-afis-ve-vaatler-partilere-secim-zaferi-getirdi

ANAP, 1984 yerel segimlerinde Manajans’la calisarak yeni ve farkli reklam
stratejileri denemistir. Se¢cim kampanyasi hazirliklart sirasinda bir 6n aragtirma yapilarak
Tirk halkinin ne istedigi sorusuna cevap bulmaya calisilmis ve 5 ana tema belirlenmistir.
Bu temalar, 12 Eylll darbesinden sonra saglanan huzurun ve giivenin devami, ortadiregin
giiclendirilmesi, konut sorununun ¢o6ziimii, biirokrasinin azaltilmasi ve enflasyonun
durdurulmasidir. Bu ¢alismanin ardindan hem TV’lerde hem de basin ilanlarinda her giin
bir tema islenmis ve segmenin aklinda daha kalic1 olmas1 amaglanmustir. Turgut Ozal’mn
TV, basin toplantisi ya da agik oturumlarda nasil durmasi gerektigi iizerine de ¢alisilmis ve
yurtdisindan kamera Oniinde durus kitaplar1 getirilmistir. Konusma sirasinda ellerini ve

kollarint ¢ok fazla oynatip yiiziinii kapattig1 fark edilince de ortaya her TV konusmasinda
elinde olacak olan kalem fikri atilmistir (Topuz, 1991:23-25).

3.5.3 1989 Secimleri

1989 yerel segimleri Oncesinde yerel se¢cim kanunlarinda bazi degisikliklere
gidilmistir. Buna gore 1984 yerel secimlerinde uygulanmis olan 298 sayili “Secimlerin
Temel Hiikiimleri ve Segmen Kiitiikleri Hakkinda Kanun”, 1989 yerel se¢imlerine gelene
kadar bes kez yasa ile bir kez de Kanun Hiikmiinde Kararname ile degisiklige ugramstir.

Bu degisiklikler;

e TRT’de parali propaganda yapmaya iliskin degisiklik,

e Secmen yasinin 21°den 20’ye indirilmesine iligkin degisiklik,

e Secimler oOncesinde tanmnan 21 gilinlik propaganda stiresinin 10 giine
indirilmesine iligkin degisiklik,

e Secim biirokrasisini diizenleyen degisiklik

e Siyasal partilerin secimlere girebilmeleri igin 06rgltlenmek zorunda
olduklari il ve il¢e sayilarini diizenleyen degisikliktir.

(https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.4.298.pdf).

Se¢im mevzuatinda yapilan bu degisiklikler sonucundan iktidarda olan ANAP,
muhalefetin  se¢im  propagandast  yapmasimni  zorlastirmig ve TRT’yi kendi
propagandalarinda daha fazla kullanmigtir. Ayrica diger siyasi partilerin Tiirkiye genelinde
secimlere girmesini engellemek icin parti orgilitlenmelerinin kosullarinin zorlagtirilmasini

saglamigtir.

1989 yerel se¢imleri sonuglarina bakildiginda ise iktidar ne kadar miidahale etmeye

calisirsa caligsin eger halk iktidardan memnun degilse bu memnuniyetsizlige sandikta
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cevap verecektir. 1987°deki genel se¢imlerle karsilastirildiginda 1989 yerel secimlerinde
ANAP’mm oyu yaklasik %15 oraninda azalmistir. SHP ise genel secimlerde aldigi oyu
arttirarak %28.7’ye yiikseltmistir.

3.5.4 1994 Secimleri

1994 yilindaki yerel se¢imlere gidilirken tilkede en 6nemli sorunlar ekonomik kriz
ve terOr olmustur. Giineydogu’da yasanan teror olaylari, Kiirt halkinin haklarini korumak
amaciyla kurulan DEP partisinin ¢aligmalar1 ve Refah Partisi’nin 6zellikle biiyiik sehirlerde
baslayan yiikselisinin halkta muhtemel bir seriat tehlikesi diisiincesinin olugsmasina sebep
olmast ile partiler se¢im kampanyalarinin ana temasini terér ve ekonomik sorunlar iizerine

kurmustur.

Refah Partisi’nin genel ve yerel secimlerde ylriittiigii siyasi ¢alismalar pek ¢ok
aragtirmaya konu olmustur. RP’nin reklam ajanslar1 ile birlikte yirittigi sec¢im
kampanyalar1 haricinde Tirkiye’nin tiim secim bodlgelerinde her semtte, her mahallede ve
hatta her sokakta Orgiitlenmis olmasi, her kdye ve mahalleye bir temsilci tayin etmesi ve
Ozellikle kadinlardan olusan goniilliilerin sokak sokak gezerek halki deyim yerindeyse cat
kap1 ziyaret edip ikna etme ¢aligmalar1 bu se¢imlere damga vurmustur. Kent merkezlerine
yakin olan ve varos olarak adlandirilan kesimlerde RP’nin goniilliilleri yogun sec¢im
faaliyetlerinde bulunmus ve 6zelikle afis ve bayraklarla tanitim agirlik verilmistir. RP’nin
segcmene ulasmasi ve kendini anlatarak se¢meni ikna etmesi sirasinda etkiletici bir
kampanya c¢alismasi siirdiiriilmiistiir. Diger siyasi partilerin terér ve i¢ ¢atismalari
kullanmast da RP’nin kampanyasmin basarili olmasini saglamistir. Birikim Dergisi’nde
yayimlanan bir makalesinde gazeteci Rusen Cakir; RP’nin basarili bir se¢im kampanyasi
yaptigmi ve se¢im kampanyalarinda biiyiik 6lgiide Ozal’in siyasal pazarlama tekniklerini

kullandiklarini belirtmistir (Coskun, 1994: 15).
3.5.5 1999 Secimleri

18 Nisan 1999°da yapilan yerel se¢imler, genel secimlerle bir arada diizenlenmistir.
Bu yilizden secime katilan partilerin se¢im kampanyalarinda ulusal politikayla ilgili
sorunlara 6ncelik taninmustir (Tokgoz, 2009: 65). Daha Onceki yerel segimler, genellikle
genel se¢cim havasinda gecerek bir sonraki genel secimler i¢in 6ngorii yapmay saglarken,
18 Nisan se¢imlerinde, dogal olarak bu boyut s6z konusu olmamistir. Yine parti genel
baskanlarinca yiiriitiilen se¢im kampanyalarinda egemen temalar ulusal sorunlar olmustur

(Turan, 2004: 54).
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ANAP, bu secimlerde etkili bir reklam kampanyas1 yiirlitmiis, 1990 6ncesinde
siklikla kullandigr orta direk s6yleminden vazgecerek “sessiz ¢cogunluk™ slogani ile diiriist,
yolsuzluk yapmamis ve kavgaya katilmamis insanlar1 partiye ¢ekme amaci giittiiglini
aciklamistir (Vatan,15.04.1999). ANAP’1n yonettigi bu reklam kampanyasi fazlasiyla ilgi
gormiistiir. Sessiz cogunlugu esas alan “Tiirkiye Sozlesmesi” ANAP’1in kampanyadaki
diger temel sdylemidir. ANAP’in se¢im bildirgelerinde “Cagdas, katilimc: demokrasinin
giiclendirilmesi icin yerel yonetimlerin giiclendirilmesi gerekir. Hizmet, halka en yakin
noktada, halkin katilimiyla verilmelidir... demokrasi en iyi yerel diizeyde igler” goriisleri

belirtilmistir (Citci, 2001:232).

CHP’nin se¢im kampanyasinda “Bos verme karar ver” slogani kullanilarak
Ozellikle kararsiz segmenin sandia gitmesi hedeflenmistir. CHP’nin ambleminin altina
yerlestirilen “degisimin giicii” ifadesi ile segmenden oy degil bir karar vermesi istenmistir

(Citci, 2001:234).

DSP, bu secimlere Biilent Ecevit’in baskanligindaki azinlik hiikiimeti ile iktidar
partisi olarak girmistir. DSP’nin se¢im kampanyasinda kurumlardaki biirokrasinin
azaltilmasi, istikrar gosteren bir ekonomi, egitimin yeniden yapilandirilmasi, devlet
kurumlan arasinda uygulanacak olan esgiidiim ve vatandasin gerektiginde devlete karst

korunmas gibi konular1 igeren reform paketi dile getirilmistir (Citgi, 2001: 237).

DYP’nin se¢im propagandasinda parti lideri Tansu Ciller’in agikladigi “Ikinci
Demokrasi Paketi” vurgusu yapilmistir. Ayrica “Milletle Ittifak” diisiincesini ana fikir
olarak benimseyen Ciller, mitinglerinde “Dininizin ve diyanetinizin kefili benim.” soylemi

ile dindar kesimin de oylarina talip oldugunu belirtmistir (Cit¢i, 2001:241).

Fazilet Partisi, 1999 yerel secimlerinde 6zellikle yoksul semtlerde gida yardimlari
dagitmis, Ankara’da gezici saglik hizmetleri, yashlara bakim hizmeti, gida yardima,
Ogrencilere burs, yakacak yardimi gibi hizmetler vererek halkin sorunlarinin ¢oziilmesinde
oynayacagi rolii anlatmistir. Tiim se¢im siirecinde halka bedava ekmek dagitilmast FP’nin

en Oonemli propaganda aract olmustur (Citgi, 2001:244).

MHP ise se¢im propagandasinda agirlikli olarak degisime wvurgu yapmistir.
Kampanya boyunca kullandigi “19 Nisan’da bir sey degisecek, her sey degisecek”
sloganinda vurgu, beyaz bir dikdortgen igerisine almmmis olan degisecek™ sozciigiine
yapilmistir (Zaman, 17.04.1999). MHP’nin se¢im sloganlarindan bir digeri de “Milleti

unutanlart millet unutmaz” olmustur (Devran, 2003:67).
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3.6.2000-GUNUMUZ ARASI SIYASI PARTILERIN SECIM TRATEJILERI

3.6.1 2004 Secimleri

2004 secimlerine gelindiginde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin adaylarinin
belirlenmesinde parti merkezleri 6n plana ¢ikmistir. Her ne kadar adaylarin belirlenmesi
icin oy verme yontemi kullanilsa da bu bir 6n secim olmamis, oy verme siiresinin
dolmasinin ardindan oy pusulalar1 sayilmadan genel merkeze gonderilmistir. CHP ise
adaylari kimi yerlerde on segimle, kimi yerlerde yaptiklari kamuoyu arastirmalari ile ve

genelde merkez yoklamasi ile belirlemistir (Turan, 2008:340).

2004 yerel secimlerinde AKP’nin Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskani aday:
Kadir Topbas olmustur. Yerel secim propagandasi siirecinde AKP, kullandiklar1 se¢im
afiglerinde genel baskanlar1 Recep Tayyip Erdogan’i 6n planda tutmustur. Kullanilan
sloganlar arasinda “Istanbul icin Askla Yola Cikuk” ve “Her Sey Istanbul Icin”
(https://www.milliyet.com.tr/gundem/serin-durus-5106574) gibi sdylemler bulunmaktadir.
AKP’nin yiiriittiigii yerel se¢im kampanyasi genel hatlariyla bir genel se¢imin havasina

bliriinmiistiir.

CHP’nin Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskani adayr Sefa Sirmen olarak
belirlenmistir. Sefa Sirmen’in ve dolayis1 ile CHP nin se¢im kampanyalarinda temel olarak
ic konuyu sectigi ve soylemlerini de bu ti¢ temel konu {izerinden kurdugu goriillmektedir.
Bu ii¢ temel konu: olas1 Istanbul depremi ile miicadele, sosyal belediyecilik anlayis1 ve
halkin iradesinin yok sayilarak siyasi giiclin AKP’de toplanmasinin olusturacagi
sorunlardir. Secim siirecinde CHP, DISK, TURSAB, TEMA Vakfi ve Yol-Is Sendikas1 da
dahil olmak iizere pek ¢ok STK temsilcisinin katildig bir toplant1 diizenlemis ve AKP’ye
kars1 bir ittifak olusturmaya ¢alismistir (Cumhuriyet, 29 Subat 2004:3).

3.6.2. 2009 Secimleri

29 Mart’ta yapilan yerel secimlerin kampanya donemlerinde siyasi pazarlamaya
agirlik veren partiler basar1 kazanmislardir. Yerel se¢imlerde partinin degil adayin daha 6n
planda olmas1 gerektigini kabul eden siyasi partiler, stratejilerini buna gore diizenlemis,
kampanyalar da adaylar tlizerinden yapilmistir. 2009 yilindaki yerel secimlerde siyasal
iletisim uygulamalar1 agisindan herhangi bir yenilik ya da gelisme ortaya konulamamugtir.
Siyasi partilerin se¢cim kampanyalarinda segmeni ikna etmeye yonelik herhangi bir strateji

uygulanmamis olup Ozellikle bilisim teknolojilerindeki ve iletisimdeki hizli gelismelere
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ayak uydurulamamis ve bu gelismeler siyasal iletisime adapte edilememistir (Issevenler ve

Tek, b.t:2-19)

Mart 2009’da yapilan yerel secimlere 21 siyasi parti katilmistir. AKP secim
doneminde yerel yonetimlerin demokrasinin vazgegilmez bir unsuru olduguna atif yaparak
“Ak Belediyeler ve Marka Sehirler” slogani {izerinden se¢gmene ulasmaya c¢alismistir

(www.akparti.org).

CHP, yerel se¢im faaliyetlerini parti degil aday odakli olarak siirdiiriirken
(www.chp.org), MHP’nin slogani “Ulke senin karar senin” olmustur. MHP yerel se¢im
stirecinde grup baskan vekili olan Oktay Vural’t 6n plandadir. Oktay Vural’in segimler
oncesinde yaptigr konugmalarda AKP’nin global diislinlip, global diinyanin yereli gibi
hareket ettigini, MHP’nin ise milli disiiniip globali gozetecek sekilde davrandiginmi
belirttigi sdylemleri milliyet¢i duygulara sahip se¢meni etkilemeye yonelik olmustur

(www.mhp.orqg).

3.6.3 2014 Secimleri

2014 yerel secimleri de diger tiim seg¢imler gibi donemin konjonktiirlerine gore
sekil almistir. Bu se¢imler doneminde de siyasi partiler se¢imi bir genel se¢im havasina
sokmus, yerelde politikalar belirlemek yerine genel siyaseti ilgilendiren sdylemler

kullanmastir.

AKP, secim bildirgesinde Gezi Parki olaylarina atif yaparak “Cevre Dostu
Belediyecilik” sdylemini vurgulamistir. Ayrica se¢im bildirgesinde yer alan ““Yerel
yonetimlerdeki dev déniisiim, Recep Tayyip Erdogan’'in 1994 ’te Istanbul Biiyiiksehir
Belediye Bagskani olmasiyla baglamistir. 2001°de AK Parti’nin kurulmast ve 2002’de
iktidara gelmesinden sonra, 2004 yerel secimlerinden baslayarak iilkemizin ¢ok biiyiik bir

béoliimii AK belediyecilik ile tanismistir.” (Www.akparti.org).

CHP’nin bu sec¢imlerdeki vurgusu, sosyal demokrat kimligini 6ne ¢ikaran cagdas
belediyecilik anlayisi olmustur. Secim c¢aligmalarinda aday 6n plana c¢ikarilmistir. Aday
belirleme siirecinde ise merkez sagdan gelmesi muhtemel oylarin potansiyeli diigiiniilmiis

ve bu durum partideki ulusal kanatta hosnutsuzluk uyandirmistir.

MHP, yerel se¢im siirecinde gerceklestirdigi mitinglerde “Milleti Uyanisa Davet”

sloganini kullanmastir.
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BOLUM 1V

4.2019 iSTANBUL YEREL SECIMLERI

2019 yilinda yapilan Istanbul yerel segimleri 31 Mart’ta gergeklesmis ve segim
sonrasinda YSK’nin aldig1 karar dogrultusunda sadece Biiyiiksehir Belediyesi se¢imleri 23
Haziran’da tekrar edilmistir. Calismada her iki se¢imdeki adaylar AKP ve MHP ortak
aday1 olan Binali Yildirrm , CHP ve IP ortak adayr olan Ekrem Imamoglu’nun sosyal
medya hesaplar1 ve siyasal stratejileri ele alinmigtir. 31 Mart ve 23 Haziran 2019 yerel
secimleri siirecinde hem AKP hem de CHP adayinin sosyal medya kanallarin1 yogun bir
bicimde kullandig1 goriilmektedir. Calismada her iki adayin sosyal medya hesaplar ilk
secim donemi olan 1-31 Mart ikinci se¢im donemi olan 6 Mayis sonrasi arasinda analiz

edilmistir.
4.1 31 MART SECIMLERI

AKP, Istanbul yerel secimleri 6zelinde se¢im donemi siiresince tevazu, samimiyet
ve gayret kelimelerine vurgu yaparak “Memleket Isi Géniil Isi” ve “Goniil Belediyeciligi”
sloganlarint kullanmistir. Sec¢imlerdeki ittifak ortagi olan MHP ise se¢im sloganlarini
yaymladig1 sitesi lizerinden “Beka Icin Milli Karar, Cumhur Icin Istikrar”, ““Cumhur
fttifakz Millet Akli, Milli Bekanmin Teminati” ve “Cumhur fttifakz, Millet Akli, Bin Yillik
Kardesligin Teminati” sloganlarina vurgu yaparak “Tlrkiye Ehline Emanet” slogani ile de

se¢mene daha tecriibeli olduklarini anlatmistir (www.cumhurittifakimilletakli.com/).

AKP’nin 31 Ocak’ta agikladigr se¢im bildirgesinde yeni donemde izleyecekleri
yeni belediyecilik anlayisinda 11 maddeyi uygulayacaklarini belirtmistir. Bu maddeler
sOyledir;

“Sehir Planlar,

Altyapi ve Ulagim,
Kentsel Déniistim,
Benzersiz Sehirler,
Akallr Sehirler,

Cevreye Saygili Sehirler,

Sosyal Belediyecilik,
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Yatay Sehirlesme,

Halkla Birlikte Yonetim,

Tasarruf ve Seffaflik,
Deger Ureten Sehirler” (Www.akp.org).

Bildirgede ayrica AKP’nin 2023, 2053, 2071 hedefleriyle, Turkiye’de yeni
sehircilik vizyonunun uygulanacagi, Tirkiye’nin mobil teknoloji gelismelerine ayak
uyduracagi, teknolojik gelismelerin yerli c¢oziimlerle tesvik edilerek sehirlerde

uygulanacagi da belirtilmistir (www.akp.org).

AKP’nin se¢im kampanyasinin degindigi en énemli konulardan biri kuskusuz afis,
bayrak ya da giiriiltii kirliligini minimuma indiren ¢evre duyarli bir se¢im kampanyast
yiriitmesi fikri olmustur. “Her sehir kendi sesiyle giizel” basgligiyla yayinlanan reklam

filmlerinde vapur sesi ya da kus sesi gibi dogal sesler kullanilmistir.

@ AK Parti @

@Akparti

Her sehir kendi sesiyle glizel. Cevreye duyarli se¢cim
kampanyamiz baslamistir. #CevreyeDuyarliKampanya

OO0 11:59 - 2 Sub 2019 - Twitter for iPad
Resim 4.1 AKP’nin Reklam Filmi

AKP, 17 wyillik iktidar1 boyunca yapilan icraatlari da se¢im kampanyalarinda

kullanmistir. Hem AKP’nin hem de ittifak adayr MHP’nin se¢imlerdeki ana temasi beka
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lizerine olmustur. Mevcut yerel secimlerin Cumhurbagkanligi Sistemi’nin siirekliligini
saglayarak bir anlamda da bu sistemin gegerlilik sinavi olacaglr vurgusu her iki parti

liderlerinin de iilke genelinde yaptiklar1 mitinglerde kullanilmistir.

Ocak 2019°da IP ile birlikte ittifak yapma ve ortak aday ¢ikarma karari alan CHP,
hemen ardindan “Huzurlu Kentlerde Yasamak icin Halk¢i Belediyecilik” adli se¢im
manifestosunu da yaymlamistir. Bu manifestoda “Nasil kentlerde ve beldelerde yasamak

istiyoruz?” sorusu sorularak 12 maddelik bir cevap verilmistir, bunlar:
Hosgortilii ve saygili kentler,
Hakga paylasan kentler,
Hesap veren ve seffaf yonetilen kentler,
Yoksullugu yenen kentler,
Ureten ve istindam yaratan kentler,
Yenilikci akilli kentler,
Ulasim ve altyap1 sorunu ¢oziilmiis kentler,
Nefes alan kentler,
Sosyal adaleti saglayan kentler,
Kiiltiir ve sanat1 gelistiren kentler,
Doga dostu yesil kentler,
Mutlu ve gilumseyen kentler,
CHP’nin halka vaat etmis oldugu kentlerdir (www.chp.org).

CHP se¢im bildirgesinde sundugu e- belediyecilik ve akilli kentler maddesi ile
vatandaslarin daha c¢ok c¢evrimici araclari kullanarak belediyecilik hizmetlerinden
yararlanabilecegini belirtmektedir. Buna gore vatandaslar, farkli bilgilere erisebilir, 6deme
islemlerini ¢evrimigi olarak yapabilir, kentleriyle ilgili pek c¢ok konuda anketlere
katigabilir. Bu sayede hata ve risklerin minimuma indirildigi seffaf bir belediyecilik

anlayis1 hakim olacak ve ayn1 zamanda vatandaslar tarafindan da denetlenebilecektir.

CHP’nin se¢im kampanyasindaki ana vurgusu “Martin Sonu Bahar” ve “Derman
Belediyeciligidir. ittifak ortagi IP ise “Iyi Belediyecilik Iyi Gelecek” sloganmi “hep
beraber 1yi olalim” vurgusu ile birlikte kullanmistir.
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Resim 4.2 CHP 'nin Martin Sonu Bahar isimli ¢alismast

CHP secim kampanyasinda ‘“Radikal Sevgi Kitab1” baglhikli ¢alismay1
yayimlayarak, partililere ve adaylarina nasil bir iletisim dili kullanilmas1 konusunda fikir
vermistir. CHP’nin iist diizey yoneticilerinden genel bagkan yardimcist Seyit Torun
tarafindan kaleme alinan Onsoézde, “Elinizdeki bu kitap parti programi veya segim
bildirgesi kitab1 degil. Bu kitap genellikle kiiciimsedigimiz, siirekli tekrarlayarak
ucuzlastirdigimiz  yiice bir kavramla ilgili: ‘Sevgi’” ifadesine yer verilmistir
(https://secim2019.chp.org.tr/) CHP adaylarmin sdylemlerine yansiyan birliktelik,
kucaklagma, sevgi gibi ifadeler kitapg¢ikta vurgulanmistir. Bu metin yalnizca kampanya
siirecinin degil genel olarak CHP’nin sdylemsel degisikligine dair niiveler barindirmasi

baglaminda 6nemlidir.

Millet Ittifaki’nin ana sdylemini ise ekonomideki bozulma ile birlikte, demokrasi,
issizlik gibi temalar olusturmustur. Ittifak igerisinde parti liderlerinin katilimiyla ortak

mitingler diizenlendigi gorilmiistir.
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4.1.1 Adaylarin Twitter Hesaplar1 Uzerine Degerlendirmeler
4.1.1.1 Ekrem Imamoglu’nun Twitter Hesab1 Uzerine Degerlendirmeler

CHP’nin Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan adayr Ekrem Imamoglu’nun
kullandig1 Twitter hesabi @ekrem_imamoglu ‘dur. Ekrem imamoglu’nun 18 Aralik 2018
giinii adaylhigini ilk agikladigindaki mevcut takipgi sayist 127.447 olarak goriilmektedir.
Adayligin1 ve partisi ile parti bagkanina tesekkiir ettigi twiti ayn1 giin 28.311 begeni almas,
1.971 kisi tarafindan yorum yapilmis ve 4.426 kisi de retweet etmistir.

BiRLIKTE \
%} BASARACAGIZ
-.un.lomceolll
N ! ; . ‘&
' l

'S g
| Takipet )
L A

Ekrem imamoglu &
@ekrem_imamoglu

Istanbul Bayiiksehir Belediye Baskani / Mayor of istanbul | For tweets in English,
follow: @imamaoglu_int

® Istanbul Buyiksehir Belediyesi ¢&° ekremimamoglu.com
& Kasim 2011 tarihinde katilds

492 Takip edilen 5,3 Mn Takipci

Resim 4.3 Ekrem Imamoglu Twitter Hesabi

Ekrem imamoglu & coe
@ekrem_imamoglu

Istanbul'un gelecegi ve Istanbullularin mutlulugu icin
yola cikiyoruz. Beni bu géreve layik gdren partime,
genel baskanimiza ve tum istanbullulara ictenlikle
tesekkur ediyorum.

OS 5:40 - 18 Ara 2018 . Twitter for iPad
3,8 B Retweet 488 Alinti Tweet 26,1 B Bedeni

Resim 4.4 Ekrem Imamoglu nun Adaylik Twiti

Ekrem Imamoglu, 2019 yerel secimleri siiresince Twitter hesabini aktif bir sekilde

kullanmig, secim c¢alismalarini, se¢im vaatlerini yine Twitter hesab1 {izerinden
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duyurmustur. CHP’nin ve Ekrem Imamoglu’nun se¢im vaatleri asagidaki sekilde

siralanmistir (Alamasli, 2019):

Istanbul iklim eylem plani, yenilebilir enerji, kooperatiflere tesvik ettirme, cevreye
duyarli hizmet binalar1 ve ulagim, Atatiirk Olimpiyat Stadi ¢cevresinde temiz enerji
tiretimi gibi vaatleri igeren “Cevre ve Doga Uyumlu Projeler”

Ulagim sorunlart ¢éziimleri: Megabiis ile rahat ve hizli ulasim, 7/24 ulagim, veri
metro hatti, deniz ulagiminin paymi %2’ den %10’a ¢ikarma, deniz ulasimina
transfer seferleri, akilli ulagim sistemleri, ulagim yonetim plani.

Istanbul’u metro aglariyla &rerek trafik sorununu ¢dzme vaadi: S6z verilip
yapilmayan rayli sistemleri bitirme sozii, metro hattin1 5 yilda 2 kat biiyiitme sozii,
ihmal edilen Anadolu yakasina agirlik verme.

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesince genisleyen hizmet ag, istihdam ofisleri, Istanbul
Tanitim ve Yatirim Ajansi ile 150 bin vatandasa is imkani.

Su Faturasinda %40 indirim.

Universite kosullarini iyilestirme, karsiliksiz burs, 6grencilere ulasimda indirim ve
geng kart olanaklari.

Egitim olanaklarini iyilestirme: Egitim destek paketleri ve okullara arsa ve kaynak
temini.

Kent Enstitllerini kurma sozu.

Istanbullunun kendini huzurlu ve giivende hissetmesi igin: Sehir parklarina
giivenlik kamerast ve akilli aydinlatmalarin konulmasi, c¢ocuk istismari ile
miicadele birimi kurulmasi.

Kadin siginma evleri, kadin destek hatti, cinsel siddet kriz merkezleri, istasyon
siginma merkezleri, acil durum merkezleri kurma ve ¢ogaltma.

Emeklilikte Yasa Takilanlar i¢in “Ben de #EYT’liyim merak etmeyin size dair de
planlarim var demesi ve Ankara’da on binlerce EYT magdurlariyla bulugsmasi ve
onlara umut vermesi.

Genglere ulasimda %40 indirim ve aylik kartin 50 TL olmasi.

Gegnlere, Istanbul Biiyiiksehir Binasi’nin Avrupa’nin en donanimli ve biiyiik
kltuphanesi olacak sozd.

Bisikleti ulasimin parcasi haline getirme, Istanbul kart ile bisiklet kiralama ve
kullanma.

Istanbul’u kiiltiir merkezi haline getirme sozii.
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“Yonetim Seffafligi ve Liyakat” adi altinda; biitge tasarrufu komisyonu kurma,
israf ve menfaat projeleri, ihale siireclerini kamuoyuna duyurma gibi ¢aligmalari
iceren Belediyecilik anlayisin1 yansitan vaatler.

Mabhalle meclisleri kurma, imar plan1 degisikliklerinde s6z hakki, kadin ve genclik
kotasi, E-Istanbul ve Mahalle-M ile dijital katilim vaatleri.

Her mahalle de belediyeyle entegre yeni “Mahalle Muhtarligt ve Coziim
Merkezleri” kurma

Kadin-Erkek Esitligi Eylem Plani: Toplumsal cinsiyete duyarli biitce, yonetimde
%40 kadin kotas1 hakki.

Ulagim Ucuzlugu: Yeni bebegi olan annelere, 12 yas alti ¢gocukla ve goniilliilere
ulasim araglarinin iicretsiz olmasi.

25 yas alt1 genglere ulasimda %40 indirim ve yarim saat i¢inde aktarmanin {icretsiz
olmasi sozii.

Deprem toplanma alanlarinin imara acilmasmna karsilik; toplanma alanlarini
arttirma sozu.

Suda %40 indirim, evlilik destegi, beyaz esya ve mobilya ¢arsisi, yasl bakim, hasta
bakim, engelli bakim vaatlerini igeren “Yoksulluk Sinir1 Altindaki Ailelere Yasam
Yardimlar1”.

Engelli vatandaglara is olanaklar1 ve sosyal yasam ve bilgiye erisimi artirim ile
%100 erisilebilirlik.

“Sokak Hayvanlar i¢in Sahiplendirme Sistemi” adi altinda; sokak hayvanlarina
cagdas standartlarda barimmma imkéani ve bu konuda belediyecilikte goniillii agi
olusturma.

4+1 formiili ad1 altinda gidada, ulasimda, suda ve egitimde ucuzluk.

Tarim alanlariin genisletilmesi

Kentsel doniisiim politikas1 magdurlarina saglikli kentsel yenileme projesi sozi
Yesil alanlar1 ¢ogaltma: Her y1l 100 agag dikme, 2.600 stat biiyiikliigiinde 15 yeni

yasam vadisi s0zl
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Ekrem Imamoglu €
@ekrem_imamoglu

Hasan Ali Ytcel Glkenin dort bir yanina Koy Enstittleri
kurdu, biz de Istanbul'da Kent Enstitleri kuracagiz.

#veni nesil 5grenme ve girisimcilik merkezleri
,’Mesfeki destek, is ve istihdam olanad
#Girisimcilere destek

,’Kent kdlttirt arastirmalan

#lmamogluVarsaCozimVar

022

Ekrem Imamodgiu &
@ekrem_imamoglu

Istanbul'a temiz ve ucuz su saglayacagiz.
E&su kullamm ticretlerinde %40 indirim
[ Dar gelirli ailelere 6zel destek

&5 yil sonra musluktan icilebilir su

#ImamogluVarsaCéziimVar

ACLIK SINIRI ALTINDAKI
AILELERIN FATURALARINA

O5 9:27 .« 25 Sub 2019 - Twitter for iPhone

Resim 4.5 Ekrem Imamogiu 'nun Secim Vaatlerine Yonelik Twitleri -1

Ekrem imamogiu & sse

@ekrem_imamoglu

Mahalle kiiltlriind ve sicak komsuluklan canlandirmak
icin Mahalle Evleri acacagiz.

#Kina gecesi, nisan, taziye, dogum giinii, mac izleme
olanadi

# Genclere rehberlik ve egitim destegi
fTiyatro, fotograf, mizik kurslar
#4.000 kisiye is olanag

#imamogluVarsaCézimVar

KADINI

cocudu

YASLISI s

Ekrem Imamogiu &
@ekrem_imamoglu

Kadinlar tretime tesvik edecek, ekonomik olarak
giclendirecegiz.

#Kadin Emegi Ofisi ile ev kadinlarinin dretimine
destek

s satis garantisi ile aylik diizenli gelir
s Kadin Emegi Sertifikasi ile markalasma
#Kadin iletisim ve dayanisma ag

#ImamogluVarsaCozimVar

KADINLARI URETIME

TESVIK EDECEK

EKONOMIK OLARAK
GUCLENDIRECEGIiZ!

Resim 4.6 Ekrem Imamoglu nun Se¢im Vaatlerine Yonelik Twitleri — 2



31 Mart segim déneminde Ekrem Imamoglu’nun en ¢ok begeni ve etkilesim alan
paylasimi se¢im giinii olan 31 Mart’ta gergceklesmistir. “Kimsenin hakkini yemem, kimseye
de hakkimi yedirmem. Yiiksek Se¢cim Kurulu'nu ve Anadolu Ajansi'mi seffaf, adil ve diiriist
olmaya, manipiilasyonlara bulasmamaya davet ediyorum. Kimse sandiklardan ayrilmasin,

tiim oylarin takip¢iyiz” tweetiyle 116.928 begeni, 19.719 retweet aldig1 goriilmiistiir.

Ekrem Imamoglu & &
@ekrem_imamoglu

Kimsenin hakkini yemem, kimseye de
hakkimi yedirmem. Yiksek Secim Kurulu'nu
ve Anadolu Ajansi'ni seffaf, adil ve dirist
olmaya, maniptlasyonlara bulasmamaya
davet ediyorum. Kimse sandiklardan
ayrilmasin, t[]m oylarin takipciyiz.

12130 - 31 Mar 2019

19.719 retwieet 116928 8cieni @ A @O HGOD §

Cdozazr 1l ozoe O 1ire =

Resim 4.7 Ekrem Imamoglu’nun 31 Mart Tarihli Twiti
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4.1.1.2 Binali Yildirnm’in Twitter Hesab1 Uzerine Degerlendirmeler

AKP ve MHP’nin ortak Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan adayr Binali
Yildirim’in kullandig1r Twitter hesaplart @BA_Yildirim ve @BY’dir.Adayligini agikladig
29 Aralik 2018 tarihinde Binali Yildinm’mm 1.202.606 mevcut takipgisi oldugu
goriilmektedir. Adayliginin duyuruldugu twit, 12.496 begeni, 2.370 retweet ve 496 yorum

almastir.

i N
( Takipet )
. By

e g

Binali Yildirnnm &
@BY

AK Parti izmir Milletvekili
® istanbul, Turkiye ¢& binaliyildirim.com.tr (& Mawis 2016 tarihinde katildi
5 Takip edilen 2,6 Mn Takipci

Resim 4.8 Binali Yildirim in Twitter Hesabt

'BIN‘M;‘ ‘.l’ILDIRIH *

( Takipet )
" ;

Binali Yildirim iletisim Ofisi &
@BA_Yildirim

Binali Yildinm [letisim Ofisi Resmi Twitter Hesabidir
@ Tarkiye & binaliyildirim.com.tr [ Ekim 2012 tarihinde katildi

123 Takip edilen 1,5 Mn Takipci

Resim 4.9 Binali Yildirim i Ikinci Twitter Hesabt
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Binali Yildirim I'Ietisim Ofisi & ovo
@BA_Yildirim

Son Basbakanimiz, 28. Meclis Bagskanimiz Sn. Binali
Yildirnm, Cumhurbaskanimiz @RT_Erdogan’in
tevecciihleriyle 2019 Mahalli idareler Secimi'nde AK
Parti Istanbul Biyuksehir Belediye Baskan Adayi olarak
belirlenmistir. Vatanimiza ve milletimize hayirli olsun.
#OnceMilletOnceMemleket

0OS 4:46 - 29 Ara 2018 - Twitter for iPhone

2 B Retweet 60 Alinti Tweet 11,5 B Bedeni

Resim 4.10 Binali Yildwim in Adaylik Twiti

Binali Yildirim, 2019 yerel secimleri siiresince sahsi Twitter hesabinda

mitinglerinden, katildig1 programlardan ya da giinliik hayatindan videolar ya da gorseller

yaymlarken Iletisim ofisinin hesabindan ise kendisinin yaptig1 agiklamalar ya da sdzler

yaymlanmistir.  AKP’nin ve Binali Yildirnm’in se¢im vaatleri asagidaki sekilde

siralanmistir (Alamasli, 2019):

Istanbul'da ulasim sorununu; rayli sistemleri artrmanin yaninda, farkli ulasim
alternatifleri arasinda entegrasyon ve akilli sistemlerle iyilestirme saglayarak
rahatlatma.

Istanbul'un derelerinin etrafinda yeni yesil alanlar olusturarak ve yeni millet
bahgelerini milletimizin istifadesine sunarak kisi basina diisen yesil alami 10
metrekarenin {izerine ¢ikarma.

Istanbul'u yapay zekanin merkezi yaparak hem Tiirkiye'yi gelecege tasima.
Istanbul'un her yerinde ikamet ettiginiz evden herhangi bir yone dogru 750 metre
mesafede toplu ulasima erisme imkani vaadi.

Istanbul 4.0 projesiyle Istanbul'u teknolojik araglarla yonetme, 7/24 interaktif trafik
yonetimi saglama ve Istanbul'un altyapisin1 kullanarak Istanbul'a katma deger
saglayacak hizmetler yapma sozii.

“HYesillstanbul” etiketlemesiyle, dere yataklarmmn, sehirle doganin kaynasma
merkezleri olacak vaati’nin tanitim videosuyla verilmesi.

Atatiirk Havalimani’ni1 millet bahg¢esine doniistiirme.
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“#Uretenlstanbul” etiketlemesiyle, kurulacak gida iisleri ile hem fiyatlar diisiirecek
hem de tiretici ile perakendeciyi bulusturma sozii.

#Yesilistanbul etiketlemesiyle, toplam 55.5 milyon m? yeni yesil alani ile tiim
Istanbullulara kaliteli bir yasam sunma sozii.

#Yesilistanbul'da projesi ile Halig, kesintisiz kiy1 seridiyle Istanbullularin huzur
merkezi olacak soz.

#Yesilistanbul projesi ile 200 metre mesafede parka ulasamayan kalmayacak sozii.
#Y esilistanbul projesi ile, sehir teraslar1 Istanbullunun huzuru olacak sozl.
#Yesilistanbul projesiyle, Bakirkdy’den Arnavutkdy’e uzanan Ayamama Koridoru
Istanbullularin huzur merkezi olacak sozii.

#Yesilistanbul ile Istanbullularmn Haciosman Kent Ormani’nda doga ile
kucaklasmasi sozii.

Ormanlardan denize inisi ve yesil alanlara ulasimi saglama. Maltepe'de iki adet
yesil koridor olusturarak 60 km'yi bulan bu koridorlarla dereleri ihya edip
cevresinde yiirliyiis yollar1 ve bisiklet yollar1 olusturma s6zii.

Silivri’nin ciddi sorunlarindan birisi de otopark sorunu oldugunun sdylenmesi bu
soruna karsilik; ilcenin 10 farkli yerine 1770 araglik otopark yapma ve sokaklara
park eden araglarin bu otoparklar1 kullanmasiyla yollarin isgalini azaltilacagi sozii.
“Silivri Cicek Merkezi’ni kuracagiz. Istanbul’u siisleyecek cicekler Silivri’den
gidecek. 4 bin kisi orada is ve ag sahibi olacak” s6zU.

“#Cevrecilstanbul” projesiyle, atiklarmn Eyiip-Kisirmandira Biyometanizasyon
Merkezi’nde enerjiye doniistiirme sozii.

"CekmekOy metrosu bitti ama is bitmedi” sozli ile bu metronun; Yenidogan'a,
Gilingoren'e, Sehir Hastanesi'ne, Sancaktape'ye ve Tasdelen'den gecip
Sultanbeyli'ye kadar ulagsmasi sozii.

“Istanbul’'un en biiyiik sorunu otoparktir. Yollarin yiizde 40 otopark olarak
kullanmliyor, ara¢lara yer kalmiyor. Trafigin tikanma sebeplerinden biri de bu. Bu
vollardaki araglart otoparklara ¢ekmemiz lazim” diyerek; 5 yilda 243 bin
kapasiteli otopark yapma s6zu.

"[stanbul 'un yesil alan miktarini 55 milyon metrekare arttiracagiz. Silivri’den
Tuzlaya kadar 20 tane yesil vadi yaparak yesille maviyi bulusturacagiz. Dikey
koridorlart hem gsehrin yesil alanlari hem de insanlarin yiiriime alanlar
yapacagiz” vaadi.
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Arnavutkdy’de sanat ve kiiltlir faaliyetlerini arttirmak i¢in “film platosu” yapma
s0zd.

Zeytinburnu toplu tasimada rahatligi saglamak i¢in Cirpict ve Kazlicesme'ye
aktarma merkezi kurma sozu.

Ortaya koyulacak projelerle 500 bin Istanbulluya is imkam1 saglama ve
girisimciligi, 6zel sektorii, iiretimi tesvik etme szl

Gelecek 5 yil i¢inde rayh sistem uzunlugu 170 km'den 518 km'ye ¢ikacak. Rayl
sistemle taginan yolcu orani yiizde 48'e ¢ikartma sozii.

#Kolaylstanbul etiketlemesi kullanilarak: "Metrobiisler kapasitenin {istiinde
calistyor. Otonom metro sistemiyle kapasiteyi ylizde 50 artiracagiz. 18 metrelik
araclar1 24 metreye cikaracagiz. Araclar bluetooth teknolojisiyle haberlesecek,
gecikme veya yigilmalar olmayacak”s6zii.

Ambarli'dan Pendik'e Ro-Ro tasimaciligi kurma sézii.

Esenler Otogari'nin kaldirilacagi ve Yeni Havalimani yakinlarma iki, Tuzla'ya da
bir adet olmak tizere uydu denilen {i¢ tane otogar yapilacagi sozii.

Silivri’den Tuzla’ya, “179 km olan bisiklet yolu mesafesini 1086 km've ¢ikaracagiz.
Bisiklet yollart agirlikl olarak topografyanin uygun oldugu yerlerde yapilacak™
s0zu.

Atik ayristirma projesiyle elde edilen gelirler ile Istanbul Kart'ta dgrencilere
indirim olarak yansitilacagi sozii. ilk etapta bu indirimin yiizde 31 olmasi ve
zamanla yiizde 60'1 bulabilecegi sozii.

“Ulasim Asistan1” ile “Yola ¢ikarken, nereye, nasil, hangi ara¢la daha kolay ve
daha diisiik maliyetle gideceginizin bilgisi akilli telefonlariniza gelecek ve 7/24
interaktif ¢calisan sistem sayesinde #Kolaylstanbul'u yasayabileceksiniz” SOzil.
“1899 Sultan Abdiilhamit'in yaptirdig1 Sisli Etfal Hastanesi'ni aslina uygun olarak
thya edecek, Hamidiye Etfal Saglik Merkezi Cocuk ve Saglik Bilimleri Parki haline
getirecegiz. 200 yatakli hastaneye ek, Abdiilhamit donemine ait sergi ve
anlatimlarin olacagi bir miize yapacagiz” sozii.

Sisli Nikah Salonunun artik yetersiz gelmesinden dolay1 buranin yeni bastan ele
alinmasi1 ve yeni bir nikah salonu inga etme ve salonun altina ¢ok katli otopark
yapma sozu.

Kustepe'ye genglik kiilliyesi kurma sozii.
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Basaksehir-Kayasehir Metro Hatt1 ile Atakoy-Kayasehir aras1 44.5 dakika olacagi
s0zd.

Sile’nin Istanbul'un organik tarim merkezi olmas1 ve burada yetisecek iiriinlerin,
Anadolu gida iissiiyle Istanbullulara iletilecegi sdzii.

Ada igindeki ulasimin, elektrikli faytonlarla saglanmasiyla “Ada'daki atlar: fayton
eziyetinden kurtarma” soOzuyle birlikte: "Adalar'a 20 km vyeni bisiklet yolu
vapacagiz. Adaya olan tarifeli sefer sayilarimi artirtp Adalar-Bakirkoy hattini
tekrar kuracagiz. Biiyiikada'da Maden Mahallesi'ne; 150 kisilik tribiin, 250 kisilik
konferans salonu, basketbol sahast ve stiidyonun bulunacagi spor tesisi yapacagiz"
sOzlerinin verilmesi.

"Kanuni Sultan Sileyman Koprisiu'ni restore edip cevresindeki sahili
diizenleyecegiz. Toplamda 62,5 km bisiklet yolu yapacagiz. Istanbul’'un en harika
sahil seridini burada hayata gegirecegiz. Hem spor tesisleri hem de genclik merkezi
acacagiz” s0zu.

Otizm Egitim ve Uygulama Merkezi ile Isitme Engelli Egitim Meslek Lisesi kurma
s0zd.

“Silivri Jeotermal Saglik Kampiisti” ile bolgeye istihdam saglama sozii.

“Otopark Master Plan” projesiyle mevcut ara¢ kapasitesi %30 arttirma sozi.
“Sancaktepe Akilli Kent ve Afet Yénetim Merkezi” ile Istanbul’un kriz ydnetim
kabiliyetinin arttirilmasi sozii.

“Biiyiik Gida Ussii” projesiyle: "Istanbul'un sebze, meyve, bakliyat ve her tiirlii
deniz iiriinii buradan ¢ikacak. Hale gelen araclar sehir icine girmeyecek. Uretici
burada olacak, fiyatlara istikrar gelecek. Insamimiz hem is sahibi olacak hem de
Anadolu Yakasi’'min ihtiyact buradan karsilanacak” s0zu.

“Biyoteknoloji Vadisi" projesiyle: “ithal edilen ilag ve asilarimiz burada iiretilecek.
Toplam 160 sirket imalat ve AR-GE faaliyetlerinde bulunacak. 20 bin kisiye
dogrudan, 30 bin kisiye dolayl olarak isttihdam saglanacak" s6zii.

"5 yilda Istanbul'da en az 500 bin gencimize is imkam saglayacagiz. Kuracagimiz
teknoloji {issiinde, biiyiikk veri havuzunu kullanarak Istanbul akilli sehir
yonetiminde bizlere destek olacaksiniz” sozii.

Her giin toplanan 30 milyondan fazla verinin analiz edilmesi ve sonuclandirilmasi

icin yeni donemde “Genglerimize c¢ok ihtiyacimiz olacak. Bayrampasa'da
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kuracagimiz yapay zeka merkezinde fikirlerinizi ortaya koyacak, biz de size 500
milyon lira destek verecegiz” s6zii.

"Belediyeye ait spor salonlar1 Ogrencilere bedava olacak. Salonlara gelen
Ogrenciler, 6grenci kartin1 gosterecek ve sporunu yapacak™ sozii.

“Istanbul'un gecesini de giindiiz gibi bir hale getirecegiz. Istanbul kendi enerjisini
kendi iiretecek. %60'a kadar kendi elektrigini karsilayacak. Ayrica 2 yil icerisinde
sehrin bircok yerinde Wifi erigimi {icretsiz olacak" sozi.

“Istanbul'daki 961 mahallenin 300'inde kres yok. Her mahallede mutlaka en az bir
tane kres olacak. Gaziosmanpasa da dahil olmak {izere toplam 955 kres yapacagiz"
s0zu.

“Bundan sonra yapilacak binalar, ruhsuz ¢ok katli binalar olmayacak; yesil alani,
sosyal mekanlari, ibadethanelerinin yer alacagi yatay mimari seklinde
dizenlenecek" sézu.

"Genclik merkezlerinin sayilarini artiracagiz ve bu merkezleri dgrencilere iicretsiz
yapacagiz. Her tiirlii spor, kiiltiirel ve sosyal faaliyet burada mevcut olacak.
Metrolarda kiigiik kiitiiphaneler kuracagiz. Istanbul Kart ile kitabi alip baska bir
durakta birakabileceksiniz” sz(.

Ozel tiyatrolarin salon problemlerine karsi: “Mayis ve ekim aylarinda Belediyenin
11 tiyatro salonunu 6zel tiyatrolara kullandiracagiz. Yilin diger aylar1 da uygun
olan giin ve saatlerde bu sahneleri kullanmalarina imkan taniyacagiz” sozii.
"[stanbul'da 39 ilgede mutlaka 7/24 acik bir kiitiiphane olacak. Ayrica Rami
Kislasi'n1 kiitliphaneye doniistiirecegiz ve burast 7 milyon kitaba ev sahipligi
yapacak. Atatiirk Kitapligi'm1 Giimiissuyu Hastanesi ile birlestirip Sehir

Kiitiiphanesi adiyla acacagiz”
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Binali Yildinm tleti§im Ofisi
@BA_Yildirim

Ulasim Projelerimiz <&

"_Esenyurt-Mahmutbey ve Yenikapi-TUYAP metrolari
Esenyurt'tan gececek.

-Haramidere’den TUYAP'a ve Haramidere'den Avcilar'a
tlinel yapacagiz.

-5 bin 148 araclik otopark insa edecegiz."

#BelediyelsiGéndillsi

0S8 9:21 - 19 Mar 2019 - Twitter for iPhone

Binali Yildinim lletisim Ofisi &
@BA_Yildirim

Diger Projelerimiz %%
"-Turgut Ozal Stad
-Okul ve hastane
-Millet Bahcgesi

-Esenyurt- Beylikdiizii yesil koridoru, #Esenyurt'a hayirli
ve ugurlu olsun.”

#BelediyelsiGoniilisi

0S 9:21 - 19 Mar 2019 - Twitter for iPhone

Resim 4.11 Binali Yildirim'in Se¢im Vaatlerine Yonelik Twitleri — 1

Binali Yildmnm iletisim Ofisi & o
@BA Yildirim

"Bagkan olunca ilk yapacagim is, istanbul'un biitiin
paydaslanyla bir araya gelmek olacak. Sehrin paydaslan
ve sehirden beklentisi olanlar dinleyip onlarin
yonlendirmeleriyle sehri yonetecegiz."

(00 12:31 - 18 Mar 2019 - Twitter for iPhone

208 Retweet 4 Alinti Tweet 898 Bedeni

. Binali Yildinm ile1i§im ofisi @ son
@BA_Yildirim

"244 bin kapasiteli otopark yapacagiz, bdylece yollarin
otopark olarak kullaniimasinin dniine gececegiz. Yoldan
ne kadar cok arac cekersek trafigi o kadar akici hale
getiririz. Akilli trafik yénetimi sayesinde trafik yogunlugu
olusmadan miidahale edebilecegiz."

00 12:28 - 18 Mar 2019 - Twitter for iPhone

173 Retweet 1 Alinti Tweet 643 Bedeni

Resim 4.12 Binali Yildirim'in Se¢im Vaatlerine Yonelik Twitleri — 2

Se¢im doneminde Binali Yildirim’in en fazla begeni ve etkilesim alan tweeti 27

Mart 2019 tarihinde atilmustir. “Gelin hep birlikte Istanbul icin askla, sevkle ¢alismaya

devam edelim.” metin yazisiyla birlikte yaymlanan reklam filmi, 36.365 begeni ve 5.294

retweet almistir.
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ﬂ Binali Yildirim iletigim Ofisi @ e
4 o

@ES_Yildirim

Gelin hep birlikte istanbul icin askla, sevkle
calismaya devam edelim...
#YILDIRIMhiziylaDEVAM

0610 - 27 Mar 2019

s29arctweet 36365611 P @B P HPE @

Resim 4.13 Binali Yildirim’in 27 Mart Tarihli Twiti
4.1.1.3 Ekrem imamoglu ve Binali Yildirim’in Genel Twitter Karsilastirmasi

Ekrem Imamoglu ve Binali Yildirim’in 2019 Yerel Secimleri igin adayligim
acikladigr tarihten, 31 Mart yerel secimlerinin yapildig tarihe kadar takipgi sayilart diizenli
olarak artmistir. Ancak ikisi arasinda belirgin artis oran1 vardir. Ekrem Imamoglu’nun 18
Aralik’ta, 127.447 takipgisi varken 31 Mart giiniine kadar olan {i¢ aylik siire sonunda bu
say1; 382.279’a yiikselmistir. Binali Yildirimin ise adayligini agikladigi 29 Aralik 2018°de
1.202.606 takipcisi varken 31 Mart gini bu say1 1.277.697’ye yiikselmistir. Se¢imin
hemen ertesi giinii yani 1 Nisan 2019 tarihine baktigimizda ise, Ekrem Imamoglu’nun
takipc¢i sayisinin 31 Mart giinline gore belirgin bir farkla yiikseldigi goriiliir. 31 Mart se¢im
giinii takipgi sayis1 382.279 iken 1 Nisan’da 923.625 oldugu goriiliir.

Binali Yildirim’in twitlerine bakildiginda Ekrem Imamoglu’na gére daha kurumsal

bir dil kullandig1 goriilmektedir.
4.2.23 HAZIRAN SECIMLERI

Istanbul Biiyiiksehir belediyesi secimlerinin tekrarlanmasi kararinin ardindan siyasi

partiler yeniden bir se¢im yarisina girmistir.

Calismada sec¢im faaliyetleri baz alindig1 i¢in yeni slire¢ 6 Mayis tarihinden itibaren

baglamistir. Calismanin bu boliimii 6 Mayis — 23 Haziran arasini1 kapsamaktadir.
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4.2.1 Partilerin Genel Secim Stratejileri Hakkinda Cikan Haberler

“Yiiksek Secim Kurulu'na yaptigi itirazla Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanlg
se¢imini iptal ettiven Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) kulislerinde, 23 Haziran'da
yenilenecek secim stratejisinin  "31 Mart'taki hatalarin/eksiklerin  telafisi  Uzerine
kurulacag” konusuluyor. Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdoganin baskanliginda
partinin yetkili kurullari ve milletvekilleri ile yapilan toplantilarda, partinin izleyecegi
se¢im stratejisi biiyiik ol¢iide netlestirildi. BBC Tiirk¢e'nin parti kaynaklarindan edindigi
bilgiye gore, partinin se¢im ¢alismalarinda izleyecegi strateji ve se¢im sonug¢larina iliskin

vapilan tahminler goyle:

31 Mart'ta MHP ile birlikte secimi "beka sorunu” sdylemi Uzerine oturtan AKP,
gecmiste kendilerine oy veren muhafazakar Kiirtlerin biiyiik oranda sandiga gitmedigini,
bunda da Kiirtlerin "teror"le ozdeslestirilmesinin biiyiik etkisi oldugu degerlendirmesi
vapildi. AKP, iste bu muhfazakar se¢meni sandiga tasimanin hesabini yapiyor.230 bin
dolayinda olan sandiga gitmeyen muhafazakar Kiirtlere doniik 6zel ¢alisma yapilacak.
Bunun i¢in hem Istanbul'daki, hem de Dogu-Giineydogu'daki taminmis aileler ya da sivil
toplum orgiitleri, cemaat, isadamlarindan olusan kanaat onderleri araciligiyla, 31 Mart'ta

"mesajin alindigi, yanlislarin diizeltilecegi” mesajiyla, AKP lehine oy istenmesi planlandi”

(BBC Turkcge, 2019).

“Yiiksek Secim Kurulu'nun, Millet Ittifaki'nmin adayr Ekrem Imamoglu'nun kazandig
Istanbul  Biiyiiksehir Belediye Baskanhgi secimlerini iptal edip 23 Haziran'da
tekrarlanmasi kararini vermesinin ardindan, CHP yeni se¢im kampanyasi ve stratejisine
iligkin kapsamli bir ¢calisma yapryor. Bu baglamda, partinin Merkez Yonetim Kurulu'nda,
gorev boliimii ve izlenecek yol haritasina iliskin ilk planlamalar yapildi. Yenilenecek
secimlere donuk "avantaj ve dezavantajlar” masaya yatwrilirken, dnceki secimlerde
sandiga gitmeyen yaklasik 1 milyon 700 bin se¢meni ikna etmeye doniik planlamalar
vapilmasi kararlastirildi. Ayrica, 16 Nisan 2017'deki anayasa referandumunda baslayan
ittifak siirecinin, Imamoglu etrafinda "demokrasi ittifaki" olarak genisletilmesi icin de
diger muhalefet partileriyle goriismeler siirdiiriilecek. Bu kapsamda, CHP ydnetimi,
Istanbul secim kampanyasini yonetecek ekibi belirledi. Buna goére, 23 Haziran'da
tekrarlanacak biiyiiksehir belediye baskanligr segcimi kampanyasini  yiiriitmek ve
koordinasyonu saglamak iizere orgiitlenmeden sorumlu parti Orgiitii ve Orgiit
yvonetimlerinden sorumlu Genel Baskan Yardimcisi Oguz Kaan Salici, yerel yonetimlerden

sorumlu Genel Baskan Yardimcisi Seyit Torun ile bilgi ve iletisim teknolojilerinden
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sorumlu Genel Baskan Yardimcist Onursal Adigiizel goreviendirildi.3 genel baskan
yardimcisi, Istanbul Il Baskami Canan Kaftancioglu ve Ekrem Imamoglu'nun ekibi ile
koordineli ¢alisma yiiriitecek. Ayrica grup baskanvekilleri Engin Altay, Engin Ozkog,
Ozgiir Ozel de secim calismalarinda gérev alacak milletvekillerinin koordinasyonunu
saglayacak. Gereksinim duyulmasi halinde de il baskanlari, eski milletvekilleri ve belediye

baskanlarimin da kampanyada gorev almalart saglanacak” (BBC Tiirkge, 2019).

“Yiiksek Segim Kurulu'nun, Istanbul'daki secimleri yenileme karari almasimin
ardindan IYI Parti de 23 Haziran'daki secime yonelik stratejilerini olusturdu. Cumhur
Ittifaki'min, Istanbul'da yiiriitmeyi planladigi "hemserilik" sivasetine IYI Parti de karsilik
verecek. Bu kapsamda IYI Parti, Istanbul’da MHP'li se¢mene yonelerek, "bu segcimlerin bir
beka se¢imi degil, bir hak segcimi oldugunu'" anlatacak. Parti yonetimi, "yiiz yiize iletigimi"
baz alacak. Partililer, sadece esnaf ziyareti yapmayacak, mahalle ve ev ziyaretleri de
gerceklestirecek. Ziyaretlerde "hukuk ve adalet" vurgusu yapilacak. Cumhuriyet’te yer
alan habere gore, se¢cmene secilmis IBB Baskani Ekrem Imamoglu'nun "hakkin yerini
bulmasi icin yeniden secilmesi gerektigi" anlatilacak ve secimlerin "Cumhur Ittifaki'nin
soyledigi gibi bir beka se¢imi degil, bir hak secimi oldugu" soylenecek. 23 Haziran giinii
de partinin tim hukukcu kadrosu sandik basinda olacak. IYI Parti'min ézellikle
kampanyayi, "ekonomik durum ve kardeslik vurgusu tizerine yiiriitecegi” ifade edilirken,
MHP'li se¢menin yogun oldugu yerlere "siddet ve kutuplastirict soylemden uzak
durulacagi” kaydedildi” (Yenigag, 16.05.2019)

“Halklarin Demokratik Partisi (HDP) sosyal medya hesabindan "Stratejik oy
vermeye davet" bashkli bir paylasim yapti. "Iktidara giiclii bir ders daha vermek icin 23
Haziran’da hep birlikte sandiga" ifadelerinin yer aldigi mesajda #Istanbulbizimdir etiketi
kullanildi. Sosyal medya paylasimina eklenen videoda su ifadelere yer verildi: "Kayyimci
zihniyete, halkin iradesini gasp edenlere ders vermek icin sandiklara. 23 Haziran'da bir
daha soyle, Istanbul bizimdir. “DP Abdullah Ocalann mektubu sonrast yaptigi ilk
actklamada ise secim stratejisinin bundan sonra degismeyecegini, iktidarin Ocalan ile
HDPYi kars1 karsiya getirmeye c¢alistigini savunmustu. Partinin es genel baskanlart
Pervin Buldan ile Sezai Temelli tarafindan yapilan aciklamada Ocalanin c¢agrisinin
partinin su ana kadar izledigi secim stratejisiyle de uyumlu oldugu ifade edilmisti. PKK
lideri Ocalan, avukatlar: araciligiyla yaptigi agiklamada HDP se¢menine "tarafsizlik"

cagrisinda bulunmugstu. Edirne Cezaevi'nde tutuklu bulunan HDP eski es baskanlarindan
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Selahattin Demirtas ise 23 Haziran secimlerinde Millet Ittifaki'min adayr Ekrem

Imamoglu'nun desteklenmesi gerektigini belirtmisti” (Euronews, 2019).

“MHP, YSK Istanbul’da yenileme karari almasi iizerine 23 Haziran'da yapilacak
secimde Cumhur Ittifaki’min adayimin kazanmasi icin stratejisini belirlemeye basladh.
Istanbul’da “kamp kurma” karari alan MHP yénetimi, éncelikli olarak hemseri dernekleri
ve kahvehanelerde goriismeler yapacak. Kanaat onderleri, hemseri gruplarimin igindeki
etkili isimlerle de ozel goriismeler yiiriitecek. MHP Genel Bagkani Devlet Bahgeli ' nin yani
sira parti yonetimi de sik sik Istanbul’a gidecek. Bahceli, YSK nin Istanbul kararinin
ardindan onceki gece partisin baskanlik divani tiyelerini parti genel merkezinde toplamisti.
Edinilen bilgiye gore, Bahgeli, soz konusu toplantida, partisinin “a” kadrosuna
“Secimlere hazir olun” talimatim verdi. Bu kapsamda, partisinin Istanbul milletvekillerine
ve MYK iiyelerine “Istanbul’a gitme, orada 7/24 ¢alisma” talimati da veren Bahgeli, bu
kapsamda Istanbul’daki 250 binin iizerinde niifusa sahip ve Istanbul’da ¢ok sayida
hemserisi olan 15 ilin il baskanlariyla goriisecek.
Bahgeli’nin kurmaylar:, “Hemsehriler iizerinden Istanbul se¢menine ulasmak en isabetli

yol olarak goriiniiyor. Genel Baskammiz gibi mitili (yorgani) Istanbul’a atmalarini

isteyecegiz” dedi” (Euronews, 2019).
4.2.2 Ekrem Imamoglu’nun Twitter Hesabinin Degerlendirmesi

YSK’nin IBB Baskanlig1 se¢iminin iptal kararimi agikladigi 6 Mayis giinii Ekrem
Imamoglu’nun takipgi sayis1 2.031.320° ye yiikselmistir. Iimamoglu’nun en fazla etkilesim
alan paylasimi1 293.710 begeni ve 57.622 retweet ile “Yolumuz uzun, heyecanimiz yiiksek,
gengligimiz var. Biz adalete susamis, demokrasiye inanct tam, Tiirk gengligiyiz. Ve de asla

vazge¢meyecegiz!” videosudur.
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Ekrem imamogiu & D
@ekrem_imamoglu

Bitun Turkiye'nin adalet duygusu bizimle beraber.
Buradayiz, hep beraber calisacagiz ve asla
vazgecmeyecegiz.

OO 12:18 - 7 May 2019 . Twitter for iPhone

19,9 B Retweet 862 Alinti Tweet 156,6 B Begeni
Resim 4.14 Ekrem Imamoglu nun 7 Mays Tarihli Twiti - 1

h Ekrem imamoglu @ @eckrem_imamoglu - 7 May 2019 eos
| YSK karari sonrasi agiklama yapiyorum.

& Ekrem imamoglu @ @ekrem_imamoglu
YSK karan sonrasi agtklama yapiyorum

& pscp.tv

Resim 4.15 Ekrem Imamoglu nun 7 Mays Tarihli Twiti -2
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22 Mayis tarihinde ise, yol haritasinin agiklandigi video ile Ekrem Imamoglu,
#HerSeyCokGiizelOlacak vurgusuyla coskulu konusmasi ile projelerini anlatan paylasima
yer verdigi gorilmiistiir. Bu vaatler incelendiginde, 31 Mart donemindeki vaatlerin
yenilendigi gorilmektedir. Ancak; bu secim sirecinde secim iptal siirecinin gerekcelerinin
aciklanmasim sik sik sorgulayarak; adalet anlayisini ortaya koyarak, Istanbul yénetiminde
39 belediyenin esit ve adil bir sekilde yonetim anlayisii vurgulamustir. Ozellikle, 18
giinliik gorev siirecinde, Ogrenci aylik akbillerine ve 19 Mayis Bayraminda ulagimin
ticretsiz olmasini sagladiklarin1 sdyleyerek; yeni se¢im siirecinde suya getirecekleri %40
indirimi vurguladig1 goriiliir. Bu tarihten itibaren yeni vaatler yenilenmistir. Istanbul’daki
israf diizeninin diizeltilmesi gerektigi en sik paylasilan vaatler arasindadir. Istanbul
Belediyesindeki israf diizenine son verilip; iBB’deki istihdam hedefinin 200 bine
cikartilacag1 vaadine yer verilmistir. Kentsel doniisiim sorunlari, engelli vatandaslarin
yasamini kolaylastirma, tarim alanlarini genisletme, yesil alanlar1 ¢ogaltma, geg¢im sikintist

yasayan ailelere destek gibi projelerin vaatleri yenilenmistir.

% Ekrem imamoglu & =02
Y @ekrem_imamoglu

23 Haziran secimleri icin yol haritamizi paylasiyorum.
#HerSeyCokGuzelOlacak

%40 SU INDIRIMI

TALIMATIYLA

YILDA

@ Ekrem Imamoglu & @ekrem_imamoglu

23 Haziran secimleri icin yol haritamizi paylasiyorum. #HerSeyCokGuzelOlacak

&' pscp.tv

Resim 4.16 Ekrem Imamoglu nun 22 Mayis Tarihli Paylasimi
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Ekrem Imamoglu’nun 23 Haziran’da gerceklesen se¢im giinii “Cocuklarin sevgisi,
genglerin coskusu, analarin duastyla kazandik. Bir ¢ift mavi goziin 1518inda, bundan béyle

#HerSeyCokGiizelOlacak” tweetiyle 307.950 begeni, 40.926 retweet aldig1 goriilmiistiir.

) Ekrem imamoglu & "
@ekrem_imamoglu

Cocuklarin sevgisi, genclerin coskusu,
analarin duasiyla kazandik. Bir ¢ift mavi
g6zln 1siginda, bundan béyle

2252 - 23 Haz 219

40.926 Retweet 307.950 Bedeni i (8 Q (oY) . .iﬁ

) moge 1l 41 OD Ime &

Resim 4.17 Ekrem Imamoglu 'nun 23 Haziran Tarihli Twiti - 1
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Ekrem imamoglu & asa
@ekrem_imamoglu

Biz bulusmak, uzlasmak ve birbirimizi sevmek icin
geldik. Yikin butlin én yargilari, herkes icin buradayiz.
Bu sehre adaleti getirecegiz, beraber cok guzel isler
basaracagiz. #YeniBirBaslangic #HerSeyCokGuzelOlacak

S 11:56 - 23 Haz 2019 - Twitter for iPhone

31,4 B Retweet 1,5 B Alinti Tweet 240,2 B Begeni

Resim 4.18 Ekrem Imamoglu nun 23 Haziran Tarihli Twiti — 2
4.2.3 Binali Yildirim’in Twitter Hesabinin Degerlendirmesi

Binali Yildinm’in bu se¢cim doneminde iki ayr1 twitter hesab1 kullandig
gorilmistiir. 31 Mart se¢imlerinde aktif olan hesap @BA _Yildirim kullanici ad1 ile Binali
Yildirim fletisim Ofisi twitter hesabi iken 23 Haziran se¢imlerinde kimi zaman ayn1 hesabi
kullanmaya devam ederken 27 Mayistan itibaren @BY hesabin1 aktif bir sekilde

kullanmustr.

6 Mayis 2019 tarihinde Binali Yildirim’in twitter sayfasina bakildiginda takipgi
sayist 1.358.909’dur. En cok etkilesim alan tweet olarak 14.446 begeni ve 2.336 retweet
alan Istanbul secimlerinin iptali kararmna karsilik basmin sorularini yanitladig: bir video

oldugu goriilmektedir.
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. Binali Yildirim ile‘ti;im Ofisi 3
@BA_Yildirim

YSK'nin istanbul karariyla ilgili aciklama:

it

S M
SON DAKIKA BINALi YILDIRIM ACIKLAMA YAPIYOR

9:54 | 88,8 B izleyidi DAKIKA NiN SAYGILI OLMAS| DEMOKRASI VE HUKUKUN USTONLUGUNI “00:48 3l

™ TRT Haber Canli @trthabercanli
Binali Yildinm, YSK'nin Istanbul karanyla ilgili aciklama yapiyor.

& pscpiv

GS 11:04 - 6 May 2019 - Twitter for iPhone

Resim 4.19 Binali Yildirim in 6 Mayis Tarihli Twiti

@BA_Yildirim Twitter hesabindaki twitler incelendiginde agirlikli olarak Binali,
Yildirnm’in sec¢im iptali donemindeki konusmalarinin ve agiklamalarinin yayinlandig
gorilmektedir. Bu agiklamalarda se¢imlerin neden iptal edildigi, gerekgeleri ve magdur
edebiyatinin yapildigina dair uzun sdylemler yer almaktadir. Daha sonraki donemlerde ise
31 Mart secimlerindeki secim vaatlerinin yeniden anlatildigi, ulagimda rayli sistem aglarini
cogaltma, trafik sorununu azaltma, Aile Paketi, Yesil Istanbul, genclere 10 GB iicretsiz
internet gibi se¢im vaatlerinin yenilendigi goriilmektedir. Ayrica pek ¢ok twitter paylasimi

katildig1 TV programlarinin iceriklerinden olusmaktadir.
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g Binali Yildinm lletisim Ofisi £ sue
@BA_Yildirim

"Ulasim benim isim, tevazuya lUzum yok. Turkiye'de bu
isi halletim. 16 yil boyunca Turkiye'nin her tarafini
baélinmius yollarla donattik. Hava yolunu halkin yolu
yaptik. Hizli treni getirdik. Yurdun her késesini akil
yollari ve internetle adeta 6rdiik. Istanbul'da da
halledecegim."

2,6 B Retweet 50 Alinh Tweet 9,3 B Begen
Resim 4.20 Binali Yildirim Iletisim Ofisi 'nin Segim Vaatleri ile Ilgili bir Twiti

@BY Twitter hesabindaki se¢im vaatleri incelendiginde, 31 Mart sec¢im
siireclerindeki projelerin tekrar anlatildigr goriilmektedir. Ayrica genglere yonelik se¢im
vaatlerinin ¢ogaldigr da fark edilmistir. 10 GB f{icretsiz internet, ulagimda indirim,
miizelere ve tiyatrolara iicretsiz giris hakki, belediyelere ait tesislerde iicretsiz spor yapma
imkani, aylik toplu tasima kartinin 40 TL. olmas1 gibi vaatler diizenli olarak hesapta
yayinlanmaktadir. Ayrica se¢imden bir gin 6nce yani 22 Haziran gund, tim segim

vaatlerinin bir arada toplandig1 bir twit paylagilmistir.
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Binali Yildinm @ -
@By

s

Yillardir tilkem icin canla basla calistim. Tirkiyemizin her
késesine hizmet gétirdim. Simdi ortak gelecegimiz
fstanbul icin canla basla calismaya talibim. Daha &nce
yaptik #YineBizYapariz diyor ve size projelerimi,
vaadlerimi bir kez daha hatirlatmak istiyorum.

00 11:40 . 22 Haz 2019 - Twitter for iPhone

6,4 B Retweet

o

226 Alinti Tweet 22,9 B Begeni

9 v

Binali Yildinm €@ @BY . 22 Haz 2019 sos
@BY adl kigiye yanit olarak

[

B

. @ @ @

P Gelecedin Istanbul'unu tasarlarken ilgelerimizden bagladik. Iste tim
ilgelerimiz igin tespit ettigimiz ihtiyaglara yénelik projelerim.

binaliyildirim.com.tr/ilceler

Q 3 11 ) 268 &

Binali Yildinm & @BY . 22 Haz 2019 L
Miizeler, genclik merkezleri, konser alanlan ve dahasi ile 7/24
#Yagayanistanbul igin projelerimi agadidaki linkten inceleyebilirsiniz.
binaliyildirim.com.tr/kampanyalar/ya...

10 845

o

Q 18 ) 198

&

Binali Yildinm @ @BY . 22 Haz 2019
[stanbul'un yesil koridorlan ve daha fazlasi #Yegillstanbul projelerimde. Tam
detaylar

binaliyildirim.com.tr/kampanyalar/ye...

Q T 794 176 Fis'
Binali Yildinm & @BY . 22 Haz 2018 voa

Yeni metro hatlanndan, akilli ulagim asistanina daha birgok kolaylik
#Kolaylstanbul projelerimde. Asagidaki linkten inceleyebilirsiniz.

binaliyildirim.com.tr/kampanyalar/ko...

Q1 11 240 ) 1588 it
Binali Yildinm & @BY . 22 Haz 2018 soa
Gevreye duyarl, tasarruf odakh, gelecege dénik #{evrecilstanbul

projelerime gz atmaniz igin linki agagiya birakiyorum.

binaliyildirim.com.tr/kampanyalar/ce...

O 2z T 995 ) 238 &0

Binali Yildinm & @BY . 22 Haz 2012 Laad
Kentsel dayamiklihg ve miicadele kabiliyetini arttiracak #Givenlilstanbul
projelerime agagidaki linkten ulagabilirsiniz.

binaliyildirim.com.tr/kampanyalar/gu...

Q 15 11 926 ) 218 fur
Binali Yildinm & @EBY . 22 Haz 2019 w00

Yeni spor tesisleri, cocuk alimpiyatlan kéyd, mahalle ligleri ile
#Dinamikistanbul projelerim gehrimize hareket katacak. Detaylar
binaliyildirim.com.tr/kampanyalar/di...

) 15 11 920 ) 228 i

Resim 4.21 @BY hesabindan atilan 22 tarihli Se¢im Vaatleri Twiti

Yeni se¢im siirecinde @BA_Yildirim hesabinin en fazla etkilesim

Mayis’ta atillan “Uskiidar'da kankalarimla beraberiz...”

alan twiti 14

metin yazisiyla birlikte, iftar

sofrasindan genglerle birlikte paylastig1 video olmustur. S6z konusu twit 33.054 begeni ve

7.161 retweet almistir.

|- =

D EA Yildirim

Einali Yildhirim iletigim Ofisi &

Takip et .
e o

Uskiirdar'da kankalarimla beraberiz...

Uskiirdar'da kankalarimla beraberiz...
Binali ~ilchrim &aBa_ ildirim

Binali “ildinm

1207 - 149 Maw 2019

7-161 Fetwweet 33054 BEedeni

= T ODdDWwI = m

Resim 4.22 Binali Yildirim in 14 Mayis Tarihli Twiti
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Secimin gerceklestigi giin olan 23 Haziran’da @BY hesabinin en fazla etkilesim
alan twiti 116.631 begeni ve 6.783 retweet ile “Secimleri rakibim Ekrem Imamoglu énde
gotiirmektedir. Kendisini tebrik ediyorum. Basarilar diliyorum” seklindeki twit olmustur.
Yaklasik 2 dakika sonra atilan ve 65.508 begeni ve 7.698 retweet alan ““Bundan sonra
Ekrem Imamoglu arkadasimizin  Istanbul'a giizel hizmetler yapmasim da temenni
ediyorum. Yapacagi calismalarda Istanbullularin yararina yapacagi her tirlii iste de

kendisine yardimct olmaya gayret edecegiz” twiti ise ikinci en yiiksek etkilesim alan twit

olmustur.
~ Binali Yildirim & [ Takipet | -~
-F @ey —

Secimleri rakibim Ekrem Imamoglu énde
gotirmektedir. Kendisini tebrik
ediyorum. Basarlar dilivorum.

057 - 23 Haz 2019

6.774 Febweet 116.580 Eegeni Lt : 2 a e ¢ *ﬁ&

Resim 4.23 Binali Yildirim in 23 Haziran Tarihli Twiti — 1
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& ",

‘Ii* ;I;,rah Yildinm & ( mkpet ) o
Bundan sonra Ekrem Imamoglu
arkadasimizin Istanbul'a giizel hizmetler
yapmasini da temenni ediyorum.
Yapacag calismalarda Istanbullularin
yararina yapacadi her tirld iste de
kendisine yardimci olmaya gayret
edecegiz.

053 - 23 Haz 2019

7698 Retwest 65,88 Beden = 8 8 & ":"Q -

Resim 4.24 Binali Yildirim in 23 Haziran Tarihli Twiti — 2

4.2.3 Ekrem Imamoglu ve Binali Yildirim’m Genel Twitter Karsilastirmas:

Ekrem Imamoglu’nun Twitter hesabinda 6 Mayis’da takipci sayis1 2.031.320 iken
23 Haziran’da bu say1 2.744.734’e yiikselmistir. Binali Yildirim’a ait olan her iki Twitter
hesabina bakildiginda ise @BA_Yildirim hesabinin 6 Mayis’ta takipe¢i sayist 1.358.909
iken 23 Haziran’da bu say1 1.422.857’ye yiikselmistir. @BY hesabinda ise 6 Mayis’ta
takipei sayist 1.651.718 iken 23 Haziran’da bu say1 1.831.648’e yiikselmistir.

Tekrarlanan IBB baskanlik secimlerinde her iki aday da 31 Mart’ta segmene
sunduklar1 vaatleri yinelemistir. Ekrem Imamoglu agirlikli olarak adalet vurgusu yaparak
23 Haziran’daki se¢imlerim adil bir sekilde gerceklesmesi temennilerinde bulunurken
Binali Yildirim ise muhalefet tarafindan magdur edebiyati yapildigini, asil magdurun

kendileri oldugunu ve YSK’ya neden itirazda bulunduklarini siklikla agiklamistir.

Binali Yildirim, siyasi tecriibelerinden yola ¢ikarak 6zellikle ulasim, sehircilik ve
proje odakli paylasimlar yaparken rakibi Ekrem Imamoglu ise daha onceki ydnetimlerin
eksikliklerini anlatmis, siklikla ekonomik durumun vatandas tizerindeki kotii etkilerini
anlatarak halka ulagim ve su giderlerinde indirim, isttihdamin ve issizligin ¢6ziimii gibi

vaatler sunmustur.
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Binali Yildinm’in paylagimlarina bakildiginda  genellikle katildign TV
programlarindaki sylemlerinden alintilar paylastii goriiliirken Ekrem imamoglu ise yeni
secim donemi i¢in bir bagis kampanyasi baslatmis ve se¢im stratejisini mitinglerle halka

anlatmustir.

Her iki adayin da se¢im donemi boyunca Ozellikle genclerle birlikte yaptigi
paylasimlar, secimde geng¢ kesimden gelecek olan oylara talip olduklarinin bir gostergesi

olmustur.

4.3 Adaylarin Youtube Hesaplarinin Degerlendirilmesi

Ekrem Imamoglu’'nun YouTube hesabinda paylastigi videolardaki giindeminde,
iptal olan 31 Mart segimleri, mevcut yonetimin israf ve harcamalari, yoksulluk, istihdam
azhig, liyakat, seffaf ve esitlik¢i yonetimi ele aldigi goriilmektedir. Imamoglu’nun en sik

kullandig1 deger ise diiriistliik, sosyal adalet, basari, esitlik ve amag belirleme olmustur.

IMAMOGLU

Istonbel BUyUkgehir Belediye Bagkam

Ekrem Imamoglu
514 B abone

Resim 4.25 Ekrem Imamoglu 'nun Youtube Hesabi

31 Mayis 2019’da yayinlanan videosunda “Ramazan ayinda tek yaptiklari sey.
Iftira atmak yalan konusmak. Ekrem’in soyadi neymis? Ekrem’in memleketi neresiymis?
Etnik kimligi neymis. Allah akil versin bunlara. Bunun anlami ne biliyor musunuz?
Uretememek, tikandilar. Biz éyle demiyoruz. Biz diyoruz ki biz milletimize hosgériimiizle
geliyoruz, tevazuumuzla geliyoruz, giiler yiiziimiizle geliyoruz, kucaklasmaya geliyoruz.
Milletimizi barigtirmaya geliyoruz.” (Yi1lmaz ve Karakas, 2019) ifadelerini kuran Ekrem

Imamoglu, segimin iptal edilmesi sonrasinda kendilerine atilan iftiralarm ve dogru
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olmayan ithamlarin diiriistliige yarasmadigimi belirtmektedir. Iftiralarn sebeplerinin
rakiplerinin basarisiz politikalarmi saklamak oldugunu belirten imamoglu, tiim amacinin
pozitif ve uzlagmaci bir yonetim kurmak oldugunu sdyleyerek se¢menlere diiriistliik

ilkesine ne kadar 6nem verdigini de gostermektedir.

10 Haziran 2019°da yayinladig1 videoda Ekrem Imamoglu, “Istanbul’da vicdansiz
bir israf diizeni var. Bu diizen sadece bir avu¢ insamin ¢ikarina Istanbul un kaynaklarim
talan ediyor. Bu diizen degismedikce milletin yiizii giilmeyecek. Mutfaktaki yangin
sonmeyecek. Issizlige care bulunmayacak. Istanbul’un egitim, saghk, ulasim sorunlari
coziilemeyecek. Hi¢ kuskunuz olmasin biz bu israf diizenine son verecegiz. 16milyon
Istanbullu sehrin imkanlarindan adil bicimde yararlanacak 23 Haziran'da hak yerini
bulacak, her sey ¢ok giizel olacak.” (Y1lmaz ve Karakas, 2019) ciimleleriyle en ¢ok 6nem
verdigi degerin esitlik ve sosyal adalet oldugunu belirtmektedir. Vatandasin issizliginin ve
yoksullugunun sebebini yonetimin israfina ve liiks harcamalarina dayandiran imamoglu,
kaynaklarin sadece belirli bir kisma degil halkin her kesimine ait oldugunu sdyleyerek

esitlik ilkesine atifta bulunmustur.

STANBUL
BIR KENT OLACAK

Resim 4.26 Ekrem Imamoglu nun 10 Haziran Tarihli Konusmast

16 Haziran 2019’da yaymladigi videoda Ekrem Imamoglu “Biz aclik sinir
altindaki ailelere 2020 TL'ye kadar maddi destek saglayacagiz. Egitim destek paketinin
icinde 500 bin égrencimiz var, issizlik destek paketimiz var. Issizimizin yaminda olacagiz.
Bolge istihdam ofislerine kayit yaptiran 200 bin insana yardimct olacagiz. 25 yas alti
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ogrenci olmayan genglere de yiizde 40 indirim yapacagiz. Yoksuldan, sosyal politikalardan
bahsettim. Tiirk kokenli, Kiirt kékenli demiyorum. 16 milyon Istanbullu diyorum.
Partizanlig1 IBB'den sékiip atacagiz. Parti hizmet icin bizim icin arag. Bakrkoylii cocuk ile
Esenyurtlu ¢cocugu esitleyecegiz.” (Y1lmaz ve Karakas, 2019)ifadelerini kullanarak sosyal

adalete verdigi 6nemi bir kez daha dile getirmistir.
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Resim 4.27 Ekrem Imamoglu’'nun 16 Haziran Tarihli Konusmast

Binali Yildirnm’in YouTube hesabinda paylastigi videolarda genel olarak ge¢miste
sahip oldugu basarilar1 bugiine tasiyan ve tecriibesi ile iyi bir yonetici olacagini anlatan
icerikler bulunmaktadir. Ayrica kamusal imaj da onun i¢in dnemlidir. Basar1 ve diiriistliik

ilkelerine 6nem veren Binali Yildirim, videolarinda bu ilkelere de siklikla atif yapmaktadir.

' 3 . BiNlA-I:i YILDIRIM

§ O}“ "

=
e Binali Yildirim
114 B abone

Resim 4.28 Binali Yildirim Youtube Hesabi
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12 Haziran 2019 tarihinde yayinladigi bir videoda “Geg¢miste sanayicilik tecriibesi
olan biri olarak iiretmenin ne kadar faziletli ne kadar mesakkatli ama bir o kadarda
nitelikli bir sey oldugunu biliyorum. Dolayisiyla Istanbul halki 23 Haziran’da yapilacak
secimlerde  bizden taraf kararimi  verirse 16-17 yildir  tecriibemizi, Sayin
Cumhurbaskanimizla birlikte Tiirkiye'nin her tarafinda yaptigimiz hizmetlerin ¢ok daha
fazlasim bizim en giizel yillarimizi gecirdigimiz Istanbul da, beni bakan yapan, basbakan
yapan, meclis baskani yapan bu sehre ¢ok giizel isler ¢ok giizel hizmetler yapacagiz. Tabii
ki belediye baskanminin gorevi sehirde yasayan herkesi genci yagslisi, emeklisi ¢aligani,
engellisi engelsizi biitiin toplumun kesimlerini azinliklar dahil sorunlari torunlara
birakmadan yol alacagiz. Neleri yapacagimizi gérmek icin gegcmiste neler yaptigimiza
bakmak yeterli olur diye diisiiniiyorum” (Y1lmaz ve Karakas, 2019) ciimleleri ile 6zellikle
basarili olmanin kamudaki tecriibesinden ileri geldigini ifade etmektedir. Videoda gegmis
donemdeki basarilarinin  gelecekteki basarilarina yon verecegini yine ge¢misteki

basarilarini referans gostererek anlatmaktadir.

Resim 4.29 Binali Yildirim'in 12 Haziran Tarihli Konugsmasi

Binali Yildirirm 20 Haziran 2019°da yayinlanan videosunda “Ayinesi istir kiginin
lafa bakilmaz. Elhamdiilillah dolu dolu bir 25 yilimiz var. Cumhurbaskanimiz Recep
Tayyip Erdogan belediye baskan: oldugunda ¢alismaya basladim. IDO yu kendi sinifinda
diinyamin en biiyiik sirketi yaptik. Tiim Marmaray’t hizli feribotlarla donattik. Bizim

belediyeciligimiz 94’ten beri geliyor. Daha sonra olgek biiyiidii Tiirkiye'ye tasidik.”
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(Y1lmaz ve Karakas, 2019) ciimleleriyle yine gec¢misteki bagarilarini referans olarak

gostererek icraat yapan bagarili bir yonetici aday1 oldugunu gozler 6niine sermektedir.

23 Haziran se¢im donemi siiresince Binali Yildirim, rakibi Ekrem Imamoglu gibi
siklikla oylarin korunmasina, sandiga sahip cikilmasina ve sandiga gidilmesine atifta
bulunmus ve ayrica CHP ve adayr Ekrem Imamoglu’nun 31 Mart secimlerinde segime
saibe karistirdigini ifade etmistir. 4 Haziran 2019’da yayinlanan videosunda “Esasinda
magdurum diye ortada dolananlarin bu laflarina kulak vermeyin. Magdur nasil olunur?
Bir secim olur kazamirsiniz, elinizden se¢im alinir magdur olursunuz. Istanbul secimi
tamamlanmamug bir se¢imdir. Kazanani da belli degildir kaybedeni de belli degildir. Saibe
karigmistir. Oylarimiz i¢ edilmistir. Eger bir magdur ariyorsaniz 8 buguk milyon oy veren
Istanbullu magdurdur. Sizin verdiginiz oylar yerine gitmedi. Biz bunun micadelesini
verdik. Yoksa makam, koltuk pesinde hi¢ olmadik. Koltugu elinin tersiyle iten biitiin
makamlara erismis bir kardesiniz var. Hani simdi israf diye ortada dolastyor ya en biiyiik
israf oylar: saydirmayp bu secimi iptal ederek Istanbullularin zamamini calmaktir.
”(Yilmaz ve Karakas, 2019)diyerek rakiplerinin magdur olduklarini iddia etmelerine
ragmen bunun gercek olmadigini, aksine se¢imlerde kendilerine ait oylarin ¢alinmasiyla

rakiplerinin diiriistliik ilkesine aykir1 davrandiklarini ifade etmistir.

I # binaliyildirim

"YOLSUZLUK HIRSIZLIK YAPILDllm..E

Resim 4.30 Binali Yildiruim in 4 Haziran Tarihli Konusmasi
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4.4 ADAYLARIN iNSTAGRAM HESAPLARININ DEGERLENDIRILMESI

Ekrem Imamoglu ve Binali Yildirim’mn Instagram hesaplarina bakildiginda her iki
hesabin da seg¢menler ile interaktif iletisim kurabilecekleri bir yapiya sahip olduklari

gorulmektedir.

Her iki aday da se¢gmenlerine icraatlarini ve Onerilerini sade ve anlasilir sekilde
iletmistir. Ekrem Imamoglu daha ¢ok videolara agirlik vermis, Binali Yildirim ise gorsel

kullanimini tercih etmistir.

Her iki aday da secim donemlerinde katilacaklar1 TV ya da radyo programlarini ve
mitinglerini Instagram hesaplari iizerinden segmenlerine bildirmis ve vaatlerini de yine bu

platformdan anlatmistir.

BiRLIKTE

g *
| Takipet )
. A

Ekrem imamoglu &
@ekrem_imamoglu

Istanbul Buyiiksehir Belediye Baskani / Mayaor of Istanbul | For tweets in English,
follow: @imamoglu_int

@ Istanbul Buytksehir Belediyesi (¢ ekremimamoglu.com
(5] Kasim 2011 tarihinde katildi

492 Takip edilen 5,3 Mn Takipgi

Resim 4.31 Ekrem Imamoglu Instagram Hesabi
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| Takipet )
N A

ol

Binali Yildinm &
@By

AK Parti [zmir Milletvekili
®© Istanbul, Turkiye (& binaliyildirim.com.tr (] Mayis 2016 tarihinde katildi

5 Takip edilen 2,6 Mn Takipci

Resim 4.32 Binali Yildirim Instagram Hesabi

BIHALI;Vrt—LDIRIH

W

Binali Yildinm iletisim Ofisi &
@BA_Yildirim

Binali Yildinm [letisim Ofisi Resmi Twitter Hesabidir
® Turkiye (& binaliyildirim.com.tr ) Ekim 2012 tarihinde katildi

123 Takip edilen 1,5 Mn Takipci

Resim 4.33 Binali Yildirim Iletisim Ofisi Instagram Hesabi
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SONUC

31 Mart ve 23 Haziran 2019 istanbul yerel secimleri Tiirkiye se¢im tarihi acisindan
oldukca 6nemli bir yer tutmaktadir. 31 Mart’ta biiyiikk bir ¢ekismeyle gegen se¢imin
ardindan CHP aday1 Ekrem Imamoglu iBB Baskani olarak mazbatasini almis ve sadece 18
giin siiren baskanlik doneminin ardindan 6 Mayis 2019°da YSK, usulsiizlik iddialar

sonucunda sadece IBB baskanlig1 se¢imlerinin 23 Haziran’da yenilenmesi kararimi almastir.

Bu calismada her iki se¢im doneminde de adaylarin sosyal medya hesaplari
incelenmis, takipci sayilarindaki artiglar, en fazla etkilesim alan paylasimlar, sosyal medya

hesaplarinin nasil kullanildigina dair yorumlar belirtilmistir.

Secim siiresince Ekrem Imamoglu’nun iizerinde durdugu konular siklikla sosyal
adalet, kent yoksullugu, israf, gelir dagilimindaki esitsizlikler, diiriistliik olmustur. Ekrem
Imamoglu, Tiirkiye’de ve Istanbul’da yasanan tiim sorunlarin en biiyiik sebebi olarak
ekonomiyi isaret etmistir. Vatandaslarin hayatta karsilastiklar1 zorluklara ve sikintilara
dikkat ¢eken Imamoglu, segmenlerine herkesin esit sartlara sahip olacag: bir Istanbul vaat
etmistir. Yiriitecegi siyasette en onemli degerlerin seffaflik, liyakat ve adil bir yonetim
olacagini belirten Imamoglu, segimlerin iptal edilmesiyle 6zellikle diiriistliik ilkesine atifta
bulunmus ve Tirkiye’de yapilan siyasete insanlarin giivenmemesinin sebeplerini tespit
etmeye calismis ve siyasete olan gilivenin yeniden kurulmasi i¢in yapilmasi gerekenleri
halka anlatmistir. Binali Yildirim, 31 Mart’ta yapilan se¢imde Ekrem Imamoglu’ndan 13
bin 729; 23 Haziran’da da 806 bin 415 bin daha az oy alarak secimleri kaybeder. Secimi
yenileyerek kazanmak isteyen iktidar partisi, ikinci se¢imde daha fazla oy kaybetmis ve

secmenden tepki almistir.

23 Haziran 2019 IBB se¢iminde her ne kadar iki aday da asag1 yukar1 ayn1 degerler
iizerinden segmene ulassa da sec¢imleri Istanbul igin degisim vadeden Ekrem imamoglu
kazanmustir. Iktidar partisinin uzun yillardir iktidarda olmasimin verdigi yorgunluk, ortaya
cikan yeni bir yiize karsi olan ilgiyle yeterince miicadele etme olanagi saglamamaistir.
Ozellikle geng Kitlelerin iktidar partisine olan tepkisi Binali Yildirim’in secimi
kazanmasinin Oniine engel olarak ¢ikmustir. Segmen bu se¢imde iktidar partisinin son
basbakani olan Binali Y1ldirim’1 Istanbul Belediye Baskan1 olarak segmeyerek onun yerine
giinliik hayatin her alanina dair yeni projeleri olan, diiriistliik ve seffaflik ilkesini her seyin
oniine koyan yeni bir aday olan Ekrem Imamoglu’na oy vermeyi tercih etmistir. Se¢men

bu sefer sosyal adalet ve esitlikten yana bir tavir sergilemistir.
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2019 yerel secimlerinde tiim siyasi partiler sosyal medyay1 siyasal iletisim araci
olarak kullanmis ve ozellikle Twitter platformu en ¢ok kullanilan sosyal medya araci
olmustur. Sosyal medyanin se¢cim donemlerinde dogru ve etkili kullanilmasi igin siyasi
partilerin sosyal medyanin dilinden anlayan ekiplerle ¢alismasi elzem bir hal almistir. 2019
Istanbul segimlerinde sosyal medya kullaniminda en basarili olan aday Ekrem Imamoglu
olmustur. Imamoglu’nun sosyal medya hesaplari daha ¢ok takipgi sayisina sahip olup

paylasimlar1 da en yakin rakibinden kat be kat fazla etkilesim almustir.

31 Mart 2019 secimlerinin bir baska 6nemi ise ilk kez bu segimlerde ¢evre dostu
kampanyalarin diizenlenmesi olmustur. Cadde ve sokaklarda daha onceki segimlerde
kullanilan flamalarin ve bayraklarin yasaklanmasi ile siyasetciler de sosyal medyaya daha

fazla agirlik vermis ve kendi mobil ve sanal afislerini sosyal medyadan yayilamislardir.

Secim kampanyasinda sosyal medya hesaplarinin basarili olmasi sadece sik
kullanima degil ayn1 zamanda dogru ve etkin kullanimima baghdir. Adaylarin se¢menle
olan iligkilerinde ¢ift yonlii etkilesim kullanmalar1 ve se¢gmenin taleplerine kulak vererek
igeriklerini bu talepler dogrultusunda olusturmalar1 da sosyal medyanin verimli bir sekilde

kullanildigin1 gostermektedir.

Adaylar se¢im donemlerinde se¢me odakli siyasal iletisim stratejilerini
kullandiklar1 takdirde sosyal medya araclarinin daha ¢ok se¢mene ulagmasini da
saglayacaktir. 2019 yerel secimlerine kadar siyasi partilerin izledigi eski ve klasik
yontemler, sosyal medyanin sadece kutlama, taziye ya da tebrik amacli kullannmi bu
secimlerde yerini segmene deger veren, sorunlarini dinleyen ve ¢éziimler bulmaya galisan,
bu ¢oziimleri sosyal medyada paylasan kisacasi segmeni merkeze koyan bir anlayisa
evrilmis ve bu sayede gecmisin kaliplar1 yenilenerek siyasal iletisime yepyeni bir yon

verilmistir

2019 Istanbul segimlerinde 6zellikle Ekrem Imamoglu’nun geng¢ kesimi 6n planda
tutmasi, genclerin sorunlarina agirlik vermesi, gencleri oy verme konusunda tesvik etme
cabalar1 oldukg¢a basarili bir iletisim ortaya ¢ikarmistir. 31 Mart se¢imlerinde ilk kez oy
kullanan 1 milyonun {izerinde bir gen¢ niifus oldugu goéz oOniine alindiginda Ekrem

Imamoglu’nun dogru bir strateji izledigi sdylenebilir.

Tiim bu sonuglara bakildiginda gelisen diinyada olduk¢a 6nemli bir iletisim araci
haline gelen sosyal medyanin siyasi arenada dogru sekilde kullanimi, siyasilerin halka

ulagmasinda biiylik rol oynamaktadir.
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